
 
 

 
 

 
 
 

Podravka prehrambena industrija d.d., A. Starčevića 32, 48000 Koprivnica, Hrvatska 
telefon: ++ 385 48 6510, fax: ++ 385 48 622 518, www. podravka.com, e-mail:podravka@podravka.hr 

 
 
 
 
 
 
Koprivnica, 28. kolovoza 2003. 
 
 
 
 
 
 

GRUPA PODRAVKA U PRVOM POLUGODIŠTU  
2003. GODINE 

 
 
 
 
 

1. Rast prodaje 24% 

2. Ukupni  prihod grupe Podravka u razdoblju od 1. - 6.  2003. godine iznosi 1.601,1 milijuna kuna 

3. Rast prodaje na svim grupama  tržišta (izuzev Poljske i Pribaltika) 

4. Prodaja udjela u Hotelu Podravina 

5. Nastavljen investicijski ciklus 

6. Tvornica Podravka jela pred završetkom 

7. Podravka osnovala POMAK – Podravkinu menadžersku akademiju 
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REZULTAT POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA 
U PRVOM POLUGODIŠTU 2003. GODINE 

 
Ukupan prihod grupe Podravka ostvaren u prvom polugodištu 2003. godine iznosi   1.601,1 milijuna kuna i 
veći je za 279 milijuna kuna, ili  21% od ostvarenog u istom razdoblju 2002. godine. 
U strukturi ukupnog prihoda 95,3% čine prihodi od prodaje, 2,5%  financijski prihodi te 2,2% ostali prihodi. 
                u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5 6

1. Prodaja 1.526,6 95,3 1.226,5 92,8 124

2. Financijski prihodi 40,0 2,5 63,8 4,8 63

3. Ostali prihodi 34,5 2,2 31,8 2,4 108

Ukupno 1.601,1 100,0 1.322,1 100,0 121

Indeks    
2:4

Red. 
br. ELEMENTI

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.

 
 

Prihodi od prodaje 
 
U razdoblju 1.-6. 2003. godine grupa Podravka ostvarila je prihod od prodaje u iznosu od 1.526,6 milijuna 
kuna, što je za oko 300 milijuna kuna ili 24% više nego u istom razdoblju prošle godine. 
Prihod od prodaje na domaćem tržištu ostvaren je u iznosu od 824,1 milijuna kuna te je za 21% veći u odnosu 
na isto razdoblje prošle godine. 
Na inozemnim tržištima ostvaren je prihod od prodaje u iznosu od 702,5 milijuna kuna, što predstavlja 
povećanje prodaje za 29% u odnosu na prvih šest mjeseci prošle godine. 
 
              u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5

1. Domaće tržište 824,1 54,0 682,3 55,6 121

2. Inozemna tržišta 702,5 46,0 544,2 44,4 129

Ukupno 1.526,6 100,0 1.226,5 100,0 124

Indeks  
2:4

Red. 
br. ELEMENTI

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.
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Prodaja po segmentima 
        u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5 6

1. Prehrana i pića 985,4 64,5 876,2 71,4 112

2. Farmaceutika 293,4 19,2 270,1 22,0 109

3. Trgovačka roba 225,9 14,8 54,3 4,5 416

4. Usluge 11,8 0,8 12,3 1,0 96

5. Ostalo 10,1 0,7 13,6 1,1 74

Ukupno 1.526,6 100,0 1.226,5 100,0 124

Indeks   
2:4

Red. 
br. ELEMENTI

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.

 
 
 

Na ukupan porast prodaje od 24% najvećim dijelom utječe porast prodaje trgovačke robe (indeks 416), ali i 
porast prodaje prehrane i pića (uključivanje asortimana akviriranih poduzeća) te farmaceutike. 
 

Prodaja po grupama proizvoda 

           u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5
1. Lijekovi i kozmetika 293,4 19,2 270,1 22,0 109
2. Vegeta 266,1 17,4 339,3 27,7 78
3. Trgovačka roba 225,9 14,8 54,3 4,4 416
4. Akvizicije 132,2 8,7 9,0 0,7
5. Podravka jela 131,5 8,6 126,0 10,3 104
6. Lino, Dolcela i Kviki 126,7 8,3 120,1 9,8 105
7. Meso i mesne prerađevine 118,2 7,7 108,8 8,9 109
8. Voće i povrće 99,2 6,5 87,1 7,1 114
9. Pića 82,7 5,4 61,6 5,0 134

10. Mlinarski i pekarski proizvodi 28,8 1,9 24,3 2,0 119

11. Usluge 11,8 0,8 12,3 1,0 96
12. Ostalo 10,1 0,7 13,6 1,1 74

Ukupno 1.526,6 100,0 1.226,5 100,0 124

Indeks    
2:4

Red. 
br. GRUPA PROIZVODA

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.

6

 
 

 3



 

 
 

 
 
 
 
 
Promatrano po grupama proizvoda najveći porast prodaje ostvarili su Studena i Studenac (indeks 134), zatim 
mlinarski i pekarski proizvodi (indeks 119), voće i povrće (indeks 114), lijekovi (indeks 109), meso i  mesne 
prerađevine (indeks 109), Lino, Dolcela i Kviki (indeks 105) te Podravka jela (indeks 104). 
Zbog lošijeg rezultata prodaje na tržištu Poljske i Pribaltika Vegeta bilježi pad prihoda od prodaje. 
Trgovačka roba zbog distribucije Nestlé proizvoda bilježi značajno povećanje prodaje. 

  
 

Prodaja po tržištima 
 

                             u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5 6

1. Hrvatska 824,1 54,0 682,3 55,6 121

2. Jugoistočna Europa 319,4 20,9 204,1 16,7 156

2. Poljska i Pribaltik 41,4 2,7 127,7 10,4 32

3. Srednja Europa i Njemačka 216,9 14,2 106,9 8,7 203

4. Istočna Europa 46,1 3,0 42,6 3,5 108

5. SAD, Kanada, Zapadna Europa i 
Skandinavija 47,0 3,1 38,1 3,1 123

6. Projektna tržišta 31,7 2,1 24,8 2,0 128

Ukupno 1.526,6 100,0 1.226,5 100,0 124

Indeks    
2:4

Red. 
br. TRŽIŠTE

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.

 
 

 
Na tržištu Hrvatske prodaja je porasla za 21%, dok je na tržištu Jugoistočne Europe zabilježen rast od 56% u 
odnosu na isto razdoblje prošle godine. 
Tržište Srednje Europe i Njemačke udvostručilo je svoju prodaju u odnosu na isto razdoblje prošle godine 
(indeks 203). 
Prodaja na tržištu SAD-a, Kanade, Zapadne Europe i Skandinavije porasla je za 23%, na projektnim tržištima 
(Australija, Rumunjska i ostale zemlje) porasla je za 28% dok je na tržištu Istočne Europe veća za 8% u 
odnosu na isto razdoblje prošle godine. 
Na kretanje ukupne prodaje negativni utjecaj imaju ostvareni prodajni rezultati na tržištu Poljske i Pribaltika, 
gdje je zabilježen značajan pad prodaje u odnosu na prvo polugodište prošle godine. 
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Prodaja na domaćem tržištu 
 
 

                                                                                                                         u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5

1. Lijekovi i kozmetika 244,2 29,6 226,9 33,2 108

2. Trgovačka roba 91,4 11,1 20,1 2,9 455

3. Meso i mesne prerađevine 88,1 10,7 81,9 12,0 108

4. Pića 81,1 9,8 59,9 8,8 135

5. Voće i povrće 80,2 9,7 70,2 10,3 114

6. Lino, Dolcela i Kviki 70,4 8,6 68,4 10,0 103

7. Vegeta 56,7 6,9 54,4 8,0 104

8. Podravka jela 48,0 5,8 44,6 6,5 108

9. Mlinarski i pekarski proizvodi 28,8 3,5 24,3 3,6 119

10. Akvizicije 16,8 2,0 8,6 1,3 195

11. Usluge 10,6 1,3 11,0 1,6 96
12. Ostalo 7,8 1,0 12,0 1,8 65

Ukupno 824,1 100,0 682,3 100,0 121

Indeks   
2:4

Red. 
br. GRUPA PROIZVODA

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.

6

  
 
 

 
Rastu prodaje na domaćem tržištu pridonijele su sve grupe proizvoda tako da su pića rasla 35%, mlinarski i 
pekarski proizvodi 19%, voće i povrće 14%. 
Porast prodaje od po 8% bilježe lijekovi i kozmetika, meso i mesne prerađevine te Podravka jela (juhe u 
vrećici, polugotova jela, instant juhe, fant...) u odnosu na isto razdoblje prošle godine.  
Prodaja Vegete na domaćem tržištu porasla je za 4%, dok Lino, Dolcela i Kviki bilježe rast od 3% u odnosu na 
isto razdoblje prošle godine. 
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Troškovi / rashodi 
 
 
 
Ukupno ostvareni rashodi 1.-6. 2003. godine iznose 1.611,2 milijuna kuna i za 28% su veći od ostvarenih u 
istom razdoblju prošle godine. 
U strukturi rashoda troškovi prodanih proizvoda čine 58,1%, opći i administrativni troškovi 11,2%, troškovi 
prodaje 25,9% te financijski rashodi 4,8% ukupnih rashoda. 

 
 
 

Struktura troškova / rashoda 
 

           u mil. kn 

Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5

1. Troškovi prodanih proizvoda 936,2 58,1 716,8 57,1 131

2. Opći i administr. troškovi 179,8 11,2 143,1 11,4 126

3. Troškovi prodaje i distribucije 417,7 25,9 332,5 26,5 126

4. Financijski rashodi 77,5 4,8 63,6 5,0 122

Ukupno 1.611,2 100,0 1.256,0 100,0 128

Indeks    
2:4

Red. 
br. TROŠAK / RASHOD

1.-6. 2003. 1.-6. 2002.
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Profitabilnost 
 
 
 
 
Grupa Podravka je u prvom polugodištu 2003. godine ostvarila manju operativnu dobit u odnosu na isto 
razdoblje prošle godine. 
EBITDA je ostvaren u visini od 146,4 milijuna  kuna i za 7% je manji u odnosu na prvu polovicu 2002. godine. 
 

          u mil. kn 

Ostvareno Ostvareno

1.-6.2003. 1.-6.2002.
0 1 2 3

1. EBIT (operativna dobit) 27,5 65,8 42

2. EBITDA 146,4 156,9 93

Indeks    
2:3

Red. 
br. ELEMENTI
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Na smanjenje operativne dobiti grupe Podravka najveći utjecaj ima lošija prodaja na tržištu Poljske.  
Restrukturiranje poslovanja na tržištu Poljske već daje prve rezultate i realno je za očekivati značajno 
poboljšanje profitabilnosti grupe Podravka do kraja godine. 
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Struktura dioničara Podravke  
na dan 11. srpnja 2003. godine 

 
 
 
 
 

BROJ DIONICA 
11.7. 2003.

% TEMELJNOG 
KAPITALA 11.7. 

2003.

% TEMELJNOG 
KAPITALA 
31.12. 2002.

802.767 14,84% 12,98%
0 0,00% 10,53%

391.186 7,23% 6,47%
369.675 6,83% 5,66%
341.804 6,32% 4,38%
229.630 4,24% 3,80%
156.112 2,89% 2,58%
139.997 2,59%
165.721 3,06% 2,65%

1.850.591 34,20% 31,86%
962.921 17,80% 19,09%

5.410.404 100,00% 100,00%

DIONIČARI

HFP
EBRD
HZMO

UKUPNO:

Kapitalni fond d.d.
Dom fond d.d./Korifej
Franck d.d.
Privredna banka d.d. 
Raiffeisen mir. fond
Trezorske dionice
Fizičke osobe
Ostale pravne osobe
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