
 
 

 
 

 
REZULTATI GRUPE PODRAVKA 

ZA 2006. GODINU 
 
 

Osnovne značajke 
 

1. Rast prodaje bilježe svi Podravkini brandovi čime je u potpunosti nadoknađen i premašen pad 
prodaje u grupi proizvoda „Trgovačka roba“  

1.1. Najveći rast od 7% bilježi grupa proizvoda „Dječja hrana, slastice i snack“ . Tom rastu najviše 
pridonosi rast prodaje žitarica (Čokolino Chrunch i Čokolino MAXI), namaza i dehidratizirane 
dječje hrane. 

1.2. Rast ostvaruju i ostale grupe proizvoda: „Podravka jela“ i „Voće i povrće“ (4%), „Meso i mesni 
proizvodi“ (5%) te „Pića“ (1%) 

2. Tržište Hrvatske ostvarilo organski rast od 4% u SPP „Prehrana i pića“ 

3. Prekid distribucije Nestléovih proizvoda u trećem kvartalu 2006. godine u Srbiji djelomično, a u 
Bosni i Hercegovini te Makedoniji u cijelosti, rezultirao je padom prodaje trgovačke robe na tržištu 
jugoistočne Europe od 13% što je nadoknađeno značajnim organskim rastom od 7% 

4. Bruto dobit iznosi 1.351,2 mil. HRK, što predstavlja povećanje od 1%  

5. Dobit iz redovnog poslovanja (EBIT) iznosi 126,2 mil. HRK što je za 48% više nego u 2005. godini 

6. Nastavljen proces restrukturiranja: izdvajanje neosnovnih djelatnosti te racionalizacija internih 
procesa u prodaji, distribuciji, marketingu, proizvodnji i administrativnoj funkciji 

7. Tijekom promatranog razdoblja investicije su iznosile 182,3 mil. HRK   

8. U svibnju izdana korporativna kunska obveznica u iznosu od 375 mil. HRK 

9. Na Glavnoj skupštini dioničara Podravke d.d. izabrani su novi članovi Nadzornog odbora: g. Damir 
Felak, g. Josip Pavlović, g. Dražen Sačer, g. Dubravko Štimac i g. Mladen Vedriš, koji je na 
konstituirajućoj sjednici NO izabran za predsjednika NO. 

10. Novi proizvodi u 2006. godini: Žitarice Čokolino MAXI i Čokolino Chrunch, Čokolino čokoladni 
kremni namaz, tekuća Vegeta lansirana na tržištu Australije, Lino dječja hrana s prebiotikom, 
Podravka tortilja čips i drugi. 

11. Kupljen brand EVA - riblje konzerve 

12. Podravka Superbrand u Slovačkoj, a Vegeta Superbrand u Rusiji 

13.  Uprava Podravke predložila, a Nadzorni odbor prihvatio prijedlog Skupštini dioničara o isplati 
dividende za 2006. godinu u iznosu od 5,00 HRK po dionici. 



 

 

Prihodi od prodaje 
 
Rast prodaje gotovo svih grupa proizvoda unutar SPP „Prehrane i pića“, od čega izdvajamo rast 
prodaje od 7% u grupi „Dječja hrana, slastice i snack“, rast prodaje od 5% „Mesa i mesnih proizvoda“ te 
rast prodaje od 4% u grupama „Podravka jela“ i „Voće i povrće“, rezultirao je organskom prodajom od 
2.183,7 mil. HRK što je porast od 2% u odnosu na 2005. godinu. 
 
SPP „Farmaceutika“ ostvarila je 8%-tni rast na inozemnim tržištima, no zbog pada prodaje na 
domaćem tržištu od 3%, što je rezultat nastavka restriktivne politike Hrvatskog zavoda za zdravstveno 
osiguranje (cijene su korigirane u tri navrata tijekom godine) te pada cijene Irumeda i Iruzida zbog 
prelaska u generičku skupinu lijekova, ukupno gledano „Farmaceutika“ je ostvarila pad prodaje od 1%.  
  

 

Prodaja prema strateškim poslovnim područjima  
                                                                                                                                                                                  u mil. HRK 

Iznos % Iznos %

0 1 2 3 4 5 6

1. Prehrana i pića 2.852,0 82,3 2.819,1 81,9 101

2. Farmaceutika 605,1 17,5 612,0 17,8 99

3. Usluge 10,3 0,3 10,3 0,3 101

Ukupno 3.467,5 100,0 3.441,4 100,0 101

Indeks    
2:4

Red. 
br.

SPP
2006. 2005.

 
 
 
Prodaja po grupama proizvoda  
 
                                                                                                                                                                             u mil. HRK                                                                                                                

Iznos % Iznos %

0 1 2 3 4 5 6

1. Vegeta - dodaci jelima 653,1 18,8 659,0 19,1 99

2. Podravka jela 244,4 7,0 234,7 6,8 104

3. Dječ ja hrana,slastice i snack 290,1 8,4 270,6 7,9 107

4. Meso i mesni proizvodi 328,4 9,5 312,3 9,1 105

5. Pića 155,7 4,5 153,4 4,5 101

6. Riža, grahorice i ost.proizvodi 148,5 4,3 163,4 4,7 91

7. Voće i povrće 246,8 7,1 237,3 6,9 104

8. Trgovačka roba 657,6 19,0 678,7 19,7 97

9. Ostalo (Prehrana i pića) 127,4 3,7 109,5 3,2 116

10 Lijekovi 605,1 17,5 612,0 17,8 99

11 Usluge 10,3 0,3 10,3 0,3 101

Ukupno 3.467,5 100,0 3.441,4 100,0 101

Indeks    
2:4

Red. 
br.

GRUPA PROIZVODA
2006. 2005.

 

 
 



 
 
Novi proizvodi lansirani u četvrtom kvartalu 2006. godine 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
Podravka džemovi extra-  
Novi džemovi (extra višnja, šumsko voće, 
naranča-jagoda i brusnica)  nastali su kao rezultat 
suvremenih trendova u prehrani i moderne 
tehnologije. Proizvedeni su od 45 g biranog voća 
visoke kvalitete na 100 g gotovog proizvoda.  

 

 

 
Podravka tortilja čips i Podravka dip umaci- 
Podravka tortilja čips ukusan je i hrskav zalogaj 
spravljen od kukuruza. Iz kukuruza nije odvojena 
kukuruzna klica pa prženjem tortilje dobivaju 
karakteristične smeđe mrlje, a time i veću 
nutritivnu vrijednost.  
Kako bi naši potrošači upotpunili doživljaj 
hrskanja, pripremili smo Podravka dipove – 
lagane umake na bazi rajčice posebno osmišljene 
kao prilog pri konzumaciji tortilja. Podravka dipovi 
bit će prisutni u 2 okusa: blagi i ljuti.  
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
Belupo- 
Jedan od najpoznatijih Belupovih lijekova u 
kardiovaskularnoj skupini u studenom 2006. izdan 
u novim gramaturama (60 x 10 mg, 60 x 20 mg, 
60 x 5 mg) 
 

 

 

 



 

Prodaja po tržištima 

 

         u mil. HRK 

Izn o s % Izn o s %

0 1 2 3 4 5 6

1 . H r v a tska 1 .8 8 0 ,8 5 4 ,2 1 .8 2 9 ,1 5 3 ,2 1 0 3

2 . Ju g o isto čn a  E u r o p a 7 7 8 ,7 2 2 ,5 7 8 9 ,2 2 2 ,9 9 9

3 . S r e d n ja  E u r o p a 4 3 4 ,8 1 2 ,5 4 6 9 ,8 1 3 ,7 9 3

4 .
Z a p a d n a  E u r o p a , p r e ko o ce a n ske  z. 
I O r ije n t 2 2 2 ,0 6 ,4 2 1 8 ,3 6 ,3 1 0 2

5 Isto čn a  E u r o p a 1 5 1 ,3 4 ,4 1 3 4 ,9 3 ,9 1 1 2

U k u p n o 3 .4 6 7 ,5 1 0 0 ,0 3 .4 4 1 ,4 1 0 0 ,0 1 0 1

In d e ks    
2 :4

R e d . 
b r .

T R Ž IŠ T A
2 0 0 6 . 2 0 0 5 .

 

 

Udio prodaje tržišta Republike Hrvatske u ukupnoj prodaji Grupe Podravka je 54,2%. Prodaja 
ostvarena u 2006. godini iznosi 1,9 mlrd. HRK što je povećanje od 3% u odnosu na 2005. godinu i na 
razini je planiranog. Organski rast prodaje SPP „Prehrane i pića“ iznosi  4%.  
Najveći rast ostvarila je „Dječja hrana, slastice i snack“ u iznosu od 7%. Rast je ostvaren i na ostalim 
Podravkinim brandovima pa je tako grupa proizvoda „Podravka jela“ ostvarila rast od 4%, „Voće i 
povrće“ 3%, „Meso i mesni proizvodi“ 4% te „Vegeta-dodaci jelima“ 2%. Rast od 10% ostvaren je u 
„Trgovačkoj robi“.  
Na tržištu Republike Hrvatske tijekom 2006. objedinjena je prodajna operativa unutar SPP-a „Prehrana 
i pića“, čime se ostvaruje troškovna efikasnost (troškovi su zadržani na razini 2005. uz porast prodaje) i 
kvalitetnija obrada prodajnih mjesta.  
Ulaskom „hard diskontera“ na tržište Hrvatske započela je zadnja faza konsolidacije tržišta no 
racionalizacijom troškova i pozicioniranjem kroz prodajnu politiku zadržana je profitabilnost. 

Od inozemnih tržišta koja čine 45,8% ukupne prodaje, najveći rast ostvaren je na tržištu istočne 
Europe, i to u iznosu od 12%. Rastu najviše pridonosi SPP „Farmaceutika“ koja je ostvarila rast od 
49% i to najviše na tržištu Rusije. SPP  „Prehrana i piće“ ostvaruje organski rast od 5%, čemu najviše 
pridonosi rast prodaje „Vegete-dodataka jelima“ od 4% i „Podravka jela“ od 11%.  
 
Prodaja u jugoistočnoj Europi obilježena je prestankom distribucije Nestléovih proizvoda u Srbiji u 
malim trgovinama te potpun prekid distribucije Nestléovih proizvoda u Bosni i Hercegovini i Makedoniji  
u trećem kvartalu 2006. godine što je razlogom pada prodaje u grupi „Trgovačka roba“ od 13%. 
Gubitak tih prihoda uspješno je nadoknađen organskim rastom od 7%. Najveći organski rast zabilježen 
je u Srbiji (24%) i Sloveniji (4%). 

Na tržištu zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Orijenta ostvarena je prodaja veća za 2% u 
usporedbi sa  2005. godinom. Organski rast  u SPP “Prehrana i pića” na tom tržištu iznosio je 7% čemu 
najviše pridonosi rast prodaje “Vegete-dodataka jelima” u iznosu od 6%. Najveći uspjeh postignut je u 
prodaji Vegete u Australiji gdje je novi proizvod tekuća Vegeta povećao prodaju Vegete u toj zemlji za 
34%. Za ovo tržište značajan je i ulazak pojedinih kategorija iz Podravkinog portfelja u trgovački lanac 
Lidl na tržištu Njemačke. 

Poslovanje na tržištu srednje Europe obilježeno je značajnim smanjenjem proizvodnje privatnih marki u 
grupi „Riža i grahorica“, smanjenjem uslužne proizvodnje za Kraft Foods (Tang) te manjom prodajom 
sušenog voća kao niskoprofitabilnog programa, a s ciljem  poboljšanja profitabilnosti tog tržišta.  

Provedeno je pripajanje ovisnih društava u Poljskoj te spajanje proizvodnje Češka/Slovačka čime je 
značajno racionalizirano poslovanje na tom tržištu. Uz pad prodaje na tržištu srednje Europe od  7% 
profitabilnost je poboljšana na svim razinama. 



 

      Struktura operativnih troškova  

      u mil. HRK 

Iznos % Iznos %

0 1 2 3 4 5 6

1. Troškovi prodanih proizvoda 2.116,3 62,6 2.104,5 62,6 101

2. Troškovi prodaje i dis tribucije 906,0 26,8 899,4 26,7 101

3. Opć i i adminis tr. troškovi 359,2 10,6 359,2 10,7 100

Ukupno 3.381,5 100,0 3.363,1 100,0 101

Indeks    
2:4

Red. 
br.

TROŠKOVI
2006. 2005.

Operativni troškovi bilježe rast od 1% uz paralelni rast troškova prodaje i distribucije i troškova 
prodanih proizvoda dok su administrativni troškovi na razini 2005. godine. 
U strukturi troškova prodaje i distribucije nalaze se i marketinški troškovi koji su rasli cca 9%. 
 

 
 

Profitabilnost Grupe Podravka 
 

 
Tijekom 2006. godine proces restrukturiranja odvijao se intenzivnije nego u 2005. godini te su 
troškovi restrukturiranja bili znatno veći.  Neto efekt troškova restrukturiranja na rezultat iznosio je 
približno 46 mil. HRK.  Bez troškova restrukturiranja neto dobit iznosi 106,2 mil. HRK što je za 52% 
više nego u usporednoj 2005. godini kada je dobit bez troškova restrukturiranja iznosila 70,0 mil 
HRK. Neto marža iznosi 3,1% i za 103 bp veća je nego u 2005. godini. EBIT marža iznosi 5% i 
226 bp veća je nego lani dok je bruto marža povećana za 12 bp i iznosi 39%. 
 
Ukoliko u izračunu profitabilnosti uvažimo troškove restrukturiranja, neto dobit iznosi 60,4 mil. HRK 
što je za 4% manje od neto dobiti u 2005. godini dok je neto marža manja za 8 bp i iznosi 1,7%. 
EBIT iznosi 126,2 mil. HRK i za 48% je bolja od EBIT-i u prošloj godini dok je EBIT marža veća za 
116 bp i iznosi 3,6%. Bruto dobit veća je za 1% uz bruto maržu 39% što je povećanje od 12 bp.  
 
Zarada po dionici iznosi 11,24 kn. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
Profitabilnost Grupe Podravka  
 
                                                                                                                                                u mil. HRK 
                                                                                                                                               
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Profitabilnost po strateškim poslovnim područjima  
       

                                                                                                                                            
                   u mil. HRK 

SPP Farmaceutika

2006. 2005.
promjena 

(2/3) 2006. 2005.
promjena 

(5/6)

1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 2.852,0 2.819,1 1% 605,1 612,0 -1%
Bruto dobit 1.000,3 985,3 2% 350,5 359,5 -2%
EBITDA 143,0 187,0 -24% 184,2 118,2 56%
EBIT -14,0 8,5 -264% 139,9 76,4 83%
Neto dobit -40,6 10,6 -483% 100,7 51,4 96%

Profitne marže

Bruto marža 35,1 35,0 10 bp 57,9 58,7 -80 bp
EBITDA marža % 5,0 6,6 -160 bp 30,4 19,3 1.110 bp
EBIT marža % -0,5 0,3 -80 bp 23,1 12,5 1.060 bp
Neto marža % -1,4 0,4 -180 bp 16,6 8,4 820 bp

Prehrana i pića

 
 
 
 
 
 

2006.

2006. bez 
troškova 

restrukturiranja 2005.

2005. bez 
troškova 

restrukturiranja promjena (2/4) 

1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 3.467,5 3.467,5 3.441,4 3.441,4 1% 1%

Bruto dobit 1.351,2 1.351,2 1.336,9 1.336,9 1% 1%

EBITDA 327,5 373,3 308,5 315,9 6% 18%

EBIT 126,2 172,0 85,5 92,9 48% 85%

Neto dobit 60,4 106,2 62,6 70,0 -4% 52%

Profitne marže u % 2006.

2006. bez 
troškova 

restrukturiranja 2005.

2005. bez 
troškova 

restrukturiranja promjena (2/4)

Bruto marža 39,0 39,0 38,8 38,8 12bp 12 bp
EBITDA marža 9,4 10,8 9,0 9,2 48bp 159 bp
EBIT marža 3,6 5,0 2,5 2,7 116bp 226 bp
Neto marža 1,7 3,1 1,8 2,0 -8bp 103 bp

promjena (3/5)

promjena   
(3/5)



 

 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
Za dodatne informacije kontaktirajte službu Odnosi s investitorima: 
 
Lidija Kljaji ć 
lidija.kljajic@podravka.hr 
 
 
Irena Kos 
irena.kos@podravka.hr 
 


