REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-6. 2006.

Osnovne znacajke

1.

Ostvarena je prodaja u iznosu 1.674,3 mil. HRK, $to je povecanje od 5%.

1.1. Povecanje prodaje strateSkog poslovnog podruéja (u daljnjem tekstu SPP) "Prehrana i pi¢a" od 6%
rezultiralo je prodajom od 1.384,1 mil. HRK.

1.1.1. Rastom SPP-a "Prehrana i pica" od 5% na domacem trZistu ostvarena je prodaja od
654,1 mil. HRK, dok su inozemna trZiSta istovremeno u tom segmentu ostvarila rast od 7%.

1.1.2. Znacajan doprinos 11%-tnom rastu prodaje na trzistu jugoistoéne Europe daje organski rast
od 31% na trzistu Srbije.

1.2. Povecanje prodaje SPP-a "Farmaceutika" od 1% rezultiralo je prodajom od 285,9 mil. HRK.

1.2.1. Prodaja SPP-a "Farmaceutika" na inozemnim trZistima porasla je 8%. Najveci postotni rast od
38% ostvaren je na trzistu Istocne Europe.

Bruto dobit u iznosu od 638,5 mil. HRK predstavlja povecanje od 4%.
EBIT iznosi 62,8 mil. HRK &to je povecanje od 31%.
Podravka d.d. prodala je 100%-tni udjel u Koprivnickoj tiskarnici d.o.o. drustvu Grafi¢ar d.d. iz Ludbrega.

Uprava Podravke d.d. donijela je odluku o pripajanju drutva Podravka International Export-Import Sp. z
0.0. sa sjedistem u Warszawi drustvu Podravka Polska SP. z 0.0. sa sjedistem u Kostrzyn.

Podravka d.d. otpustila je i ponistila 26.839.097 obveznica pod oznakom PODR-O-072A (99,40%
inicijalnog izdanja obveznice u vrijednosti 27 mil. EUR).

Podravka d.d. izdala je prvu korporativnu kunsku obveznicu u iznosu 375 mil. HRK s dospijecem
2011. godine i godiSnjom kamatnom stopom od 5,125%, uvrStenu u Sluzbeno trZiste Zagrebacke burze
pod oznakom PODR-0O-115.

Dionica Podravke d.d. nagradena je "Zlatnom dionicom" za najbolju industrijsku dionicu u 2005. godini.

Novi proizvodi u SPP-u "Prehrana i piéa" u drugom kvartalu: Vegeta - univerzalni tekuci dodatak, paleta
sjeckane rajcice, Schwarzwald desert.

10. Novi proizvodi u SPP-u "Farmaceutika" u drugom kvartalu: Zorac, Zan, Neofen forte, Fit Lax.



Prihodi od prodaje

Ostvareni ukupni poslovni prihod Grupe Podravka u prvoj polovici 2006. godine iznosi 1.697,4 mil. HRK §to je
7% viSe u odnosu na isto razdoblje prosle godine. U strukturi ukupnih poslovnih prihoda, 99% €ine prihodi od
prodaje koja je na razini od 1.674,3 mil. HRK te predstavlja porast prodaje od 5%, dok je u istom razdoblju
ostvaren organski rast od 3%.

U strukturi prodaje, procesom selekcije asortimana (complexity management) sve je manji udjel SKU-u s
niskom bruto marzom i niskim koeficijentom obrtaja na polici, a intenzivnim lansiranjem novih i inoviranih
proizvoda na svim trzidtima te ve¢om aktivnoS¢u u podrucju marketinga i oglaSavanja, sve je zna&ajniji udio
novih proizvoda u strukturi prodaje. U prvoj polovici 2006. godine broj novih proizvoda povecao se u
proizvodnom portfelju SPP-a "Prehrane i pi¢a", ali i portfelju lijekova SPP-a "Farmaceutika".

Usporedni rast prihoda od prodaje U prvoj polovici 2006. nastavio se trend
mjesec na mjesec rasta prodaje iz mjeseca u mjesec i to
_ 2005.-2006 uglavnom na veéim razinama od prodaje
mil. HRK po mjesecima 2005. godine. Pozitivan

trend vidi se u kvartalnim vrijednosnim
usporedbama, gdje je prodaja drugog
kvartala veca za 21% u odnosu na
prethodno kvartalno razdoblje

2006. godine, dok je u usporedbi s

310 1 prodajom drugog kvartala 2005. godine,
prodaja porasla za 7%.
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270 - Pad prodaje SPP-a "Farmaceutika" u
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dobivanju novih uvoznih dozvola na trzistu
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) , 4 "Farmaceutika" raslo je 38% na trZistu
> e & s ® Rusije, u odnosu na isto razdoblje prosle
godine. Kvartalni rast SPP-a
"Farmaceutika" od 34% u odnosu na prvi
kvartal nadoknadio je 9%-tni pad prvog
kvartala 2006., 5to je rezultiralo rastom
ovog SPP-a od 1% u prvoj polovici
2006. godine.



Prodaja prema strateskim poslovnim podrucjima

u mil. HRK
Red. spp 1.-6.2006. 1.-6.2005. Indeks

br. znos % |znos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehranaipica 1.384,1 82,7% 1.302,4 81,9% 106
2. Farmaceutika 285,9 17,1% 282,4 17,8% 101
3. Usluge 472 0,3% 51 0,3% 83

Ukupno 1.674,3 100,0% 1.589,9 100,0% 105

Prodaja po grupama proizvoda
u mil. HRK
Red. br. GRUPA PROIZVODA 1"6|';z:6' . 1"6;2:5' . '”giks

0 1 2 3 4 5 6
1. Vegeta - dodaci jelima 317,9 19,0 309,8 19,5 103
2. Meso i mesni proizvodi 147,0 8,8 135,8 8,5 108
3.  Djedja hrana,slastice i snack 1371 8,2 128,5 8,1 107
4. Voceipovrée 123,1 74 111,3 7,0 111
5. Podravka jela 118,6 71 112,0 7,0 106
6. Riza, grahorice i ost.proizvodi 78,1 4,7 86,3 5,4 91
7. Pita 73,8 4,4 76,6 4,8 96
8.  Trgovacka roba 331,3 19,8 290,0 18,2 114
9.  Ostalo (Prehrana i pic¢a) 57,3 3,4 52,0 3,3 110
10  Lijekovi 285,9 17,1 282,4 17,8 101
11 Usluge 42 0,3 5,1 0,3 83

Ukupno 1.674,3 100,0 1.589,9 100,0 105

Iz Podravkinog proizvodnog portfelja Vegeta ostvaruje gotovo petinu ukupne prodaje Grupe, a rastu prodaje
Vegete od 3% najvie je pridonio porast prodaje u istoénoj Europi (8%), jugoistotnoj Europi (6%) te zapadnoj
Europi, prekooceanskim zemljama i Orijentu (4%). Rast prodaje od 8% ostvaren je na mesu i mesnim
proizvodima, a rastu prodaje na inozemnim trZistima (20%) najviSe je pridonio rast prodaje na trzistu zapadne
Europe, prekooceanskih zemalja i Orijenta (41%). Najveéi postotni rast ostvaren je u vocu i povréu (11%), a
tom porastu najviSe je pridonio rast na trzistu jugoistoéne Europe (30%) i Hrvatske (7%). Dje¢ja hrana,
slastice i snack, u odnosu na isto razdoblje prosle godine, ukupno su porasli 7%, dok je najznacajniji porast
od 13% ostvaren na trZistu jugoistoéne Europe. Rast od 6% ostvarila su Podravka jela s najveéim rastom na
trziStu jugoistone Europe (4%). Prodaja trgovacke robe porasla je 14%, dok je pad prodaje zabiliezen u
pi¢ima (-4%) te grupi proizvoda rize, grahorica i ostali proizvodi (-9%), gdje se najve¢im dijelom pad odnosi
na trziste centralne Europe.



Novi proizvodi

-

W
VEGETA

~

Cisss

Tekuci bujoni novi su Podravkin proizvod na trzistu
Australije, gdje su lansirani u Cetiri nova okusa — tekuci
bujoni pod markom Vegeta: povrtni, s okusom piletine,
chillija i ¢eSnjaka.

Ti su proizvodi u potpunosti kreirani i prilagodeni ukusu te
navikama australskih potrosaca i jos jedan u nizu dokaza
Podravkine inovativnosti i prilagodavanja specificnim
potrebama lokalnih trzista Sirom svijeta.

Sjeckana rajcica u vlastitom soku proizvedena je od
zrelih, socnih plodova, privlacne crvene boje i pravog,
domaceg okusa kakav Vam moze ponuditi samo Podravka.

Odli¢an je izbor svakoj domacici kod pripreme preljeva za
rizu, tjesteninu i pizzu. Svojim prirodnim i punim okusom
svjeze rajice izvrsno obogacuje gulase, variva i sli¢na jela.
Okusi iz palete sjeckane rajcice: sjeckana rajéica s
bosiljkom i origanom, sjeckana rajcica s maslinovim uljem i
¢ednjakom te sjeckana rajcica s maslinama.

Fit Lax je novi proizvod na hrvatskom trzistu koji sluzi za
mrSavljenje i regulaciju probave. Fit Lax odmah nakon
konzumacije daje osjecaj sitosti ¢ime se smanjuje potreba
za ve¢im obrokom, takoder regulira probavu olakSavajuéi i
ubrzavajuci rad crijeva.

Djelatnu komponentu Fit Lax praska Cine mljevene ljuske
sjemena indijskog trpuca. Njihovo je glavno svojstvo
bubrenje ¢ime daju osje¢aj sitosti. Fit Lax je biljni preparat
koji se koristi kao pomo¢ pri mrSavljenju jer smanjuje
osjec¢aj gladi, regulira probavu na prirodan nacin i uklanja
opstipaciju (zatvor) koja je Cest problem u redukcijskim
dijetama.

NEOFEN FORTE je nesteroidni protuupalni lijek koji
ublaZava bol, smanjuje upalu i snizava povisenu tjelesnu
temperaturu. NEOFEN FORTE izdaje se bez recepta,
samo u ljekarnama, a namijenjen je kratkorocnom
ublaZavanju blagih do srednje jakih bolova razli¢ita
podrijetla kao Sto su glavobolja, migrena, bol u ledima,
zubobolja, neuralgija, menstrualna bol i bol kod
predmenstrualnog sindroma, bolova reumatskog podrijetla,
miSi¢énih bolova, bolova i tegoba uslijed obi¢ne prehlade i
gripe kao i za snizavanje poviSene tjelesne temperature.



Prodaja po trzistima Grupe Podravka

u mil. HRK
.y 1.-6. 2006. 1.-6. 2005.

Red. TRZISTA Ind.eks
br. Iznos % lznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Hrvatska 881,1 52,6 851,7 53,6 103
2. Jugoisto¢na Europa 388,4 23,2 349,1 22,0 111
3. Centralna Europa 2248 13,4 231,2 14,5 97

Zapadna Europa, prekooceanske z. i
4.  Orijent 108,2 6,5 94,7 6,0 114
5 Isto¢na Europa 71,7 4,3 63,2 4,0 113
Ukupno 1.674,3 100,0 1.589,9 100,0 105

Na inozemnim trZistima ostvaren je ukupni rast prodaje od 7% pri ¢emu je rast ostvaren u oba SPP-a,
odnosno SPP "Prehrana i pica" ostvarilo je rast prodaje od 7%, a SPP "Farmaceutika" rast od 8% u odnosu
na isto razdoblje pro$le godine.

Najvedi rast prodaje od 14% ostvaren je na trzistu zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Orijenta, a rastu
su najviSe pridonijeli rast na trzistima SAD-a, Australije, Austrije i Skandinavije. Gledano prema grupama
proizvoda rastu trzista najviSe pridonosi rast Vegete od 4%, rast od 41% u kategoriji mesa i mesnih proizvoda
te rast od 16% u Podravka jelima.

U jugoistognoj Europi ostvaren je rast od 11%. Rastu najviSe pridonosi organski rast prodaje od 31% na trZistu
Srbije te organski rast od 7% na trzistu Slovenije. Gledano kroz prizmu grupa proizvoda, najveci rast ostvarila je
Vegeta (6%), djecja hrana, slastice i snack (13%) te voce i povrée (30%).

Na trZiStu Hrvatske ostvaren je rast prodaje od 3%, a u strukturi rasta prodaja SPP-a "Prehrana i pi¢a" porasla
je za 4% uz realizaciju SPP-a "Farmaceutika" na nesto nizoj razini u odnosu na isto razdoblje godinu dana
ranije.

TrZite istoCne Europe ostvarilo je rast od 13%, a gledano prema SPP-u rast od 7% ostvarilo je SPP "Prehrana
i pica" dok je prodaja SPP-a "Farmaceutika" porasla za 38%.

Padu prodaje od 3% na trZiStu centralne Europe najviSe pridonosi pad prodaje u grupi riza, grahorice i ostali
proizvodi (-9%), dok je najznagajnija kategorija tog trZista, dodaci jelima, na razini pro$le godine. Rast prodaje
trgovacke robe od 2% ostvaren je 5%-tnim rastom prodaje vlastite trgovacke robe Lagris, dok je prodaja ostale
trgovacke robe zabiljezila pad. ZnaCajan rast prodaje od 31% ostvaren je u SPP-u "Farmaceutika".



Struktura operativnih troSkova

u mil. HRK
Red 1.-6. 2006. 1J;?<i:<1()e0n56 Indek
tfr ' TROSAK / RASHOD “2_‘13
' Iznos % Iznos % '
0 1 2 3 4 5 6
1. TroSkovi prodanih proizvoda 1.035,8 63,4 977,2 63,6 106
2. Tro$kovi prodaje i distribucije 4477 27,4 419,8 27,3 107
3. Op¢ii administrativni tro8kovi 150,5 9,2 140,6 9,1 107
Ukupno 1.634,0 100,0 1.537,7 100,0 106

U strukturi troSkova, op€i i administrativni troskovi rasli su 7% u odnosu na isto razdoblje prosle godine, a
razlog rasta su trodkovi restrukturiranja poslovanja. Udjel op¢ih i administrativnih troSkova u prihodima od
prodaje povecao se za 10bp te je njihov udjel u ukupnoj prodaji i dalje na razini 9%. TroSkovi prodaje i
distribucije u visini su 27% ukupne prodaje Sto je za 30bp viSe nego u istom razdoblju pro$le godine. Jedan
od razloga rasta troSkova prodaje i distribucije je daljnji, intenzivni rast marketinskih ulaganja, koja su u
odnosu na isto razdoblje proSle godine povecana za 13%. Udjel troSkova prodanih proizvoda u ukupnoj
prodaji povecan je za 40bp i iznosi 62%, unutar kojeg je zabiljezen porast troSka materijala od 3% u odnosu
na rast prodaje od 5%, $to ukazuje na sve bolje upravljanje kanalima nabave.

Profitabilnost Grupe Podravka

Povecanje prodaje od 5%, uz gotovo nepromijenjeni udjel trokova prodanih proizvoda u prodaji, utjecalo je
na povecanje bruto dobiti za 4%. Operativna dobit Grupe porasla je 31% zahvaljujuéi brzem rastu prodaje u
odnosu na rast operativnih troSkova poslovanja, posebno u SPP-u "Prehrane i pi¢a" gdje je operativha dobit
zabiljezila rast od 137%. Neto dobit Grupe u prvoj polovici 2006. godine iznosi 40,6 mil. HRK Sto je za 14%
manje u odnosu na isto razdoblje prole godine. Najveéi utjecaj na neto dobit imale su znacajno manje
pozitivne tecajne razlike.

Zarada po dionici u drugom kvartalu iznosila je 4,57 HRK.



Profitabilnost Grupe

u mil. HRK
Red. 1.-6. 2005.
br. 1.-6. 2006. uskladeno promiene
0 1 2 3 4
1. Prihodi od prodaje 1.674,3 1.589,9 5%
2. Bruto dobit 638,5 612,5 4%
3. EBITDA 169,6 167,5 1%
4. EBIT 62,8 48,1 31%
5. Neto dobit 40,6 47,5 -14%
Profine marze u % 1.-6. 2006. 1.-6. 2005. promiene
6. Bruto marza 38,1 38,5 -39bp
7. EBITDA marza 10,1 10,5 -40bp
8. EBIT marza 3,8 3,0 73bp
9. Neto marza 2,4 3,0 -56bp
Profitabilnost po strateSkim poslovnim podrucjima
u mil. HRK
SPP Prehrana i pice Farmaceutika
1.-6. 2005. 1.-6. 2005.
1.-6. 2008. uskladeno promjene 1.-6.2008. uskladeno promjene
Prihodi od prodaje 1.384,1 1.302,4 6% 285,9 282,4 1%
Bruto dobit 481,1 450,5 7% 157,4 162,0 -3%
EBITDA 106,8 107,5 -1% 62,8 59,9 5%
EBIT 21,9 9,2 137% 40,9 38,9 5%
Neto dobit 12,7 18,9 -33% 27,9 28,6 -2%
Profitne marze
Bruto marza 34,8 34,6 16bp 55,1 57,3 -228bp
EBITDA marza % 7,7 8,3 -54bp 22,0 212 74bp
EBIT marza % 1,6 0,7 87bp 14,3 13,8 55bp

Neto marza % 0,9 1,5 -54bp 98 10,1 -35bp




KONSOLIDIRANA BILANCA STANJA NA DAN 30.06.2006.

u 000 HRK
31.12. Zadniji dan
AKTIVA prethodne tekuceg
godine razdoblja
Potrazivanja za upisani, a neuplaceni kapital
Dugotrajna imovina 1.793.406 1.737.768
Nematerijalna imovina 91.237 79.929
Materijalna imovina 1.655.399 1.614.257
Financijska imovina 33.575 30.988
Potrazivanja 13.195 12.594
Kratkotrajna imovina 1.599.122 2.020.892
Zalihe 569.092 574.183
Potrazivanja od kupaca 783.417 900.278
Ostala potrazivanja 54.254 359.388
Financijska imovina 66.125 28.263
Novac na racunu i blagajni 126.234 158.780
Gubitak iznad visine kapitala
UKUPNO AKTIVA 3.412.827 3.827.869
PASIVA
Kapital i rezerve 1.921.159 1.981.196
Upisani kapital 1.626.001 1.626.001
Rezerve 232.532 314.607
Dobit/gubitak tekuce godine 62.626 40.588
Manijinski interesi
Dugoroéna rezerviranja za rizike i troSkove 14.134 12.945
Dugorocne obveze 515.358 554.309
Kratkorocne obveze 871.492 1.203.633
Obveze prema dobavljacima 455.903 512.438
Kratkorocne financijske obveze 317.641 598.843
Ostale kratkoro¢ne obveze 97.948 92.352
Odgodeno plaéanje troSkova i prihod buduceg razdoblja 90.684 75.786
UKUPNA PASIVA 3.412.827 3.827.869




KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u 000 HRK
PRIHODI 1.-6.2005. 1.-6.2006.
Prihodi 1.587.350 1.697.441
Prihodi od prodaje u zemlji 851.704 881.132
Prihodi od prodaje u inozemstvu 738.220 793.137
Ostali prihodi -2.574 23.172
Financijski prihodi 33.031 11.218
Pozitivne tecajne razlike 33.031 11.218
Kamate i ostali financijski prihodi 0 0
Izvanredni prihodi 0 0
PRIHODI UKUPNO 1.620.381 1.708.659
RASHODI
g:gir‘;\j/i?ji il; zalihama gotovih proizvoda i nedovrsene 4559 5,076
Rashodi 1.543.800 1.639.921
Materijalni trodkovi i troSkovi prodane robe 946.911 1.035.458
TroSkovi osoblja 375.019 403.092
Amortizacija 119.349 106.785
Vrijednosno uskladenije i rezerviranja 17.384 4,771
Ostali troSkovi iz osnovne djelatnosti 85.137 89.815
Financijski rashodi 23.572 25.289
Negativne tecajne razlike 2.835 3.306
Kamate i ostali financijski rashodi 20.737 21.983
lzvanredni rashodi 0
UKUPNI RASHODI 1.562.813 1.659.934
DOBITAK ILI GUBITAK
Dobit ili gubitak prije oporezivanja 57.568 48.725
Porez na dobit 10.109 8.137
Dobit ili gubitak nakon oporezivanja 47.459 40.588
Manijinski interesi
Neto dobit ili gubitak skupine 47.459 40.588




1ZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u 000 HRK
1.-6.2005. 1.-6.2006.
Neto novcani tok od poslovnih aktivnosti 160.440 -255.061
Dobit / gubitak nakon poreza 47.459 40.588
Amortizacija 119.351 106.785
Povecanje / smanjenje vrijednosti zaliha -24.798 -5.091
Povecanje / smanjenje potraZivanja od kupaca -36.547 -116.861
Povecanje / smanjenje ostalih kratkoro€nih potraZivanja 8.077 -305.134
Egg;ﬁgrgﬁ rfosdn;lamen]e placenih troskova buduceg razdoblja i nedospjele 4.654 48.910
Povecanije / smanjenje kratkorocnih obveza prema dobavlja¢ima -5.473 56.535
Povecanije / smanjenje dugorocnih rezerviranja -116 -1.189
rPaoz\(/j?)CbeI‘jrge / smanjenje odgodenog placanja troSkova i prihoda buducih 16.474 14,898
Povecanje / smanjenje potrazivanja za upisani a neuplaceni kapital i
gubitka iznad visine kapitala
Povecanje / smanjenje dugorocnih potrazivanja 814 601
Povecanje / smanjenje kratkotrajne financijske imovine 2.270 37.862
Povecanje / smanjenje ostalih dugoro¢nih obveza 28.275 -5.349
Povecanje / smanjenje ostalih stavki
Neto novéani tok od investicijskih aktivnosti -63.707 -51.995
Kupnja materijalne i nematerijalne dugotrajne imovine -69.230 -58.186
Stjecanje podruznica
Stjecanje manjinskih interesa
Povecanije / smanjenie financijske dugotrajne imovine 14 2.587
Primici od prodaja materijalne i nematerijalne imovine 3.585 2.024
Isplacene dividende -67 -247
Povecanije / smanjenje ostalih stavki 1.991 1.827
Neto novéani tok od financijskih aktivnosti -117.679 339.602
Povecanje kapitala novom emisijom dionica
Povecanije / smanjenje dugoro¢nih obveza s osnove zajmova i kredita -73.155 38.951
Povecanije / smanjenje ostalih dugorocnih obveza
Povecanije / smanjenije kratkoro¢nih obveza s osnove zajmova i kredita -19.147 281.202
Povecanije / smanjenije ostalih stavki -25.377 19.449
Neto povecanje / smanjenje novéanih sredstava i novéanih ekvivalenata -20.946 32.546
Novéana sredstva i novéani ekvivalenti na pocetku razdoblja 116.140 126.234
Novac i nov¢ani ekvivalenti na kraju razdoblja 95.194 158.780
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