REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-3. 2008.

Glavna obiljezja i dogadaji u prvom kvartalu 2008.

1. Ukupna prodaja Grupe Podravka u prvom kvartalu iznosila je 784,1 milijuna HRK Sto predstavlja rast
prodaje od 9%.

2. Stratedko poslovno podrucje (SPP) Prehrana i pica ostvarilo je rast prodaje od 9%, dok je prodaja
SPP Farmaceutika porasla za 10%.

3. Prodaja Podravka marki iznosila je 551,7 milijuna HRK i predstavlja rast prodaje od 17% generiran
snaznim rastom Podravka marki na trziStu Hrvatske (20%) i inozemnim trzistima (14%).

4. Bruto marZza Grupe Podravka zabiljeZila je rast od 30 bp.
5. Operativna marza Grupe Podravka zabiljeZila je rast od 10bp.
6. Ukupna vrijednost kapitalnih ulaganja u promatranom razdoblju iznosila je 31,0 milijuna HRK.

7. ZapocCeo rad u polu-industrijskom laboratoriju za razvoj koji pruza moguénost brze i kvalitetnije
primjene znanstvenih ideja, razvojnih koncepata i potreba potro$aca u nove tehnoloSke procese te
inovativne proizvode.

8. Sklopljen ugovor o strateSkom povezivanju Belupa i bosansko-hercegovacke tvrtke Farmavita.

9. Lansirana nova i vizualno osvjezena bocica Studene.

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3. 2008.




Napomena

Od prvog kvartala 2007. o prodaji izvjeStavamo kroz sljedece grupe proizvoda:

SPP "Prehrana i pi¢a"

1. Podravka marke

o

Dodaci jelima

(=

Podravka jela — ukljuCuju sljedeCe grupe proizvoda iz prijadnje klasifikacije: Podravka
jela, Voce i povrce, Rizu, grahorice i ostale proizvode te proizvode Mlina i Pekare

c. Djecja hrana, slastice i snack
d. Mesni program i riblje konzerve — ukljuCuje mesni program i riblje konzerve
e. Pica
2. Trgovacka roba
3. Ostalo (Prehrana i pica)
SPP "Farmaceutika"

SPP "Usluge"

Obzirom na novu klasifikaciju proizvoda u 2008. godini unutar grupa proizvoda Podravka marke iskazana
prodaja 2007. razlikuje se od one objavljene u izvjeStajnom razdoblju 2007. Novom klasifikacijom dio
mesnog programa (konzervirana gotova jela i mesni umaci) ukljuen je u grupu proizvoda Podravka jela,
dok je prekidom ugovora o licenciranoj proizvodnji marke Deit ista kategorija preseljena iz grupe Pi¢a u
Trgovacku robu.

Novoj klasifikaciji proizvoda u 2008. usporedno je prilagodena prodaja 2007. godine.

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrZi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima
aktivnosti i poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti predstavijaju oCekivanja ili miljenja
Drustva o buducim dogadajima, ukljucuju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle
uzrokovati da se stvarni rezultati, ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izrazenih ili pretpostavijenih u
tim izjavama.
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Prihodi od prodaje po strateskim poslovnim podrucjima

u milijunima HRK

Red. SPP 1.-3.2008. 1.-3.2007. Indeks
br. Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i pi¢a 648,9 82,7 593,0 82,7 109
2. Farmaceutika 133,8 171 121,7 17,0 110
3. Usluge 1,4 0,2 1,9 0,3 74
Ukupno 784,1 100,0 716,6 100,0 109

Prihodi od prodaje Grupe Podravka iznosili su 784,1 milijuna HRK i veéi su za 9% u odnosu na isto
razdoblje u 2007. godini.

Prodaja SPP Prehrana i pi¢a iznosila je 648,9 milijuna HRK odnosno 83% prodaje Grupe i u odnosu na
2007. zabiljeZila je rast prodaje od 9%. Snazan rast prodaje Podravka marki od 79,9 milijuna HRK odrazio
se na rast prodaje SPP Prehrana i pica na hrvatskom (5%) i inozemnim trzistima (13%). Rast prodaje u
grupama proizvoda Podravka jela (16%), Mesni program i riblje konzerve (18%) te Pi¢a (68%) najvise je
utjecao na rast prodaje SPP Prehrana i pi¢a na hrvatskom trzistu. Prodaja SPP Prehrana i pi¢a na
inozemnim trZistima iznosila je 348,8 milijuna HRK generirana rastom prodaje grupa proizvoda Dodaci
jelima (10%), Podravka jela (13%) te Mesni program i riblje konzerve (41%).

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju od 133,8 milijuna HRK Sto predstavlja rast od 10% u odnosu na
isto razdoblje u 2007. Uz porast prodaje lijekova na recept (4%) i bezreceptnih proizvoda (20%) prodaja
SPP Farmaceutika na trZistu Hrvatske zabiljezila je rast od 7%. Od lijekova na recept, prema ATK
klasifikaciji', najzna&ajniji rast prodaje ostvarili su lijekovi s u¢inkom na probavni sustav i izmjene tvari,
dok su u skupini bezreceptnih proizvoda znacCajan porast zabiljezili dijetetski proizvodi. Na inozemnim
trzitima SPP Farmaceutika zabiljeZilo je prodaju od 33,0 milijuna HRK $to predstavija rast od 19%. Rast
prodaje inozemnih trZiSta generiran je rastom prodaje lijekova na recept od 18% i rastom prodaje
bezreceptnih proizvoda od 27%. Najveéi rast prodaje na inozemnih trzita ostvarilo je trZiste Bosne i
Hercegovine (75%), a prema ATK Klasifikaciji najveci rast prodaje na inozemnom trZistu ostvarili su
lijekovi s u€inkom na ziv€ani sustav (96%).

SPP Usluge u promatranom razdoblju ostvarilo je prodaju od 1,4 milijuna HRK te u ukupnoj prodaji Grupe
sudjeluje tek s 0,2%.

! anatomsko-terapijsko-kemijski sustav razvrstavanja lijgkova
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Prihodi od prodaje po grupama proizvoda

u milijunima HRK

Red GRUPA PROIZVODA 1"fz'n20208' . lz:]oz 2007. . nderes
0 1 2 3 4 5 6
1. Podravka marke 551,7 70,3 471,8 65,8 117

Podravka jela 190,7 243 166,4 23,2 115
Dodaci jelima 165,1 21,1 149,8 20,9 110
Mesni program i riblje konzerve 83,4 10,6 66,8 9,3 125
Djecja hrana, slastice i snack 73,9 9,4 65,6 9,2 113
Pi¢a 38,6 49 23,2 3,2 167
2, Trgovacka roba 27,6 3,5 72,4 10,1 38
3. Ostalo (Prehrana i pica) 69,6 8,9 48,8 6,8 143
4. Lijekovi 133,8 17,1 121,7 17,0 110
5. Usluge 1,4 0,2 1,9 0,3 74
Ukupno 784,1 100,0 716,6 100,0 109

Unutar Podravka marki sve grupe proizvoda ostvarile su rast prodaje u odnosu na isto razdoblje prosle
godine, $to je rezultiralo ukupnim rastom Podravka marki od 17%. Organska prodaja Podravka marki
zabiljeZila je rast od 12%.

Grupa proizvoda Podravka jela ostvarila je rast prodaje od 15% ¢emu su doprinijeli rast prodaje od 16%
na trZiStu Hrvatske i rast prodaje od 13% na inozemnim trzidtima. Najveci rast prodaje Podravka jela od
19% zabiljezen je na trZidtu jugoistoéne Europe uz najveci doprinos trZista Srbije (34%) i BiH (14%).

Rast prodaje grupe proizvoda Dodaci jelima od 10% ostvaren je uz porast prodaje na domacem (11%) i
inozemnim trZistima (10%). Rastu prodaje na inozemnim trzistima, uz organski rast od 3%, pridonijela je
prodaja marke Warzywko. Najveci rast prodaje ostvaren je na trZistu Poljske (27%) i Hrvatske (11%)
odnosno najznacajnijim trzistima grupe proizvoda Dodaci jelima.

Grupa proizvoda Mesni program i riblje konzerve ostvarila je rast prodaje od 25% generiran rastom
prodaje na trZistu Hrvatske (17%) i trZiStu jugoistoéne Europe (32%). Uz rast Mesnog programa od 12%,
ukupan rast ove grupe proizvoda baziran je i na snaznom rastu prodaje ribljih konzervi od 54%.
Podravkina marka ribljih konzervi- Eva, na trzistu Hrvatske ostvarila je rast prodaje od 53% dok je na
trziStu jugoistoCne Europe ostvarila rast prodaje od 41% temeljem rasta na trzistu BiH (29%) i trZiStu
Srbije (26%).

Grupa proizvoda Djecja hrana, slastice i snack ostvarila je rast prodaje od 13% generiran rastom prodaje
na trzistu Hrvatske (14%) i inozemnim trzistima (11%). Najveci porast prodaje unutar grupe Djecja hrana,
slastice i snack ostvarile su Djegja hrana (11%) i Cokolino Zitarice (86%). Uz trziste Hrvatske znad&ajniji
rast ove grupe proizvoda ostvaren je na trzistu Srbije (20%) i BiH (20%).

Najvedi relativni rast od 67% ostvaren je u grupi proizvoda Pi¢a i najve¢im dijelom je generiran prodajom
marke Lero. Na trziStu Hrvatske grupa proizvoda Pica ostvarila je rast prodaje od 68%, dok je trziste BiH
poraslo za 58% uslijed dobro prihvacenih okusa kategorije Studena Ledeni Caj.
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Novi proizvodi u prvom kvartalu 2008. godine

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3. 2008.

Provita crunchy muesli s mlijeénom ¢okoladom

Zobene pahuljice s dodatkom slasne mlijene ¢okolade svakim
zalogajem pruzaju neodoljiv okoladni uzitak, opskrbljujuéi
energijom i hranjivim tvarima.

Provita crunchy muesli jagoda i jogurt

Hrskave zobene pahuljice sadrZe vrijedne hranjive tvari i
prirodan su izvor dijetalnih viakana, a u kombinaciji s jagodama
pruzaju nezaboravan jutarnji uzitak blagog vo¢nog okusa

Provita crunchy muesli bobicasto voce

Svjeze bobi¢asto voce prirodan je izvor vitamina, minerala i
antioksidansa, nezaobilaznih sastojaka zdrave prehrane.
Obrok hrskavih zobenih pahuljica s bobi¢astim voéem obiljeZit
¢e svako jutro neodoljivim bogatstvom okusa.

Provita crunchy muesli s bijelom i tamnom ¢okoladom

Hrskave zobene pahuljice s kakao prahom pripremljene su
prema posebnoj recepturi za prave ljubitelje Cokolade. S 40%
kakao praha, rolice bijele i tamne Cokolade pretvorit ¢e svako
jutro u jedinstven ¢okoladni doZivljaj.

Lino keks

Lino keks obogacen je s 5 vitamina (B1, B2, B6, C, niacin) - za
pravilan rast i razvoj djeteta, kalcijem - za &vrste kosti i zdrave
zube, i Zeljezom - koje pomaze stvaranju crvenih krvnih stanica i
opskrbi organizma kisikom. Ergonomski oblik keksa prilagoden je
djecjoj Saci.

Lino instant ¢aj kamilica

Blagi €aj prilagoden njeznom dje¢jem organizmu, djeluje na
gréeve, ublazava moguce smetnje u Zelucu i crijevima.
Ugodan i smirujui instant Lino ¢aj od kamilica je bez dodanog
rafiniranog Secera, bez glutena i jednostavan za pripremu.

Lino instant ¢aj komara¢

Lino instant ¢aj komora€ je blago zasladen ¢aj, vrlo ugodnog
okusa i karakteristicnog mirisa. Ublazava i smiruje nadutost te
pomaze pri poboljSanju apetita. Lino ¢aj komorac je bez
dodanog rafiniranog $eéera, bez glutena i jednostavan za
pripremu.

Lino instant vocni ¢aj

Lino instant voéni ¢aj ugodnog je i prirodnog okusa koji u
svom sastavu sadrzi bilike araniju, borovnicu, Sipak, kamilicu i
mentu. Odabrane ljekovite vrste daju ovom €aju posebnu
aromu i miris. Za okrjepu i osvijezenije svakog dana, te za bolju
hidrataciju. Lino vo¢ni ¢aj je bez dodanog rafiniranog Secera,
bez glutena i jednostavan za pripremu.




Prihodi od prodaja Grupe Podravka po trzistima

u milijunima HRK

Red. . x 1.-3. 2008. 1.-3. 2007. Indeks
br. TRZISTA Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Hrvatska 402,2 51,3 381,3 53,2 106
2. Jugoisto¢na Europa 160,5 20,5 140,4 19,6 114
3. Srednja Europa 132,2 16,9 109,0 15,2 121
4 Zapa@pa Europa, prekooceanske zemlje i 55,0 70 52,6 73 105

Daleki istok
5 Istoéna Europa 341 43 334 47 102
Ukupno 784,1 100,0 716,6 100,0 109

Trziste Hrvatske ostvarilo je prodaju od 402,2 milijuna HRK §to ¢ini 51% ukupne prodaje Grupe Podravka i
porast prodaje od 6% u odnosu na 2007. Rast prodaje SPP Prehrana i pi¢a od 5% generiran je snaznim
rastom prodaje Podravka marki (20%) uz ostvarenje dvoznamenkastih stopa rasta svih pripadaju¢ih grupa
proizvoda. Istekom ugovora o distribuciji Nestléovih proizvoda prodaja trgovacke robe na trzistu Hrvatske
zabiljezila je pad od 44,8 milijuna HRK koji je u potpunosti nadomjesten rastom Podravka marki te se u
buducim razdobljima o¢ekuje daljnje smanjenje prodaje trgovacke robe na domacem trzistu.

SPP Farmaceutika ostvarilo je 75% prodaje na hrvatskom trzistu i u promatranom razdoblju ostvarilo je rast
prodaje od 7%. Od lijekova na recept najznacajniji rast prodaje ostvarili su lijekovi s u¢inkom na probavni
sustav i izmjene tvari (51%), dok su u grupe bezreceptnih proizvoda dvostruki rast prodaje zabiljeZili
dijetetski proizvodi.

Inozemna trZiSta ostvarila su prodaju u iznosu od 381,9 milijuna HRK $to predstavija rast od 14%. Prodaja
SPP Prehrana i pi¢a zabiljezila je rast od 13% pod utjecajem rasta prodaje Podravka marki (14%). Na
inozemnim trZistima najveci rast Podravka marki ostvaren je na trZiStu jugoistoéne Europe (18%) i trZiStu
srednje Europe (17%).

Najveci rast ukupne prodaje ostvaren je na trzistu srednje Europe ¢emu najvide pridonosi rast prodaje SPP
Prehrana i pi¢a od 22%. Najveci inozemni rast prodaje SPP Farmaceutike ostvaren je na trZistu BiH (75%)
prvenstveno prodajom lijekova iz skupine srce i krvoZilje te skupine ziv€ani sustav.

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3. 2008.




Struktura operativnih troskova

u milijunima HRK

Red. . 1.-3. 2008. 1.-3. 2007. Indeks
br. TROSAK Iznos % Iznos * % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Tro8kovi prodanih proizvoda 4589 61,0 4211 60,9 109
2. TroSkovi prodaje i distribucije 216,2 28,7 1934 27,9 112
3. Opéi i administrativni troskovi 77,2 10,3 774 11,2 100
Ukupno 752,3 100,0 691,9  100,0 109

* promjena u odnosu na izvjeSce u 2007. zbog reklasifikacije troSkova

Operativni troSkovi Grupe Podravka u promatranom razdoblju porasli su za 9% pod utjecajem rasta

troSkova prodanih proizvoda te troskova prodaje i distribucije.

Na rast troSkova prodanih proizvoda od 9% utjecala je vec¢a razina cijena prehrambenih sirovina te cijena
nafte, energenata i komunalnih naknada.

Rast troSkova prodaje i distribucije od 12% najvecim dijelom rezultat je vecih marketinkih ulaganja koja
su u odnosu na proslu godinu zabiljeZila rast od 22%. Isplativost ulaganja u marketindke aktivnosti o€ituje
se u ostvarenom organskom rastu (12%) te ¢e i u buducim razdobljima tro$kovi marketinga biljeZiti rastuci

udjel u strukturi troSkova prodaje i distribucije.

Opéi i administrativni troSkovi nisu zabiljeZili promjenu u odnosu na pro$lu godinu te su u rastuéim

operativnim troskovima smanijili svoj relativni udjel.

Profitabilnost Grupe Podravka

u milijunima HRK

i i promjena

Grupa Podravka 1.-3. 2008, 1.-3.2007. (2/3)

1 2 3 4
Prihodi od prodaje 7841 716,6 9%
Bruto dobit 325,2 295,5 10%
EBITDA 71,2 76,4 1%
EBIT 34,1 30,5 12%
Neto dobit 15,8 15,0 6%
Profitne marze (%)
Bruto marza 415 41,2 30bp
EBITDA marza 9,1 10,7 -160bp
EBIT marza 44 43 10bp
Neto marza 2,0 2,1 -10bp
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Bruto marZa Grupe Podravka porasla je za 30bp unato€ rastu trokova prodanih proizvoda $to je rezultat
profitabilnije strukture prodaje Grupe. Rast troSkova prodanih proizvoda i troSkova prodaje i distribucije
nije narusio razinu EBIT marze, dok je neto marza umanjena za 10bp.

Profitabilnost prema strateSkim poslovnim podruc¢jima

u milijunima HRK

SPP Prehrana i pi¢a Farmaceutika

i i promjena i i promjena

1.-3. 2008. 1.-3. 2007 (213) 1.-3. 2008. 1.-3. 2007 (56)

1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 648,9 593,0 9% 133,8 121,7 10%
Bruto dobit 2454 2253 9% 79,7 70,1 14%
EBITDA 49,2 54,7 -10% 22,0 21,7 1%
EBIT 20,3 18,8 8% 13,9 11,7 18%
Neto dobit 74 8,1 -8% 84 6,9 22%

Profitne marze (%)

Bruto marza 37,8 38,0 -20bp 59,6 57,6 200 bp
EBITDA marza 7,6 9,2 -160bp 16,5 17,9 -140 bp
EBIT marza 3,1 3,2 -10bp 10,4 9,6 80 bp
Neto marza 11 14 -30bp 6,3 5,6 70 bp

Visoka inflacija ulaznih cijena (rast cijena prehrambenih sirovina, nafte i energenata), uz prosjecan
godi8nii rast cijena Podravkinih proizvoda manji od 2%, utjecala je na rast troSkova prodanih proizvoda i
posliediéni pad bruto marze SPP Prehrana i pia za 20bp. Uslijed rasta troSkova prodanih proizvoda i
troSkova prodaje i distribucije operativna marza SPP Prehrana i pi¢a zabiljeZila je pad od 10bp. Pad neto
marze od 30bp rezultat je rasta troSkova financiranja (18%).

TroSkovi prodanih proizvoda SPP Farmaceutika porasli su obzirom na rast proizvodnje, no bruto marza
zabiljeZila je rast od 200bp kao rezultat strukturalne promjene prodaje odnosno blagog rasta udjela
prodaje visokoprofitabilnih bezreceptnih proizvoda. Rast prodaje bezreceptnih proizvoda rezultat je veéih
ulaganja u marketindke aktivnosti (10%) te prodaju i distribuciju. Efikasnom alokacijom rastuéih
operativnih trokova (9%) EBIT marza SPP Farmaceutike zabiljezila je rast od 80bp, dok je neto marza
zabiljezila rast od 70bp.
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KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

(u tisu¢ama kuna)

Prihodi od prodaje
TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima

Bruto dobit

Prihodi od ulaganja

Ostali dobici /(gubici)

Opci i administrativni troskovi
TroSkovi prodaje i distribucije
Ostali troskovi

Dobit iz redovnog poslovanja
TroSkovi financiranja

Dobit prije poreza na dobit

Porez na dobit

Neto dobit/gubitak

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3. 2008.

1.-3. 2008. 1.-3. 2007.
784.118 716.588
(458.944) (421.116)
325.174 295.472
4,675 3.900
(1.928) 2.255
(77.471) (77.353)
(216.215) (193.419)
(407) (337)
34.129 30.516
(13.791) (13.691)
20.338 16.826
(4.508) (1.860)
15.831 14.965




KONSOLIDIRANA BILANCA

(u tisucama kuna)
31.03. 2008. 31.12.2007.
AKTIVA
Dugotrajna imovina
Nekretnine, postrojenja i oprema 1.665.407 1.669.321
Nematerijalna imovina 199.300 199.419
Goodwill 29.137 29.137
Odgodena porezna imovina 35.598 35.491
Ostala financijska imovina 56.707 60.917
Financijska imovina raspoloziva za prodaju 0 0
1.986.149 1.994.285
Kratkotrajna imovina
Zalihe 625.816 594.522
PotraZivanja od kupaca i ostala potraZivanja 1.151.122 1.153.886
glunbeiltrl]((;JSka imovina po fer vrijednosti u raéunu dobiti i 9.163 6.163
Novac i nov€ani ekvivalenti 66.969 112.549
1.853.070 1.867.120
Imovina koja se drzi radi prodaje 5.316 5.469
1.858.386 1.872.589
UKUPNA AKTIVA 3.844.535 3.866.874
PASIVA
Dionicka glavnica
Dionicki kapital 1.610.240 1.628.467
Pricuve 139.299 138.641
Zadrzana dobit/gubitak 193.695 177.864
1.943.234 1.944.972
Dugorocne obveze
Dugoro¢ni dug 455.428 467.498
Rezerviranja 25.365 25.412
480.793 492.910
Kratkoroéne obveze
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze 719.504 779.776
KratkoroCni krediti 701.004 649.216
1.420.508 1.428.992
Ukupne obveze 1.901.301 1.921.902

UKUPNA PASIVA 3.844.535 3.866.874
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KONSOLIDIRANI 1IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

(u tisucama kuna)

Dionicki

kapital
Stanje 31. prosinca 2007. 1.628.467
Izmjena pocetnog stanja -
Tecajne razlike (neto prihod direktno priznati u kapitalu) -
Neto dobit za razdoblje -
Ukupno priznati prihodi za razdoblje
Kupovina vlastitih dionica (12.955)
Prodaja vlastitih dionica 3.379
Realizacija opcija (2.803)
Uskladivanje (5.848)
Stanje 31.0zujka 2008. 1.610.240
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Zadrzana

Pricuve dobit Ukupno
138.641 177.864 1.944.972
658 658
15.831 15.831
658 15.831 16.489
(12.955)
3.379
(2.803)
(5.848)
139.299 193.695 1.943.234
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KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK

(u tisucama kuna)

Neto dobit

Amortizacija

Promjena zaliha

Promjena potrazivanja od kupaca

Promjena obveza prema dobavljaCima

Promjena ostalih obrtnih sredstava

Neto nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti

Nabava / prodaja materijalne i nematerijalne imovine
Promjena dugorocnih potrazivanja

Promjena imovine raspoloZzive za prodaju

Isplacene dividende

Povecanje / smanjenje ostalih stavki

Neto novéani tok od ulagackih aktivnosti
Promjene dugorocnih obveza s osnova zajmova i kredita
Promjene kratkoro&nih obveza s osnova zajmova i kredita
Promjene rezervi i zadrzane dobiti

Nabava / prodaja vlastitih dionica

PriCuve - teajne razlike ( revalorizacija kapitala i sl.)
Neto nov€ani tok od financijskih aktivnosti
Promjena u novcu i nov€anim ekvivalentima

Novac i nov€ani ekvivalenti:

Na pocetku razdoblja

Na kraju razdoblja

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3. 2008.

1.-3. 2008.

15.832
37.099
(31.204)
(20.044)
(78.174)
68.588
(7.993)
(40.863)
4103
(2.847)
(286)

0
(39.893)
(30.871)
51.788
(9.695)
(9.576)
660
2.306
(45.580)

112.549
66.969

1.-3. 2007.

14.965
45.924
(67.802
(5.613
(10.397
(5.444
(28.367)
(45.641)
(44.696)
2.744
(79)

0
(87.672)
(41.496)
111.743
0

0

(47)
70.200
(45.839)

)
)
)
)

126.118
80.279
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