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PODRAVHA

REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-9. 2009.

Glavna obiljezja poslovanja

Ukupna prodaja Grupe Podravka u prvih devet mjeseci 2009. iznosila je 2.663,5 milijuna HRK
Sto predstavlja pad od 1% u odnosu na isto razdoblje 2008. godine.

Prodaja strateSkog poslovnog podruéja (SPP) Prehrana i pi¢a iznosila je 2.137,5 milijuna HRK
$to predstavlja pad prodaje od 3%, dok je SPP Farmaceutika s prodajom od 522,5 milijuna HRK
zabiljeZila rast prodaje od 7%.

Prodaja Podravka marki iznosila je 1.826,7 milijuna HRK te je zabiljeZila pad 1%.

Bruto marza Grupe zabiljeZila je pad od 70bp pod utjecajem promjene strukture prodaje SPP
Farmaceutika, dok je bruto marza SPP Prehrana i pi¢a ostvarila rast od 30bp.

Operativna marZa Grupe zabiliezila je porast od 30bp, dok je operativna marza SPP Prehrana i
pi¢a ostvarila rast od 150bp.

Ukupna vrijednost kapitalnih ulaganja u promatranom razdoblju iznosila je 96,6 milijuna HRK.

Vazni dogadaiji u tre¢em kvartalu

1.

Podravka d.d. i Gastro grupa d.o.0. proSirile su postojecu suradnju u distribuciji Podravkinih
bezalkoholnih pi¢a u Horeca distributivnom kanalu i na projekt Lero instant napitaka.

Predsjednik Nadzornog odbora, Darko Marinac, podnio je ostavku na duznost predsjednika i
¢lana Nadzornog odbora Podravke d.d.

Podravka d.d. poduzela je potrebne radnje kako bi minimizirala rizike po kreditima danim SMS
d.0.0., u vrijednosti 65 milijuna HRK, te je u dogovoru s ostalim vjerovnicima pokrenula izradu
plana sanacije i restrukturiranja drustva SMS d.o.o.

Belupova zdravstvena ustanova Deltis Pharm d.o.o. usla je u veledrogerijski biznis pridruZivsi se
Pharma Netu, mreZi liekarni koja objedinjava stotinjak liekarnickih jedinica.



Napomena

Novom organizacijom poslovanja strateSkog poslovnog podruéja (SPP) Prehrane i pi¢a krajem 2008. godine,
doslo je i do nove klasifikacije grupa proizvoda prema poslovnim programima (PP). Sukladno ovim promjenama
od prvog kvartala 2009. godine o prodaji Grupe Podravka izvje$tavamo na sljedeci nacin:

SPP "Prehrana i pi¢a"
1. Poslovni program Hrana
= Podravka marke
—Podravka jela (Podravka jela, Voce i povrée, Riza i grahorice, Mlin i Pekara, Zamrznuto)
—Djecja hrana, slastice i snack
—Riba i riblji proizvodi
= Ostalo
2. Poslovni program Dodaci jelima
= Podravka marke
= Ostalo
3. Poslovni program Meso
= Podravka marke
= Ostalo
4. Poslovni program Pi¢a
= Podravka marke
= Ostalo

SPP "Farmaceutika"
SPP "Usluge"

Obzirom na Klasifikaciju proizvoda u 2009. godini, prodaja 2008. unutar PP Hrana prema navedenim grupama
proizvoda razlikuje se od one objavliene u izvjedtajnom razdoblju 2008. Unutar svakog poslovnog programa
zasebno je iskazana prodaja Ostalo, koja obuhvaca prodaju trgovacke robe, privatnih marki, usluznu proizvodnju
i B2B.

Klasifikaciji proizvoda u 2009. usporedno je prilagodena prodaja 2008. godine.

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrzi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima aktivnosti i
poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti predstavijaju ocekivanja ili misljenja Drustva o buducim
dogadajima, uklju¢uju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle uzrokovati da se stvarni rezultati,
ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izraZenih ili pretpostavijenih u tim izjavama.

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009. 2



Prihodi od prodaje po strateskim poslovnim podrucjima

u milijunima HRK

Red. spp 1.-9. 2009. 1.-9. 2008. Indeks
br. Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i pi¢a 21375 80,3 2.196,2 81,6 97
2. Farmaceutika 5225 19,6 489,0 18,2 107
3. Usluge 3,5 0,1 44 0,2 80
Ukupno 2.663,5 100,0 2.689,6 100,0 99

Prihodi od prodaje Grupe Podravka iznosili su 2.663,5 milijuna HRK i manji su za 1% u odnosu na isto
razdoblje 2008. godine.

Prihodi od prodaje SPP Prehrana i pi¢a iznosili su 2.137,5 milijuna HRK $to predstavlja pad prodaje od
3%, pri éemu je prodaja Podravka marki zabiljeZila pad od 1%. Na trziStu Hrvatske zabiljeZen je pad
prometa u trgovini na malo (-16%?") u odnosu na isto razdoblje prosle godine, dok je u isto vrijeme
prodaja SPP Prehrana i pi¢a u Hrvatskoj zabiljeZila pad od 3%. Prodaja SPP Prehrana i pica na
inozemnom trZidtu pala je za 2%, a cjelokupni pad generiran je padom prodaje na trzistu Poljske i
Ceske. Na trzistu Poljske (-18%) doslo je do deprecijacije poljskog zlota od 20%, no istovremeno je to
trziSte zabiljeZilo koli€inski rast od 10%, generiran rastom Dodataka jelima te Proizvodima na bazi
rajice. Na trzistu Ceske (-18%) dolo do pada prodaje B2B segmenta.

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju u iznosu od 522,5 milijuna HRK 3to predstavija rast od 7% u
odnosu na isto razdoblje u 2008. godini. Prodaja SPP Farmaceutika na trZistu Hrvatske pala je za 1%,
unato€ rastu prodaje bezreceptnih lijekova i ljekarni¢kog biznisa posredstvom Ljekarni Deltis Pharmz2.
Pad prodaije lijekova na recept na domacem trZiStu proizlazi iz korekcija cijena Osnovne i Dopunske
liste lijekova HZZ0-a3. Unato€ padu prodaije lijekova na recept, neke grupe proizvoda u ovoj skupini
ostvarile su rast te su prema ATK klasifikaciji* porast prodaje zabiljeZili lijekovi s djelovanjem na
mokraéni sustav i spolne hormone (4%) te lijekovi s djelovanjem na sustav didnih organa (53%). U
skupini bezreceptnih proizvoda najznacajniji porast bilieZze OTC lijekovi (19%) zahvaljujuci rastu prodaje
Neofena i Lupoceta. Na inozemnom trziStu SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju od 192,5 milijuna
HRK Sto predstavlja porast od 23%. Rast prodaje inozemnih trzista proizlazi iz porasta prodaje na trzistu
jugoistoéne Europe (38%) koji je generiran rastom prodaje na trZistu Bosne i Hercegovine (54%)
zahvaljuju¢i prodaji povezanog drustva Farmavite d.o.o.

SPP Usluge u promatranom razdoblju ostvarilo je prodaju od 3,5 milijuna HRK te u ukupnoj prodaiji
Grupe sudjeluje tek s 0,1%3.

" Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Mjesecéno statisti¢ko izvjeSce, broj 9 (podatak se odnosi na razdoblje 1.-8.2009.)

2 Ljekarne Deltis Pharm zdravstvene su ustanove osnovane od strane Deltis Pharma d.0.0. i u vlasni$tvu su Belupa, a cilj
osnivanja je preuzimanje i konsolidiranje odnosno okrupnjavanje privatnog liekarni¢kog poslovanja u Hrvatskoj

3 Hrvatski zavod za zdravstveno osiguranje

4 Anatomsko-terapijsko-kemijski sustav razvrstavanja lijekova

5 SPP Usluge neée biti dio analize koja slijedi obzirom da u ukupnoj prodaji Grupe sudjeluje tek s 0,1%
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Novi proizvodi u treéem kvartalu 2009. godine

m‘ -~ Cokolino napitak je instant kakao napitak
~ " apitak ; okoladnog okusa, obogaéen vitaminima i

W

e

kalcijem, a karakterizira ga prakticna,
jednostavna i brza priprema.

Predstavljen je redizajn Podravka marmelada
koje odlikuje visoki udio voca bez umjetnih boja i
sladila, te proSirena paleta Podravka dZzemova
pripremljenih bez konzervansa i sa smanjenim
udjelom Secera.

Svim osobama s povisenim krvnim tlakom i
masnocama u krvi, uz pravilno lijecenje,
preporu¢a se Omegatenzin. Svojom iznimno
visokom koncentracijom omega-3 masnih
kiselina, Omegatenzin Cuva zdravlje srca i
krvnih Zila.

Diabetil je novi Belupov proizvod koji pomaze u
regulaciji normalne razine $ecera u krvi. Diabetil
se primjenjuje kod osoba s blago i umjereno
poviSenom razinom Secera u krvi te osoba s
dijabetesom tipa 2 u okviru posebnog plana
prehrane.

Hederan biljni sirup na bazi brsljana smiruje
sve vrste kaSlja te pomaze pri iskasljavanju.
Belupova formulacija Hederan biljnog sirupa
bez Secera, alkohola i umjetnih boja te
ugodnog okusa omogucuje njegovu primjenu
kod svih dobnih skupina, a pogodan je Cak i za
djecu te dijabetiCare.
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Prihodi od prodaje po grupama proizvoda

u milijunima HRK

Red. br. GRUPA PROIZVODA 1.-9. 2009, 1.-9. 2008, Indeks
Iznos % Iznos % 2:4

0 1 2 3 4 5 6

1. PP HRANA 1.133,2 42,6 1.149,6 42,7 99
Podravka marke 870,7 32,7 866,1 32,2 101
- Podravka jela 522,3 19,6 533,3 19,8 98
- Djecja hrana, slastice i snack 246,7 9,3 238,3 8,9 104
- Riba i riblji proizvodi 101,7 3,8 94,5 3,5 107
Ostalo 262,5 9,9 2835 10,5 93

2. PP DODACI JELIMA 506,5 19,0 523,5 19,5 97
Podravka marke 494.6 18,6 511,2 19,0 97
Ostalo 11,9 04 12,3 0,5 97

3. PP MESO 302,8 11,4 306,4 11,4 99
Podravka marke 2817 10,6 2778 10,3 101
Ostalo 21,1 0,8 28,6 11 74

4, PP PICA 195,0 7,3 216,7 8,0 90
Podravka marke 179,8 6,7 1949 7,2 92
Ostalo 15,2 0,6 21,8 0,8 70

5. Lijekovi 522,5 19,6 489,0 18,2 107

6. Usluge 3,5 0,1 4,4 0,2 80
Ukupno 2.663,5 100,0 2.689,6 100,0 99

Prodaja PP Hrana ostvarila je pad od 1%, no prodaja Podravka marki unutar ovog poslovnog programa
porasla je za 1%. Padu prodaje grupe proizvoda Podravka jela (-2%) doprinijeli su pad prodaje na
domacem (-2%) i na inozemnim trZistima (-2%). NiZa razina prodaje koja je ostvarena na inozemnim
trziStima proizlazi iz pada prodaje na trzidtu srednje Europe (-13%), dok je trziste jugoistocne Europe
zabiljezilo rast od 5%, a trZiSte zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Dalekog istoka rast od ¢ak
21%. Prodaja grupe proizvoda DjeCja hrana, slastice i snack porasla je za 4%, uz najveci doprinos
trziSta Bosne i Hercegovine (13%) i Slovenije (7%). Porast prodaje grupe proizvoda Riba i riblji proizvodi
(7%) generiran je rastom prodaje na trZistima Madarske (90%), Slovenije (25%) i Bosne i Hercegovine
(9%).

PP Dodaci jelima ostvario je pad prodaje od 3% koji je generiran padom prodaje na inozemnim trzistima
(-3%), no niza prodaja zabiliezena je i na trziStu Hrvatske (-3%). Pad prodaje na inozemnim trzistima
proizlazi iz pada prodaje na trzistu srednje Europe (-15%), odnosno Poljske (-18%) uslijed pada
vrijednosti poljskog zlota (-20%). Prodaja PP Dodaci jelima istovremeno biljeZi porast na trZistima
jugoistoéne Europe (7%), isto¢ne Europe (7%) i zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Dalekog
istoka (5%).

PP Meso biljezi pad prodaje od 1%, a istovremeno dolazi do organskog rasta prodaje od 1% temeljem
prodaje polutrajnih i trajnih suhomesnatih proizvoda. Pad prodaje PP Meso zabiljezen je na domaéem
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trziStu (-1%), ali i na inozemnim trzistima (-1%). Pad prodaje u inozemstvu baziran je na padu prodaje
na trZistu zapadne Europe, prekooceanskih zemlja i Dalekog istoka (-13%), dok je istovremeno u
jugoistonoj Europi prodaja ove grupe proizvoda porasla za 6%.

PP Pica ostvario je nizu prodaju za 10% u odnosu na isto razdoblje 2008. godine, ¢emu najvise
pridonosi pad prodaje u Hrvatskoj (-11%), no niza razina prodaje ostvarena je i u inozemstvu (-5%). Pad
prodaje na inozemnim trziStima generiran je padom prodaje na trzistu Bosne i Hercegovine, gdje je
prodaja ovog poslovnog programa niZa za 14%. Generator pada ovog poslovnog programa na
domacem i inozemnom trzistu je kategorija Ledeni €aj, koju temeljem dohodovne elasti¢nosti potraznje
u vrijeme smanjene kupovne moci karakterizira najveci pad potraznje u kategoriji pi¢a.

Prihodi od prodaja Grupe Podravka po trzistima®

u milijunima HRK

Red. . . 1.-9. 2009. 1.-9. 2008. Indeks
br. TRZISTA Iznos % Iznos % 24
0 1 2 3 4 5 6
1 Hrvatska 1.399,9 526  1.439,0 53,5 97
2 Jugoistocna Europa 645,2 242 5734 21,3 113
3. Srednja Europa 336,8 12,7 392,9 14,6 86
4 Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki
istok 1741 6,5 171,9 6,4 101
5  Istocna Europa 107,5 4,0 112,4 42 9
Ukupno 2.663,5 100,0  2.689,6 100,0 99

Trziste Hrvatske ostvarilo je prodaju u iznosu od 1.399,9 milijuna HRK $to predstavija pad od 3% u
odnosu na isto razdoblje proSle godine. NiZa razina prodaje rezultat je pada prodaje SPP Prehrana i pice
(-3%), no nizu razinu prodaje ostvarilo je i SPP Farmaceutika (-1%).

Na inozemnim trZistima ostvarena je prodaja u iznosu 1.263,6 milijuna HRK $to predstavlja rast od 1% u
odnosu na isto razdoblje pro$le godine. Najveci porast ukupne prodaje ostvaren je na trZistu jugoistoCne
Europe (13%) uz najveci doprinos trziSta Bosne i Hercegovine (22%), no znaCajan porast prodaje
ostvaren je i na trzistima Slovenije (9%) i Crne Gore (12%). Pad prodaja na trZiStu srednje Europe iznosio
je 14%, a generiran je padom prodaje na trzistima Ceske (-18%) i Poljske (-18%). Na trzistu Ceske niza
razina prodaje rezultat je usmjeravanja RiZe i grahorica u brendirane proizvode i izlaska iz B2B segmenta,
s ciliem poboljSanja profitabilnosti ove kategorije. Na trzistu Poljske zabiljeZen je pad prodaje od 18%, kao
posljedica ranije spomenute deprecijacije poljskog zlota u odnosu na tecaj kune (-20%).

6 Jugoistogna Europa - Albanija, Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Kosovo, Makedonija, Slovenija, Srbija
Srednja Europa -Ceska, Madarska, Poljska, Slovacka
Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki istok - Austrija, Australija, Benelux, Francuska, Kanada, Njemacka, SAD,
Skandinavija, Svicarska, Velika Britanija i ostale prekooceanske zemlje i zemlje zapadne Europe
Isto¢na Europa - Pribalti¢ke zemlje, Rumunjska, Rusija, Ukrajina, Bugarska i ostale zemlje isto¢ne Europe
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Struktura operativnih troskova

u milijunima HRK

Red. . 1.-9. 2009. 1.-9. 2008. Indeks
TROSAK

br. Iznos % Iznos % 2:4

0 1 2 3 4 5 6

1. TroSkovi prodanih proizvoda 1.587,1 62,9 1.585,3 614 100

2. TroSkovi prodaje i distribucije 7124 28,3 7301 28,2 98

3. Opci i administrativni troskovi 2227 8,8 267,9 10,4 83
Ukupno 2.522,2 100,0 2.583,3 100,0 98

U promatranom razdoblju operativni troSkovi Grupe Podravka iznosili su 2.522,2 milijuna HRK i
zabiljeZili su pad od 2% (61,1 milijuna HRK) u odnosu na isto razdoblje pro$le godine.

Troskovi prodanih proizvoda na razini su proslogodisnjih, a na pad operativnih troSkova utjecalo je
efikasnije upravljanje troSkovima prodaje i distribucije te ustede i kontrola administrativnih troskova.
TroSkovi prodaje i distribucije zabiljeZili su pad od 2% (17,7 milijuna HRK) u odnosu na proslu godinu, a
najvecu kontribuciju tome padu imalo je smanjenje troSkova marketinga (-9%) te smanjenje troSkova
logistike i distribucije (-7%).

Proslogodisnjim revidiranjem troSkova svake organizacijske cjeline, uspostavljena je bolja organizacija i
efikasnija alokacija resursa, a nastavkom kontrole troSkova administrativnih funkcija, opéi i
administrativni troSkovi zabiljeZili su pad od 17% (45,2 milijuna HRK).

Profitabilnost Grupe Podravka

u milijunima HRK

Grupa Podravka 1.-9. 2009 1.-9. 2008. promjena

(213)

1 2 3 4

Prihodi od prodaje 2.663,5 2.689,6 -1%

Bruto dobit 1.076,4 1.104,3 -3%

EBITDA 244 4 232,3 5%

EBIT 123,2 116,9 5%

Neto dobit 42,2 51,2 -18%
Profitne marze (%)

Bruto marza 40,4 411 -70bp

EBITDA marza 9,2 8,6 60bp

EBIT marza 4,6 43 30bp

Neto marza 1,6 19 -30bp
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Bruto marZa Grupe Podravka pala je za 70bp i rezultat je promjene u strukturi prodanih proizvoda
Grupe, odnosno rasta udjela liekarni¢kog biznisa i prodaje Farmavite, koje karakteriziraju nize profitne
marze. Efikasnijim upravljanjem procesima i boljom kontrolom trodkova poboljSan je operativni rezultat
uz poboljSanje operativne marze za 30bp. Unato€ poboljSanju operativne marze, znacajno veci troskovi
financiranja Grupe (52%) rezultirali su padom neto marze za 30bp.

Profitabilnost prema strateSkim poslovnim podrucjima

u milijunima HRK

SPP Prehrana i pi¢a Farmaceutika
i i promjena i i promjena
1.-9.2009. 1.-9.2008. (213) 1.-9.2009. 1.-9.2008. (56)

1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 21375 2.196,2 -3% 522,5 489,0 %
Bruto dobit 808,8 822,4 2% 267,6 2819 -5%
EBITDA 165,2 135,6 22% 79,2 96,7 -18%
EBIT 78,0 45,8 70% 452 71,1 -36%
Neto dobit 25,1 5,1 392% 171 46,1 -63%
Profitne marZe (%)
Bruto marza 37,8 37,5 30bp 51,2 57,6 -640bp
EBITDA marza 77 6,2 150bp 15,2 19,8 -460bp
EBIT marza 3,6 2,1 150bp 8,7 14,5 -580bp
Neto marza 1,2 0,2 100bp 3,3 9,4 -610bp

U promatranom razdoblju bruto marza SPP Prehrana i pi¢a zabiljezila je pozitivni pomak od 30bp. Rast
bruto marze rezultat je boljeg koriStenja postojecih ljudskih resursa u proizvodnim procesima, zbog ¢ega
je izostala potreba koriStenja sezonske radne snage, a time su smanjeni i troSkovi zaposlenih u strukturi
troSkova prodanih proizvoda. Optimizacija broja zaposlenih nastavlja se i dalie kroz program
zbrinjavanja zaposlenih uz isplatu stimulativnih otpremnina, pri ¢emu je gotovo polovina tog troska
rezervirana u rezultatu pro$le godine. Operativna marza porasla je za 150bp temeljem smanjenja
troSkova prodaje i distribucije (-7%) te smanjenja opcih i administrativnih trokova (-15%). U strukturi
troSkova prodaje i distribucije svi trodkovi zabiljeZili su pad. Pad op¢ih i administrativnih troSkova
determiniran je pozitivnim efektima reorganizacije i boljom kontrolom administrativnih troSkova. Neto
marza zabiljezila je rast od samo 100bp zbog rastucih troskova financiranja (35%).

SPP Farmaceutika zabiljeZilo je pad profitabilnosti uslijed promjene strukture prodaje, u kojoj
kontinuirano raste udjel prodaje od Farmavite (vecim dijelom distribucija lijekova) i Deltis Pharma
(liekarni€ki biznis), koje karakterizira niza profitabilnost poslovanja u odnosu na profitabilnost Belupa. 1z
tog razloga povecali su se troSkovi prodanih proizvoda (23%) te troSkovi prodaje i distribucije (21%), Sto
se odrazilo na pad operativne marze za 580bp. U strukturi operativnih troSkova pad su zabiljeZili op¢i i
administrativni troSkova (-19%) kao rezultat bolje kontrole troSkova administrativnih funkcija. Rast
tro8kova financiranja (77%) rezultat je akvizicijskih aktivnosti u 2008. godini, koje su dijelom bile
financirane kroz dug, $to je rezultiralo padom neto marze za 610bp.
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KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

(u tisucama kuna)

Prihodi od prodaje
TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima
Bruto dobit

Ostali prihodi

Ostali dobici - neto

Opéi i administrativni troskovi
TroSkovi prodaje i distribucije
Ostali rashodi

Dobit iz redovnog poslovanja

Tro$kovi financiranja

Dobit prije poreza na dobit

Porez na dobit
Dobit nakon poreza na dobit

Manjinski interes
Neto dobit

Grupa Podravka

1.-9. 2009. 1.-9. 2008.
2.663.481 2.689.575
(1.587.063) (1.585.323)
1.076.418 1.104.252
9.653 17.201
(23.158) (3.403)
(222.745) (267.898)
(712.373) (730.096)
(4.573) (3.135)
123.222 116.921
(71.644) (47.275)
51.578 69.646
(9.093) (17.474)
42.485 52.172
(287) (957)
42.198 51.215

Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009.




KONSOLIDIRANA BILANCA

(u tisucama kuna)

AKTIVA

Dugotrajna imovina
Nekretnina, postrojenja i oprema
Goodwill

Nematerijalna imovina
Odgodena porezna imovina
Ostala financijska imovina
Ukupna dugotrajna imovina

Kratkotrajna imovina

Zalihe

PotraZivanja od kupaca i ostala potrazZivanja

Financijska imovina po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka
Novac i nov€ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina koja se drZi radi prodaje
Ukupna kratkotrajna imovina

UKUPNA AKTIVA

PASIVA

Dionicka glavnica
Dionicki kapital
PriCuve

Zadrzana dobit

Udjel vlasnika matice
Manjinski udjel

Dugorocne obveze

Financijske obveze po fer vrijednosti u raCunu dobiti i gubitka
Dugoro¢ni dug

Rezerviranja

Odgodena porezna obveza

Kratkoro€ne obveze

Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze
Kratkoro&ne krediti

Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNA PASIVA

Grupa Podravka

30.09. 2009. 31.12. 2008.
1.740.855 1.770.858
48.428 48.428
345.278 343.599
44.086 44.552
48.091 61.705
2.226.738 2.269.142
692.473 631.760
1.286.117 1.435.538
29.986 23.539
222.661 270.609
4.440 4.517
2.235.677 2.365.963
4.462.415 4.635.105
1.580.966 1.587.356
107.012 83.458
274.475 258.578
1.962.453 1.929.392
34.433 34.113
1.996.886 1.963.505
336.300 318.750
533.851 597.572
29.435 27.339
7.702 8.356
907.288 952.017
749.878 844.453
791.615 858.455
16.748 16.675
1.558.241 1.719.583
2.465.529 2.671.600
4.462.415 4.635.105

Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009.




KONSOLIDIRANI 1IZVJESTAJ O PROMJENAMA GLAVNICE

(u tisucama kuna)

Dionicki Manjinski

Kkapital Pricuve Zadr:z;; Ukupno interes Ukupno
Stanje 1. sijecnja 2009. 1.587.356 83.458 258.578  1.929.392 34113 1.963.505
Izmjena poCetnog stanja 0 0 0 0 0 0
TecCajne razlike 0 (2.748) 0 (2.748) 33 (2.715)
Neto dobit 0 0 42.199 42.199 287 42.486
Kupovina viastitih dionica (6.390) 0 0 (6.390) 0 (6.390)
Prodaja vlastitih dionica 0 0 0 0 0 0
Realizacija opcija 0 0 0 0 0 0
Fer vrijednost opcija 0 0 0 0 0 0
Prijenos iz ostalih i zakonskih pri¢uva 0 26.302 (26.302) 0 0 0
Stanje 30. rujna 2009. 1.580.966 107.012 274.475  1.962.453 34433  1.996.886

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009.




KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK

(u tisucama kuna)

Neto dobit

Porez na dobit

Amortizacija

Dobit od prodaje dugotrajne imovine
Vrijednosno uskladenije kratkotrajne imovine
Vrijednosno uskladenje ulaganja i imovine raspolozive za prodaju
Vrijednosno uskladenje kapitalne dobiti
Smanjenje dugorocnih rezerviranja

Prihod od kamata

Rashod od kamata

Ucinak promjene teCaja

Manjinski interes

Ostale stavke koje ne utje€u na gotovinu

Promjene u radnom kapitalu

(Povecanje) / smanjenije zaliha

Povecanije potraZivanja od kupaca

Smanjenje ostale kratkotrajne imovine

Povecanje / (smanjenje) obveza prema dobavlja¢ima
Povecanje/ (smanjenje) ostalih obveza

Novac generiran poslovanjem

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009.

1.-9. 2009. 1.-9. 2008,
42.199 51.215
9.093 17.473
121213 115.408
(1.553) (3.732)
21.464 10.002
19.340 0

0 (14.810)

1.442 (637)
(6.089) (11.897)
75.992 56.223
(5.555) (13.306)
320 7.211
(944) 1522
(58.351) (39.324)
100.109 (106.191)
110.820 30595
(106.986) (48.469)
34.364 62.254
356.878 113.537




KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK (nastavak)

(u tisucama kuna)

Nov¢ani tok od poslovnih aktivnosti
Novac generiran poslovanjem

Placeni porez

Plaéene kamate

Neto novac ostvaren poslovnim aktivnostima

Neto novcani tok od ulagackih aktivnosti
Kupnja dionica i udjela

Nabava materijalne i nematerijalne imovine
Prodaja materijalne i nematerijaine imovine
Dani dugoroCni krediti i depoziti

Povrat danih dugorognih kredita i depozita
Dani kratkoroéni krediti i depoziti

Nabava utrzivih vrijednosnica

Primljene kamate

Primljene dividende

Ostale ulagacke aktivnosti

Neto novac koristen u ulagackim aktivnostima

Novéani tok od financijskih aktivnosti

Nabava vlastitih dionica

Prodaja vlastitih dionica

Primici od dugoro€nih kredita

Otplata dugoroénih kredita

Primici od kratkoroCnih kredita

Otplata kratkorocnih kredita

Neto novac ostvaren financijskim aktivnostima

Neto smanjenje novca i novéanih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na podetku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

Grupa Podravka

Objava rezultata poslovanja 1.-9.2009.

1.-9. 2009. 1.-9. 2008.
356.878 113.537
(15.877) (22.450)
(90.464) (59.743)
250.537 31.344

(1.220) (71.669)
(107.609) (120.076)
15.169 14.159

0 (13.309)

547 572
(70.132) (99.581)
(8.500) (21.200)
0 0

0 0

0 0
(171.745) (311.104)
(6.390) (13.892)

0 10.857

28.995 216.157
(69.354) (71.420)
512.205 789.330
(592.196) (687.131)
(126.740) 243.901
(47.948) (35.859)
270.609 112.549
222,661 76.690




" O
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