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jetno vrijeme za novinare je uvi-
|_jek ,sezona kiselih krastavaca” ,

ne sluc¢ajno jer naime, izostaje
vec¢ih dogadanja ili ih je na kapaljku, a
novinski stupci se moraju puniti. Kad
kazem da je zavladala sezona krasta-
vaca doista je tome tako jer upravo
je u Podravkinoj tvornici Kalnik u ti-
jeku prerada te povrtlarske kulture.
Zanimljivo je kako ¢e njezina prerada
trajati svega 20-ak dana, dok se sama
povrtlarica od vremena kad je ubrana
pa do finalne obrade, u tvorni¢kim ka-
pacitetima zadrzi svega 10-ak sati. Ne-
vjerojatno malo vremena rekli bismo
treba krastavcima kad se uzme u obzir
primjerice, koliko dana nas ve¢ mediji
preplavljuju istim temama. Zanimljivo
je kako primarne stvari mogu pasti u
drugi plan, a znatiZeljna javnost da-
nima polemizirati oko jedne te iste
teme. Bez obzira sto je, kako rekoh
sezona krastavaca pa nema mnostva
medijima prijemcivih vijesti, ipak su
se raspisali o temi (zapravo ne jednoj,
dvije su aktualne) koja uvijek budi zna-
tizelju i zaintrigira javnost. Mozda ¢e to
jednoga dana biti i krastavci (naravno

Pise: Dijana Jendrasinkin, glavna urednica v.d.

Uvodnik

oc¢ekujemo da uzrok njihova spomi-
njanja ne bude nuzZno Eschericia coli).
A, jedna druga povrtlarica - rajcica
upravo se sprema ovladati tvorni¢kim
kapacitetima, ali i umaskim trgom jer
vec tradicionalno Podravka u suradnji
s gradom svake godine pocetkom ko-
lovoza prireduje veliku festu od rajcica.
Znacito da bez obzira na godisnje od-
more i ljetnu sezonu kad se aktivnosti
ipak svode na nesto laganiji ritam, Po-
dravkini vrijedni i marljivi radnici rade
punim kapacitetima. A, vratimo li se
na pocetak, mozemo zakljuciti kako ¢e
sezone kiselih krastavaca biti ama bas
svake godine. Tako ce prostor u medi-
jima dobivati i teme kojima se i ne bi
bavili danima, ali u nedostatku ,jacih”
mogu posluziti. Ljeti vjerojatno treba
tako i biti jer sve se Zelimo odmoriti,
napuniti baterije i onda ponovno sve
ispocetka. Vjerujem kako cete svi koji
idete na odmor doista se i odmoriti
te puni radnoga elana ponovno se
vratiti na radna mjesta. Redakcija lista
Podravka Zeli vam bezbrizan i sretan
odmor, a s novim brojem javljamo
vam se pocetkom rujna.
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Hrvoje Puhalo, direktor prodaje Zamrznutog programa

Pravi proizvod u pravo vrijeme na
pravom mjestu

Pise: Dijana Jendrasinkin
Foto: Berislav Godek

Kako bismo ispunili ocekivanja
nasih kupaca i krajnjih
potrosaca uvijek im trebamo
biti na raspolaganju

T T Y

uristicka sezona u punom je jeku, a
—|_Podravkin zamrznuti program, pose-

bice prodaja sladoleda snazno ovisi
0 njezinoj uspjesnosti. Nazalost, turisticka
sezona u Hrvatskoj traje izuzetno kratko, te
se moze re¢i kako je ,Spica” sezone od sre-
dine srpnja do sredine kolovoza, uz narav-
no pred i postsezonu od polovice lipnja do
pocetka rujna. Je li ovogodisnja sezona is-
punila oCekivanja te kakve su procjene ko-
nacnih rezultata bio je povod za razgovor s
direktorom prodaje zamrznutog programa
Hrvojem Puhalom.

Sto govore prvi ovosezonski pokazatelji,
jeste lizadovoljni?

Za sada je proslo prvih mjesec dana i re-
zultati navedenog perioda su ispunili nasa
ocekivanja te s njima u globalu moZemo
biti jako zadovoljni. Mjesec lipanj je mjesec
kada se vide prvi rezultati pripreme sezone
u zamrznutom programu te sa dvozna-
menkastim rastom prodaje u tom mje-
secu mozemo biti i vise nego zadovoljni,
posebno zbog porasta prodaje podgrupa
proizvoda vezanih na lieto. Sama turisticka
sezona u Hrvatskoj, a $to se moze iscitati i iz
medija, krenula je moZemo reci prema ra-
nijim ocekivanjima, s blagim povecanjem
broja gostiju. Treba samo napomenuti da
povecanje broja gostiju ne znaci nuzno i
povecanje vanpansionske potrosnje, a $to
u ova recesijska vremena ipak ostavlja i
svoj trag. Kako bismo sezonu zavrsili i iznad
ocekivanja jako je bitna priprema koja traje

od zavrietka prethodne sezone pa sve do
pocetka tekuce.

Kako se Podravka pripremila za sezonu
koja je u tijeku, iskustva, Sto dozivljavate
na terenu, kakve su povratne
informacije?

Sama priprema sezone 2011.g. zapocela je
vec U ljeto 2010.g. s detaljnom pripremom
strategije nastupa prema kupcima, prodaj-
ne politike, asortimana, cjenovne politike,
plana aktivnosti, pripreme investicija za
nadolazecu sezonu vezano na vozila, rad-
nu snagu i rashladne uredaje. Kako bismo
sezonu odradili sa 120% kapaciteta i u pro-
dajnom i u proizvodnom dijelu pripreme
moraju zavrsiti prije Uskrsa. Do tada poku-
Savamo zavrsiti ugovaranja sa svim kupci-
ma na trzistu, sa svim dobavljacima robe,
usuglasiti planove prodaje i proizvodnje sa
ltal iceom i nasim klju¢nim dobavlja¢ima
(Unilever, Mc Cain, Flandersbest, Globus) i
pripremiti u detalje sve promotivne aktiv-
nosti na trzistu. Za sezonu 2011.g. pripre-
me su zavrsene uspjesno i trenutno smo u
dijelu godine kada prodajna operativa dan
i no¢ Zivi za zamrznuti program i svaki dan
radi na dostavi robe kupcima u svim dije-
lovima Hrvatske s motom “pravi proizvod
U pravo vrijeme na pravom mjestu”. Kako
bismo ispunili ocekivanja nasih kupaca i
krajnjih potrosaca uvijek im trebamo biti
na raspolaganju, spremni izaci u susret i
odgovarati na sve pohvale i primjedbe te
ih uciniti zadovoljnima nasom brzinom i
tocnosti. Na terenu koji direktnom distri-
bucijom pokrivamo, od Dubrovnika do Vu-
kovara, susrecemo se s brojnim izazovima
vezanim na ocekivanja kupaca, aktivnosti
konkurencije i raznolikost i rasprostranje-
nost mjesta isporuke. Izazove rjesavamo
maksimalno efikasno i brzo, a sve s ciliem
stvaranja dugorocnih kvalitetnih poslovnih
odnosa i prihvacenosti nasih proizvoda na
trzistu.

Radi li nasa tvornica u Porecu punim
kapacitetima?

Kako na Trzistu RH tako i u proizvodniji Ital
ice pripreme za sezonu pocinju par mjese-
ci ranije kako bi proizvodnja za sezonu mo-
gla proizvesti dovoljne koli¢ine proizvoda
i uvesti ostatak robe koju proizvodimo u
outsourcingu. Proizvodnja i uvoz trenutno

su na maksimumu i iz tjedna u tjedan Ital
iceovi kamioni marljivo i azurno bez pre-
stanka dostavljaju robu na regionalna skla-
dista TrziSta RH kako ne bismo na trziStu u
klju¢nom periodu godine ostali bez proi-
zvoda. Da bi osigurali kontinuirane isporu-
ke komunikacija Prodaje zamrznutog pro-
grama i ltal icea odvija se na dnevnoj bazi,
a vezano na proizvodnju, isporuke robe iz
centralnog na regionalna skladista i podr-
7avanja akcija koje su planirane za trziste, te
na pojacane isporuke prema kupcima.

Poznato je kako u skladu s visokim
temperaturama raste i prodaja
+hladnijih” proizvoda. Kojim je
proizvodima iz zamrznutog asortimana
Podravka zastupljena trenutacno na
trzistu ?

Podravka je u zamrznutom programu
prisutna u svim kanalima prodaje: retail,
gastro (hoteli, restorani, fast foodovi, pi-
zzerije...), specijalni kanali prodaje (ben-
zinske postaje, plaze, Setnice, bazeni...).
Kako bismo osigurali adekvatnu ponudu i
omogucili rast prodaje i zadovoljstva kupa-
ca u svim kanalima prodaje u asortimanu
imamo preko 250 proizvoda. Pod Podravka
brandom prisutni smo u segmentu ugosti-
teljskih i obiteljskih sladoleda, $laga, krum-
pira, povrca, slastica (torte i kolaci) i pekar-
skih proizvoda (lisnato tijesto, croissant,
tijesta za pizzu). S asortimanom Podravka
i u retailu smo te u gastro kanalu prodaje
kako bi potrosaci u proizvodima pod Po-
dravka brandom mogli uzivati i kod kuce i
za vrijeme godisnjeg odmora. Uz to, znat-
nu prodaju i odli¢ne rezultate ostvarujemo
i na trgovackoj robi. U tom smo segmen-
tu ekskluzivni uvoznik najveceg svjetskog
proizvodaca sladoleda Unilever s njihovim
brandovima u segmentu impulsnog asorti-
mana (Magnum, Cornetto, Big, Twister, So-
lero, Nogger), obiteljskog sladoleda (Carte
d'or, Viennetta) i ugostiteljskog sladoleda
(Carte d'or i Cornetto soft). Uz navedeno
uvoznik smo svjetskog broja 1 u segmen-
tu pommesa Mc Cain sa Sirokom paletom
proizvoda i odli¢nim prodajnim rezultati-
ma, te Globus i Flandersbest povrca i voca.
Kako bismo ponudu za gastro segment
upotpunili i omogudili si da budemo jaki
ponudac robe u segmentu ugostiteljstva
u ponudi imamo i sirok asortiman zamr-
znute ribe i pekarskih proizvoda. Trenutno
u ugostiteljstvu mozemo zadovoljiti preko



90% potreba svakog kupca i stalnim jaca-
njem prodaje i distribucije postajemo sve
znacajniji dobavljac diljem Hrvatske.

Koje novosti ove godine Podravka nudi
potrosacima?

Uz snaznu i razgranatu prodajnu operativu
i distributivnu mrezu izuzetno bitan faktor
za uspjeh na trzistu su kontinuirane ino-
vacije i priprema promotivnih aktivnosti.
Sukladno trzisnim prilikama i moguénosti-
ma Podravka svake godine u zamrznutom
programu uvodi novosti kako u segmentu
Podravka marki tako i trgovacke robe. U
segmentu sladoleda nuzne su kontinuira-
ne rotacije okusa buduci da potrosaci od
svih prisutnih na trzistu ocekuju iznena-
denja svake sezone te sukladno tome i mi
radimo na istome kako pod brandom Po-
dravka tako i sa partnerom Unilever. Velika
novost u segmentu sladoleda uvodenije je
na trziste premium ugostiteljskog sladole-
da Carte d'or koji je trenutno vrh ponude
u navedenoj grupi proizvoda. Uz rotacije
okusa sladoleda pod Podravka brandom
na trziste su izasle novosti u segmentu
slastica i kolaca (Boem kocke, Strukli sa si-
rom) te Povrée za juhu. Ove smo godine
znatno prosirili asortiman zamrznute ribe
za ugostiteljstvo, uveli smo na trZiSte nove
specijalitete Mc Cain pommesa i na trziste
lansirali novost u Hrvatskoj - pizze u korne-
tu dobavljaca iz Spanjolske Connein koje
su prema prvim povratnim informacijama
s terena odli¢no prihvacene od strane po-
trosaca. Kako bismo osigurali ostvarenje
planova prodaje potrosace svake godine
nagradujemo posebnim promo pakiranji-
ma u segmentu sladoleda, povréa i pom-
mesa i to nam donosi lojalne potrosace i
stvaranje navike kupnje Podravka proizvo-
da uzamrznutom segmentu.

Organiziraju li se diljem obale posebne
akcije za potrosace i $to je s potrosac¢ima
koji su ostali na kontinentu?

Drugi iznimno bitan segment za stvaranje
lojalnih i zadovoljnih potrosaca i kupaca
su i promotivne aktivnosti na trzistu, kako
na obali tako i na kopnu. Cilj nam je biti uz
nase potrosace uvijek i svugdje i omoguciti
im da uZivaju u nasim proizvodima u sva-
kom trenutku i u isto im vrijeme pokazati
da ih Zelimo i nagraditi za vjernost. U tom
duhu kontinuirano radimo aktivnosti pro-
motivnih prodaja na svim regijama, i u se-
gmentu sladoleda i povrca. Potrosace na-
gradujemo prigodnim poklonima i na putu
do mora i prilikom povratka na benzinskim
postajama, kao i prilikom kupnje sladoleda
na najjacim plazama u Hrvatskoj. Posebno
smo ponosni na prihvacenost i prisutnost
Podravka i Unilever sladoleda na najjacim

plazama u Hrvatskoj (Dubrovnik gradske
zidine, otok Lokrum, Ciovo, Zlatni rat Bol,
Bacvice Split, Znjan Split, Biograd Drazice,
Zrée Pag, Nin, Crikvenica gradska plaza,
Rajska plaza Lopar Rab, Pore¢, Umag...) sto
pokazuje da u asortimanu imamo izuzetno
kvalitetne proizvode koje su prepoznali
potrosacii iz Hrvatske iiz inozemstva, a isti
su neizostavni dio ponude top lokacija na
Jadranu. Potrosaci na kopnu takoder nisu
zanemareni i pokusavamo im osigurati do-
stupnost nasih proizvoda na svim atraktiv-
nim lokacijama za odmor.

Uz navedene aktivnosti trenutno je u tijeku
i velika akcija Podravka sladoleda na cije-
lom trzistu. Ove smo sezone nasim vjernim
potrosacima odlucili pokloniti znatno sni-
Zenje svih sladoleda pod brandom Podrav-
ka kako bismo u burna vremena i mi malo
pomogli svima kojima je tesko i sladolede
ucinili povoljnijom kupnjom. I ovim putem
pozivam sve potrosace da u prodavaonica-
ma potraze Podravka sladolede po novim
znatno nizim cijenama koje vrijede od 20.7.
do zavréetka sezone.

Kakve rezultate ocekujete tijekom ljeta,
alii zavrSnu godisnju procjenu?

S obzirom na to da je trenutno sezona u
punom jeku za sada je teSko prognozirati
rezultate, posebno jer prodaja zamrznutih
proizvoda uvelike ovisi i o vremenskim
prilikama. Ako bismo se ravnali prema do-
sada odradenom i prema pripremi sezone
vjerujemo da ¢emo sve zacrtane planove
ostvariti i biti svake godine sve bolji i sve
jaci igrac na trzistu. Prateci rezultate sezo-
ne i dosadasnjeg dijela godine optimisti¢ni
smo i istim zarom moramo nastaviti i do
kraja godine jer posao TrZiSta nikada ne za-
vrsava i svaki nam je dan izuzetno vazan.

Cilj nam je biti uz nase potrosace uvijek i svugdje i omoguciti im da

Kako ocjenjujete konkurenciju, koje su
nase prednosti?

U trzistu zamrznutih proizvoda kao i u
ostatku segmenta hrane vlada jaka konku-
rencija koja nas tjera da svakim danom bu-
demo sve okretniji, jaci i bolji. Kako bismo
bili u korak sa trendovima i promjenama
trziSta moramo se svaki dan usavrsavati,
raditi na razvoju programa i ne dozvoliti
da nas pretekne konkurencija u bilo kojem
pogledu. Na trZiStu zamrznutog postoji
veliki broj nacionalnih i lokalnih igraca i s
vec¢inom imamo uz konkurentski, razvijen
i pozitivan odnos suradnje u nabavi odre-
denih vrsta zamrznute robe. Zamrznuti
segment je samo jedan segment trzista
unutar kojeg se konkurencija jako dobro
prati, medusobno se svi poznajemo i po-
kusavamo cijeli segment uciniti jos boljim
i atraktivnijim potrosacima kako bismo na
trzistu prosperirali i opstali.

U konacnici, o¢ekivanja odnosno,
procjena sezone...

Kako bismo godinu zavrsili u okviru pla-
nova i intenzivno kao i do sada i dalje
ocekujem konstantan pritisak na Trzistu,
stvaranje sve jacih veza sa kupcima, po-
vecanje broja kvalitetnih mjesta isporuka,
zadovoljenje ocekivanja nasih potro3aca
i u konacnici ostvarenje sve bolje profi-
tabilnosti ukupnog programa. Navedeno
nam moze osigurati kontinuirani napre-
dak programa kao i mjesto u srcima nasih
potrosaca.

Za kraj bih svima nadim ¢itateljima zazelio
ugodan ljetni odmor sa porukom da nas
potraze na svim lokacijama na obali, ali
i na kopnu jer su proizvodi koje nudimo
prilagodeni svima pa i najzahtjevnijim po-
trosacima.

uZivaju u nasim proizvodima u svakom trenutku i u isto im vrijeme
pokazati da ih Zelimo i nagraditi za vjernost. U tom duhu kontinuirano
radimo aktivnosti promotivnih prodaja na svim regijama
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Odrzana Glavna skupstina dionicara Podravke

edovna Glavna skupstina dionicara
RPodravke d.d. odrzana je u Kopriv-

nici, a nakon sto je Nadzorni odbor
podnio izvjes¢e o obavljenom nadzoru
vodenja poslova u 2010. godini, poda-
strto je Godisnje financijsko izvjes¢e Po-
dravke d.d. te konsolidirana financijska
izvies¢a Grupe Podravka za poslovnu
2010. godinu s izvjes¢ima i misljenjima
ovlastenih revizora. Ujedno, Godisnje
izvies¢e o poslovanju i stanju Drustva
podnijela je i Uprava Podravke d.d. Na
Glavnoj skupstini donesena je odluka o
raspodjeli proslogodisnje dobiti i to od
10.927.024,06 kn. Ostvarena dobit upo-
trijebit ¢e se za pokri¢e prenesenog gu-
bitka iz prethodnih godina.
Nazocni dionicari dali su razrjeSnice ¢la-
novima Uprave Podravke i Nadzornog
odbora Podravke d.d. kako su vodili
Drustvo u 2010. godini. Na danasnjoj
skupstini donijeta je i odluka o izmjena-
ma i dopunama Statuta Podravke d.d.
Za obavljanje revizije financijskih izvjesc¢a
mati¢nog drustva Podravka prehrambe-
na industrija d.d. Koprivnica i njezinih
povezanih (ovisnih) drustava imenova-
na je ovlastena revizorska tvrtka Deloitte
d.o.0. sa sjedistem u Zagrebu. (D.J.)

Nagrada Podravka tjesteninama

it proizvod 2011." nagrada je koju
H je u kategoriji Tjestenine dobila

Podravka u Poljskoj. Dodjeljuje
je ¢asopis ,Zycie Handlowe”, a proizvode
ocjenjuju trgovci po kriteriju originalno-
sti i kvaliteti, dostupnosti na prodajnim
mjestima, cijeni, pakiranju i prodajnoj

—
>

Predsjednik Uprave Podravke Miroslav Vitkovic dionicarima predstavlja planove Podravke

e

i 1 2y0e Handiewe
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podrici. Podravka nastavlja tradiciju do-
bivanja nagrada u Poljskoj za svoje pro-
izvode jer nakon proizvoda od rajcica,
zatim Vegete Natur, vec trecu godinu
priznanje stize i za tjestenine. Priznate su
od trgovaca kao proizvod koji je na pr-
vome mjestu u svojoj kategoriji buduci

PSenica po novom Pravilniku

oprivnicka ¢e Podravka za p3enicu
Kovogodiénjega roda platiti 1,35 kn/
kg. Cijena se utvrduje za kilogram
psenice kvalitete prema novom Pravilni-

ku (hektolitarska masa suhog zrna 76 kg,
vlaga 13,5% i primjese 5%).

Planira se kako e biti otkupljene sve koli-
¢ine od poljoprivrednih proizvodaca koji

e

ZITNI PU

Foto: B.G.

da je rije¢ o visokokvalitetnom proizvo-
du radenome od najkvalitetnijih prirod-
nih sastojaka. Inace, nagrada se dobiva
tako da trgovci odabiru ,hitove prodaje”
u odredenoj sezoni, odnosno proizvode
koji im donose najveci profit. Popular-
nost natjecaja najbolje pokazuje broj pri-
java. U ovogodiSnjem, cetvrtom izdanju
na natjecaju je sudjelovalo vise od 300
proizvoda u nekoliko kategorija. (D.J.)

gravitiraju Koprivnici. Procjenjuje se kako
Ce Zetva trajati do kraja srpnja, a dosad
pristigla pSenica je vrlo dobre kvalitete.
(DJ)
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Slavica Kolesar, direktorica tvornice Kalnik u Varazdinu

Prerada krastavaca u Kalniku u

i L

o v,

Sam proces |

va godina s izrazito malo pada-

lina pogodovala je da sezona

prerade krastavaca u tvornici Kal-
nik u Varazdinu zapocne iznimno brzo.
/bog suse sve povrtne kulture puno
ranije dozrijevaju no prijasnjih godina,
a s time prije krecu i kampanje prerade.
No, usprkos vremenskim neprilikama
koli¢ine koje se preraduju u varazdin-
skoj tvornici vece su za pet posto u od-
nosu na godinu prije. Prema podacima
s kojima raspolazemo i ukupna prodaja
Podravkinih preradevina povréa porasla
je u prvom polugodistu takoder vise od
dvadesetak posto sto itekako veseli. Do
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Urijedana djelatnica |

punom jeku

PiSe: Vjekoslav Indir, Foto: Berislav Godek

erade krastavaca traje s\re’gé' desetak sati

sada je u tvornici preradeno vise od po-
lovice od planiranih koli¢ina krastavaca,
istice direktorica tvornice Kalnik Slavica
Kolesar. Nastavlja s vrlo zanimljivim po-
dacima napominjuci kako se ova povrt-
na kultura u svega desetak sati otkako je
ubrana na polju preradi i spakira, te krece
put kupaca. Sam proces prerade krasta-
vaca odvija se na novim tehnoloskim lini-
jama, od modernog stroja za kalibriranje
krastavaca do automatiziranih pakerica.
Teski fizicki rad u tvornici tako je sveden
na najmanju mogucu mjeru, a brzinom
prerade i automatizacijom postize se i
garantira vrlo visoka kvaliteta gotovih

prnice Kalnik nadgleda preradu

proizvoda. Tome uvelike doprinosi svje-
7a i kvalitetna sirovina, jer se konstantno
radi na poboljsanju lanca dopreme siro-
vine u tvornicu. Tako se kroz $est dana u
tri smjene preraduje tjiedno i do petsto-
tina tona krastavaca. Svi krastavci koji u
tvornicu pristizu, a ne mogu odmah u
preradu odlaze u hladnjac¢u u kojoj se na
temperaturi od osam do deset stupnjeva
Celzija, ohladuju i takvi zatim ulaze u pro-
ces prerade. Direktorica Kolesar na kraju
kaZe kako ce se prerada krastavaca od-
vijati jo$ i u iduc¢im tjednima kada ce se
u tvornici ujedno zapoceti i s preradom
cikle, te preradom paprike i feferona.

AKTUALNO 7
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Uz dobre prodajne rezultate gradimo

imidz Podravke u Makedoniji

Pise i foto: Jadranka Lakus

EPES T
'

atuad,

Rajko Gospodnetic

-

edu trzistima Podravke koje
I\/\ godinama biljeze dobre rezul-

tate posebno se istice Make-
donija. Prodaja raste iz godine u godi-
nu, broj proizvoda koji se plasiraju od
otvaranja Podravkinog poduzeca do
danas porastao je pet puta, a koprivnic-
ku kompaniju mnogi dozivljavaju kao
domacu. U zemlji s dva milijuna stanov-
nika, sa stopom nezaposlenosti od ¢ak
32 posto, u kojoj prosjecna placa iznosi
svega 220 eura to nije jednostavno. Me-
dutim dinami¢ni Rajko Gospodnetic¢ koji
od 1998. godine vodi poslovanje u ovoj
drzavi, kao pravi sportas ( bivsi kosarkas)
ne priznaje poraze, pun energije vodi
tim koji uspjesno odolijeva svim izazo-
vima i koji se raduje svakom dobrom
rezultatu. S Rajkom sam razgovarala u
ugodnoj atmosferi restorana Makedon-
ska kuca u Skopju u kojoj je ugostio KUD
Rudar Glogovac koji je kao promotor
Podravine i hrvatske kulture sudjelovao
na Medunarodnom festivalu folklora
u Ohridu. Dobro raspolozen i pomalo
raznjezen hrvatskim pjesmama koje su
odjeknule u prelijepom nacionalnom
restoranu Rajko je bez ustezanja progo-

vorio o poslovanju Podravkinog podu-
zec¢a u Makedoniji.

Kakvi su rezultati poslovanja u 2011.
godini?

Podravka Makedonija je u prvom dijelu
ove godine ostvarila odli¢ne rezultate.
Prodaja nam ide prema planu, a u od-
nosu na isto razdoblje prosle godine
veca je za gotovo Cetiri posto. Usto
stalno smanjujemo troskove, odnosno
priblizavamo se postotku kojeg je za-
dala Uprava od 15,5 posto. Marza nam
je vrlo dobra, blizu projicirane, unatoc
visekratnom podizanju cijena zbog ra-
sta ulaznih komponenti. Nadamo se da
¢emo u drugom polugodistu koje je
obi¢no bolje od prvog zadrzati taj do-
bar tempo.

Taj pozitivan trend ovdje traje unatrag
nekoliko godina, zar ne?

Toc¢no mi vec nekoliko godina biljeZimo
rast, ali razli¢itog intenziteta. Jedne go-
dine postoci su veci, druge nesto manji,
ali uvijek ostvarujemo planirane velici-
ne. Vrlo je bitno ostvariti bruto marzy,
odnosno marzu kompanije i kontrolirati
troSkove. Koji put je to vaznije od stopo-
stotnog ostvarenja plana.

U nekim kategorijama kao $to su
dodaci jelima, juhe, dje¢ja hrana
Podravka je godinama bila lider na
makedonskom trzistu. Ima li tu nekih
promjena?

Nema. Podravka je desetlje¢ima vrlo
etablirana kompanija u Makedoniji, ¢ak
je mnogi ovdasnji ljudi doZivljavaju kao
domacu kompaniju, ponekad je brand
Vegeta Cak jaci od Podravke. Osim u ju-
hama, Vegeti, dje¢joj hrani, lideri smo i u
Fantu, slasticama,

Nije lako biti prvi, lidera svi napadaju. Mi
se uspjesno branimo od navale jeftinih
proizvoda, ponekad su neke juhe koje
dolaze iz Srbije upola jeftinije od nasih,
ali mi dobrim marketinskim i trade ak-
tivnostima uspijevamo doprinijeti dio
potrosaca, dati im neke benefite te za-
drzavati vodecu poziciju na trzistu.

Koji su proizvodi najprodavaniji,
odnosno $to Makedonci najvise vole?
Lideri smo u juhama, prodajemo goto-
vo 400 tona godisnje,sto je prakticki pa-

radoks u ovoj zemlji. Ovdje se u resto-
ranima gotovo ne moze naruciti juha
i kada netko tko prvi puta dode u ovu
zemlju i promatra $to se tu jede, mogao
bi zakljuciti da se u Makedoniji uopce ne
kuha juha. Medutim doma svi jedu juhu,
pa je to veliko trZiSte za ovu kategoriju.
Ponavljam, mi smo godinama lideri, a
najprodavanija je koko$ja juha, Zuta,
oni je zovu petel i to je ovdje pojam za
juhu, poput Vegete u grupi dodataka je-
lima. Kod Vegete najprodavanije je 250
gramsko pakiranje, zatim odli¢cno ide
Fant za Cufte i pljeskavice, a kod djecje
hrane u kojoj drzimo oko 80 posto cjelo-
kupnog trzista apsolutno najtrazeniji su
Frutolino i Cokolino. Nedavno smo uveli
Dolcelin ledeni desert koji je u kratkom
vremenu postao pravi hit, a jako smo za-
dovoljni i prodajom Lero sirupa s kojom
smo zapoceli prije nekoliko mjeseci i ¢iji
su rezultati nadmasili sva ocekivanja.

Vjerujem da smo i dalje prisutni

na svim prodajnim mjestima od

malih kvartovskih kioska do velikih
trgovackih lanaca?

Pokrivenost cijelog trzista je odli¢na.
Imamo dva nacina rada - direktno s
vise od 1200 velikih kupaca i indirektno
s ostalima, uglavnom malim ducanima
koji posluju na nekih tridesetak kvadrata
i koji imaju male narudzbe. Njihovu op-
skrbu prepustili smo mikro distributeri-
ma koji prema sporazumu opskrbljuju
vise od 4000 malih duc¢ana. Veliki kupci
s kojima radimo izravno donose nam
preko 70 posto prodaje.

Nedavno ste zabiljeZili kadrovske
promjene u svom poduzecu, dosao
vam je novi direktor marketinga...

Na$ kolega Sasa Greguri¢ s kojim smo
radili Sest godina detasiran je zbog hit-
nih potreba u Rumunjsku, a prije mjesec
dana dosao nam je Denis Krsnik. Mislim
da je zbog svog pristupa, kooperativno-

sti, marljivosti, iskazanog interesa on za
nas pravi pogodak.

Kakvo su Skopje i Makedonija bili
kada ste dosli ovdje prije 13 godina, a
kakvi su danas?

Ima nekoliko pogleda na promjene. S
pogleda poslovanja promjene su velike,
ali sporije nego u Hrvatskoj koja se da-
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leko brze razvijala. lako je nestalo mno-
go malih duc¢ancica karakteristi¢nih za
makedonski nacin trgovanja, procesi
okrupnjavanja trgovine jo$ traju. Danas
se u trgovackim lancima ostvari svega
25 posto ukupnog prometa, to je da-
leko manje nego u Hrvatskoj i sli¢nim
zemljama. No kada sam ja dosao u Ma-
kedoniji uopce nije bilo trgovackih lana-
ca. Velike su promjene i kod asortimana.
Poceli smo s pedesetak proizvoda, a
trenutno ih imamo 250. Tada nije bilo
toliko konkurencije, sada je puno teze
raditi, nego onda, treba se braniti od
brojnih konkurenata, uvoditi nove pro-
izvode. Nekada su vlasnici malih duc¢ana
dolazili sami u nase skladiste, uzimali
robu, danas svi o¢ekuju da im trazene
proizvode dostavimo na vrata i mi smo
se tako organizirali.

Ocito se Podravka dobro prilagodava

tim promjenama, Stovise ¢ini mi se da
smo stalno korak ispred drugih...

Na$ nacin rada, nasa distribucija, usudu-
jem se reci, najbolji su u Makedoniji. Sam
sistem rada, izvjeStavanja, brzina prila-
godavanja promjenama, pokrivenost
terena prodajnom operativom, postav-
ljanje K&A managera, kontrolora takvi su
da nam nista ne moze pobjeci, u mno-
go ¢emu smo lideri, znamo da su neke
firme preuzele nas nacin podjele terena
i distribucije, za prvih Sest mjeseci jako
smo se priblizili evropskom standardu
kostanja distribucije koji iznosi sest po-
sto. Mi smo na 6,05 posto $to je dobar
pokazatelj nase efikasnosti. Trenutno
imamo 29 stalno zaposlenih, odredeni

broj preko Dekre radi u skladistu i una-
predenju prodaje. To je optimalan broj
zaposlenih, odnosno njihov trosak uvi-
jek nam je u korelaciji s rezultatima. Jako
dobro pokrivamo fiksne troskove i to
nam je prednost.

Podravka je po svemu $to sam cula

i vidjela pozeljna kompanija za
zaposljavanje, zar ne?

To je dobro zapaZanje. Ovdje je Cesta
uzrecica — ako dobije$ posao u Podrav-
ki to je jednako glavnom zgoditku na
lutriji. Poznato je da je Podravka drus-
tveno odgovorna kompanija, korektna
prema svojim zaposlenicima, s dobrim
placama, sa svim placenim porezima i
doprinosima $to je rijetko u Makedoni-
ji, zapravo uobicajeno samo kod vecih
i ozbiljnih kompanija. Zna se da se kod
nas redovito isplacuju BoZi¢nica, regres
za godisnji odmor, sva socijalna dava-
nja. Stoga imamo pravo i puno traZiti od
zaposlenika, oni su toga svjesni i pruzaju

maksimalno. Imamo jednu vrlo snaznu,
mladu, poletnu prodajnu ekipu, $to se
vidi i po visokim ocjenama koprivnic-
kih kolega prilikom store checka. Tim
pohvalama se ponosimo i nastojimo
odrzavati pozitivne trendove bez prava
na kiks.

A kad ve¢ spominjem da smo drustve-
no odgovorna kompanija, moram istaci
da to nije samo u slucaju nasih zaposle-
nika nego i Sire zajednice. Koliko god je
moguce pomazemo djecu bez roditelja,
domove za siro¢ad, humanitarne udru-
ge i za nase donacije primili smo brojne
zahvale. Radujemo se $to mozemo po-
mocii promociju Hrvatske u Makedoniji,
pa smo tako dali i potporu gostovanju
KUD-a Rudar iz Glogovca na Ohridu.
Tako gradimo imidz Podravke o kojoj se
prica kao o super kompaniji. Za uzvrat
imamo zahvalnost i postivanje mnogih
ljudi, $to samo potvrduje da smo doista
kompanija sa srcem.

Darﬁir Sabolici direkto'r'markéiinga Denis Krsnik na prodajnom mjestu
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10 MOZAIK

Spomen na profesoricu Zlatu Bartl

Pise: Jadranka Lakus
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rije tri godine zauvijek nas je napu-
Pstila nasa draga profesorica Zlata

Bartl. Njeno plemenito srce koje je
godinama kucalo za Podravku i Koprivni-
cu prestalo je kucati 30. srpnja 2008. Vo-
diteljica Podravkinog tima koji je izumio
Vegetu, otisla je tiho, jednako kao 5to je
i Zivjela. Zlata Bartl gotovo je cijeli radni
vijek posvetila Podravki, u kojoj je posao
pronasla javljajuci se na oglas kojim je tra-
Zena kemijska tehnicarka. Rodno Sarajevo
u kojem je po zavrsetku Mudroslovnog
fakulteta u Zagrebu radila kao profeso-
rica zamijenila je Koprivnicom i kako je
uvijek naglasavala nikada nije zbog toga
pozalila. Koprivnicu i njene ljude jako je
zavoljela, pa je i svoje roditelje potakla da
se presele u Podravinu. OboZavala je Set-
nje koprivni¢kim ulicama, imala je ,svoju
stazu” do Vinice, omiljena zabava bila joj
je ,ribicija" na Soderici, a kad joj naruseno
zdravlje vise nije omogucavalo kretanje,
proucavala je knjige i zapise o Koprivnici.
Najsretnija je bila kada joj je ta ljubav bila
i uzvracena, pa je proglasenje za pocasnu
gradanku prihvatila kao jedno od najvecih
priznanja koje je dobila svrstavsi ga uz bok

visokog odli¢ja predsjednika Republike
Hrvatske - red Danice s likom Nikole Tesle,
zatim Zlatne kune za Zivotno djelo Hrvat-
ske gospodarske komore te spomenice
Podravke za Zivotno djelo iz 1987. godi-
ne. No kada je primala sva ta priznanja
Zlata Bartl nikada nije isticala neke svoje
osobne zasluge, nego je naglasavala da
je bila dijelom Podravkinog tima. Prve
dehidratizirane juhe lansirane na trziste
1957. godine, te danas planetarno popu-
larni dodatak jelima koji je pod imenom
Vegeta svjetlo dana ugledao dvije godine
kasnije, plod su zajednickog rada stru¢nja-
ka u razvoju i marketingu, te zaposlenih u
proizvodnji i komercijali uvijek je isticala
profesorica. Svoju viziju i stvaralacku ener-
giju u tome, te u drugim procesima obo-
gacivanja Podravkine palete proizvoda
podrazumijevala je kao nesto uobicajeno
ili ¢ak kao vrac¢anje duga kompaniji koja
joj je omogucila da radi posao koji voli.
Kada su se prije nekoliko godina pojavili
napisi u novinama koji su pokusavali pre-
dociti da je Zlata Bartl ostecena time $to
nije ,patentirala” Vegetu i 5to joj Podravka
nije isplatila veliku naknadu, primjerenu
u nekim drugim drzavama, profesorica je
to s indignacijom odbijala. Ne treba meni
nikakav novac. Najve¢e mi je priznanje i
zadovoljstvo $to je dobar proizvod - Vege-
ta - uz zalaganje komercijale, proizvodnje,
tehnicke kontrole i drugih sluzbi postala
veliki proizvod i $to omogucava brojnim
Zenama Sirom svijeta da obogate jela koja
pripremaju za svoje najdraze- znala je reci
Zlata Bartl, isticuci da je prve, a njoj najvaz-
nije pohvale za ,svoje” juhe i Vegetu dobi-
la od mame, inace za nju najbolje kuharice
na svijetu. Neopterecenost novcem i sla-
vom Zlata Bartl potvrdila je darujudi svoje
dionice Podravke zakladi koja je osnova-

Akcija,Darivaj za zivot”

Podravkinoj tvornici Juha i Vege-
U te na Danici organizirana je drugi

put ove godine vrlo uspjesna ak-
cija dobrovoljnog davanja krvi. Gradsko
drustvo Crvenog kriza Koprivnice u sklo-
pu ovogodisnje akcije ,Darivaj za Zivot”
od 65 je Podravkasa prikupilo najdrago-
cjeniju tekucinu. Organizatori nisu krili
zadovoljstvo odazivom radnika Podravke
na dobrovoljno darivanje krvi. Za sve Po-
dravkase koji su darovali krv organizirana

je i prigodna okrjepa. Slijedeca akcija u
nasoj kompaniji prema kalendaru akcija
darivanja za ovu godinu biti ¢e u kolovo-

[t pOKazall '|||| janost ha. i

na pod njenim imenom, a radi poticanja
izvrsnosti kod studenata. Smatrala je da
Covjek mora uditi cijeli Zivot i da je ulaga-
nje u znanje jedna od najisplativijih inve-
sticija. | sama je neprekidno obogacivala
svoje spoznaje, pa je za vrijeme radnog
vijeka sudjelovala na brojnim seminarima,
stru¢nim putovanjima, razmjenjivala isku-
stva s kolegama iz raznih dijelova svijeta,
,gutala” stru¢nu literaturu na pet jezika
s kojima se koristila. Njene izjave citirale
su brojne novine i ¢asopisi, a vecina po-
tvrduje da je profesorica Bartl bila veliki
vizionar. Primjerice u tada najutjecajni-
jem jugoslavenskom Zenskom casopisu
, Svijet” davne 1968. godine komentirala
je moguc¢nost uvodenja kompjutora u
ulozi domacice. Izmedu ostalog rekla je:
Jedna od pretpostavki glasi: domacica ¢e
telefonom nazvati supermarket, zamolit
¢e prodavaca da kameru usmijeri prema
izloZenim gotovim jelima, pa ¢e na ekranu
aparata odabrati ono $to joj se svida. Sve
ostalo obavit ¢e dostavna sluzba trgovine
i kompjutor u stanu koji ¢e preuzeti kom-
pletnu brigu o ¢uvanju dostavljenih jela i
posluZivanju uprogramiranog jelovnika.
Medutim kreativnoj profesorici takva ro-
botizirana buducnost koju je najavila nije
se bas dopala pa je istakla sljiedece: Mislim
danauka, tehnika i prehrambenaindustrija
moraju unaprijediti prehranu, da se brige i
muke oko nabavljanja obroka moraju sve-
sti na minimum, ali da i na tom podru¢ju
mora ostati dovoljno slobodnog vremena
za izrazavanje individualnosti, maste, 3ar-
ma i dosjetljivosti. Zlata Bartl govorila je to
u vrijeme kada kucanski racunari jo$ nisu
bili ni konstruirani. Jer jednostavno bila je
ispred svog vremena. Vremena kojem je
udarila pecat znacajniji nego $to smo toga
i svjesni. Hvala Vam profesorice!

zu na mesnoj industriji Danica, u rujnu u
Belupu, te ponovno u ovoj sredini u stu-
denom. (V.L.)



Ususret Danu rajcica

Briga za kvalitetnu sirovinu i humanost
isprepleteni u Podravkinom srcu

Pise: Jadranka Lakus
Foto: Berislav Godek

vogodisnja kampanja berbe i
Oprerade raj¢ice prema procje-

nama Podravkinih stru¢njaka za
poljoprivredu bit ¢e najbolja u posljed-
njih deset godina. Raj¢icom je zasade-
no vise povrsina nego lani, a posebno
raduje da su napori u prosirenje koo-
perantskih odnosa rezultirali ukljuciva-
njem novih proizvodaca u juznom dije-
lu Istre. Proizvodnja rajc¢ice pokrenuta je
u kaznionici Valtura na ¢ijih je 10 hekta-
ra rajCica zasijana po prvi puta, te u Li-
Znjanu gdje se u ovom projektu okupilo
nekoliko proizvodaca koji su na koriste-
nje dobili zapusteno vojno zemljiste.
Racuna se da ce s juga Istre u umasku
tvornicu pristi¢i gotovo Cetvrtina uku-
pne koli¢ine predvidene za otkup, koji
e, ako vrijeme posluZi premasiti 8000
tona. Prihvat i prerada rajcice poceta je
25. srpnja, ranije no obi¢no, $to zbog
suse, a $to zbog razvoja sortimenata koji

dospijevaju za raniju berbu i tako omo-
gucavaju duzi i efikasniji otkup rajcice.
Naime Podravka godinama pomaze
proizvodacima rajc¢ice u unapredenju
njihove proizvodnje kako bi u konacnici
dobila $to kvalitetniju sirovinu za cijelu
paletu proizvoda na bazi ovog crvenog
zlata. O novim dostignuc¢ima, te isku-
stvima u proizvodniji rajcice bit ¢e rijecii
na tradicionalnom stru¢nom skupu koji
¢e se u sklopu Dana rajc¢ica odrzati u
Umagu 4. kolovoza. Tu ¢e se usto dodi-
jeliti priznanja najboljim proizvodacima
rajcice, koji ¢e se zatim s brojnim posje-
titeljima proveseliti na Festi od rajcica.
Owvu tradicionalnu  humanitarno-za-
bavnu priredbu ve¢ godinama zajed-
nicki organiziraju Podravka, Turisticka
zajednica grada Umaga i Grad Umag i
ona uobicajeno priviaci nekoliko tisuca
zaljubljenika u dobru hranu i zabavu
koji su usto spremni donirati svoj novac
za neku plemenitu svrhu. Ove godine
prikupljat ¢e se novac za djecu s poseb-

nim potrebama u Gradu Umagu, pa je
za ocekivati da ¢e svih 5000 porcija jela
s Podravkinim proizvodima od rajcice
koje ¢e pripremiti promotori kulinar-
stva uz pomoc kolega iz Hrvatskog ku-
harskog saveza, naprosto planuti. Tim
viSe $to ¢e na glavnom umaskom trgu
vladati dobra atmosfera za koju ce se
pobrinuti umaske mazoretkinje, istarski
glazbeni sastavi, te kao posebni gosti
Gruntovec bend iz Podravine. Za posje-
titelje ¢e biti priredene i nagradne igre,
birat ¢e se najveca rajcica u Hrvatskoj,
a Studena ¢e ponuditi ledeno osvjeZe-
nje.

Organizacijom Dana raj¢ice Podravka
potvrduje svoju socijalnu odgovornost
prema lokalnoj zajednici izuzetno zain-
teresiranoj za unapredenje proizvodnje
raj¢ice i zadrzavanje njene prerade u
Podravkinoj tvornici Povrée u Umagu.
Unosedi u Festu humanitarnu notu po-
kazuje da kao kompanija doista postu-
pa uvijek sa srcem.
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Biti na moru su qusti koji se
ne mogu platiti

Pise i foto: Boris Fabijanec

kojega ce, barem ovi anketirani provesti na moru. Isto tako, neki od njih su vec bili na godisnjem pa su nam prenijeli

\/ec’ tradicionalno pocetkom kolovoza pa sve do petnaestoga za vecinu radnika Podravke je kolektivni godisnji odmor

svoje impresije.

Andrija Tisljari¢, recepcioner:

- Ove godine sa suprugom idem u Bas-
ko Polje kod Makarske. Bit ¢emo u hotelu
smjesteni na bazi polupansiona sedam
dana, a taj aranzman sam uplatio jos u
prolje¢e kada se ta turisticka kuca rekla-
mirala u nasim novinama. Boravak ¢u ot-
platiti u 10 rata. Inace, po prvi puta idemo
tamo jer volim svake godine promijeniti
destinaciju ljetovanja, tako da sam do
sada bio od Pule, Opatije, Vodica, Filip Ja-
kovu, Zadru, Viru i eto sada najjuznije, u
Basko Polje. Mislim da ¢emo imati dosta
novaca za ljetovanje jer smo ipak dobili
dobar regres, a kroz 10 rata otplate borav-
ka, to se i nece toliko osjetiti na placama.

Branko Takac, direktor
Podravkinog ugostiteljstva:

- Od 8. do 18. kolovoza sa porodi-
com idem u Starigrad Paklenicu, gdje
¢emo biti u iznajmljenom apartmanu.
Ovo je drugi puta da idem tamo jer
smo inace godinama odlazili u Pa-
koStane, ali ove godine nije vise bilo
mjesta kada sam htio rezervirati. Malo
mi je 7ao zbog toga, ali opet i u Stari-
grad Paklenici je jako lijepo. Naime, s
obzirom na to da ¢u ja tamo biti glav-

Boris Samarzija, direktor Prodaje

regija sjeverozapadna Hrvatska:

- U Prodaji Hrvatska ne vrijedi ba$ pravilo
kolektivnog godisnjeg odmora jer se mi
moramo organizirati prema potrebi posla
pa sam ja tako vec¢ dio godisnjeg odmora
iskoristio. S porodicom sam bio od 27. lip-
nja do 7. srpnja u Drveniku — Gornja Vala i
to je to Sto se tice ljetnog dijela godisnjeg
odmora, a drugi dio ¢u potrositi negdje u
jesen kada ce trebati ljudima pomoci oko
poljoprivrede i vinogradarstva. Inace, biti
u Drveniku u tzv. predsezoni je izvanred-
no, mir Bozji, sve do 2. srpnja kada na plazi
ve¢ u 10 sati ujutro nisi imao gdje staviti
ru¢nik. Naime, tada se je tamo pojavio
prvi, znacajniji val turista. Bili smo smje-

ni kuhar, veseli me $to postoji jedna
mala ribarnica, gdje je svaki dan na
ponudi svjeza riba. Dakle, $to se tije-
kom dana i no¢i ulovi, to je na ponu-
di i to po vrlo prihvatljivim cijenama.
Prosle godine je kilogram razlicite
ribe bio po 30 kuna. To je super cije-
na i mislim da ¢e moja Zzena, klinci i ja
ove godine doci na svoje po pitanju
morskih delicija.

steni u hotelu na bazi polupansiona, a s
obzirom da je moja supruga rezervirala
taj termin u zimi, onda smo dobili i dosta
popusta na smjestaj. Inace, isli smo na ku-
panje u Tucepe i Gradac i stvarno nam je
bilo super. Takoder, iznenadilo me i to sto
cijene nisu tako paprene. Primjerice, pivo
je 14 kuna, a sokovi su bili od 10 do 12
kuna. Uz to, turisticki djelatnici su se znat-
no potrudili ove sezone pa smo tako imali
prigode vidjeti dnevnu akciju tipa kava i
bogati kola¢ po izboru za 15 kuna. Naj-
vjerojatnije zbog toga $to je ipak to bila
predsezona, ali definitivno je Jadransko
more i opcenito obala na jugu posebno
po ljepoti i ¢istodi, a i ljubaznim domadi-
nima.




Moreno Jurisa, skladistar:

-0d 1.do 15. kolovoza bit ¢u dva tjedna
na Rabu kod cure koja tamo radi i ima
iznajmljeni stan. Inace, dosadasnje godis-
nje sam manje-vise provodio kod bake u
okolici Sinja — Hrvace te od nje isao u Split
i okolicu na kupanje. Ovogodisnji aran-
zman kod cure mi posebno odgovara jer,
osim $to ¢emo konstantno dva tjedna biti
zajedno, kako se ono kaze - bas i nisam
pri penezima. Dakle, potrosit ¢u samo na
put, a tu mi posebno smeta visoka cijena
trajekta. No, 5to se tu moZze. Bitno je biti
na moru i uzivati u ljepotama Jadrana i to
jos u drustvu voljene osobe. Ipak su to gu-
sti koji se ne mogu platiti.

Robert Ostriz, referent:

- Ove godine kao uostalom vec¢ nekoli-
ko godina zaredom sa obitelji idem kod
prijatelja u apartman na Murter u Betinu.
Evo, kre¢emo upravo danas, kada izlaze
nase novine.Betina je jedno mirno, malo
ribarsko mjesto gdje nema puno pro-
meta sa lijepim plazama. Tamo ¢emo
biti dva tjedna i nadam se da ¢e nam
biti lijepo kao i prijasnjih godina jer se
vec osje¢camo kao domacdi. Osim mora
i sunca koji puno znace za nasu djecu,
uzivat ¢emo i u morskim delicijama te
dobroj kapljici jer Betina je zaista mjesto
u kojemu su ljudi velikog gostoljubivog
srca i zaista su srda¢ni domacini. Uz to,
planiramo otici na nekoliko izleta, medu
kojima je neizostavan prema Kornatima
te posjetiti Zadar tijekom manifestacije
No¢ punog mjeseca, a i Vodice. Sve u
svemu, uspjeli smo ustedjeti nesto no-
vaca i mislim da ¢e nam biti dovoljno da
uzivamo u godisnjem odmoru.

"

i
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Kruno Kres, skladistar:

- Zbog specificnosti programa u kojemu
radim, a rijec je 0 zamrznutom programu,
ove godine ¢u krenuti na godisnji 16. kolo-
voza i sa porodicom cu oti¢i sedam dana
u Sabunike. Tamo odlazimo ve¢ tre¢u go-
dinu zaredom i ve¢ smo se s tamo3njim
ljudima gdje iznajmljujemo apartman
prilicno sprijateljili. More je lijepo, doma-
¢ini gostoljubivi pa se tu baci koja riba na
gradele, potom meso, popije dobro vino
i sve u svemu, uzivancija. Takoder, sma-
tram da je more vrlo vazno za klince jer
tek se u zimi vidi koliko je more zdravo.
Naime, djeca nisu toliko sklona virozama
i prehladama kao dok nisu bila na moru.
Ostatak godiSnjeg odmora utrosit ¢u na
rad u goricama koje imam u Draganovcu.
Gorice nisu velike, ali mene vesele.

Kroz ovu malu anketu vidimo da mnogi
Podravkasi Zele i i¢i ¢e na more pa bez
obzira Sto ¢e to more placati daljnjih ne-
koliko mjeseci. No, Zao mi je $to su broj-
ni radnici koje sam htio anketirati vjesto
izbjegavali temu o godisnjem odmoru,
a neki su ¢ak, gotovo se sramedi, prizna-
li da ne mogu sebi i svojoj porodici vec¢
godinama priustiti boravak na moru jer
kao $to je Moreno rekao — nema se pe-
nez. No, isto tako su naglasavali kako i u
Podravini postoje lijepa mjesta za odmor i
osvjezenje poput Soderice, Cingi-Linjgija,
Drave na ¢uvenoj legradskoj Copacabani
kod Halas Carde itd. Inace, kroz formalni,
a i neformalni dio ove ankete gotovo svi
radnici su zadovoljni regresom, a za more
Ce ipak pricekati bolja vremena. Do onda
traZit ¢e osvjeZenje na vec recenim desti-
nacijama, i¢i u lov i ribolov, druZiti se s paj-
dadima po goricama te toplo se nadam,
nakon kolektivnog se punih baterija vrati-
ti na radno mjesto u Podravku.
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Umaguii Istraturistu Podravka je viSe od poslovnog partnera

mag je ovih dana popriste vr-
U hunskoga tenisa, mnostva do-

gadanja i u znaku Podravkine
prirodne izvorske vode Studene cije
ime turnir nosi ve¢ Sestu godinu. Na-
ime, 21. srpnja pocelo je 22. izdanje
umaskog ATP turnira Studena Croatia
Open koje ¢e trajati do kraja ovoga
mjeseca. Procjenjuje se kako ¢e kroz
grad prod¢i na desetine tisuca ljudi,
a ono $to je najvaznije putem malih
ekrana Umag ce biti u domovima cak
vise od 400 milijuna gledatelja u 70-
ak zemalja svijeta. Naime, tenis ¢e se
pratiti kroz ATP Show kojega potenci-
jalno gledaju milijuni ljubitelja tenisa.
Podravka je kao drustveno odgovorna
kompanija vaznost teniskog turnira

T.Uprava Podravke na sastanku s predsjednikm Uprave Istraturista i gradonacelnikom Umaga

prepoznala od samih njegovih poce-
taka, a Studena se veze samo uz vr-
hunski sport i sportase. Potonjih ovih
dana u Umagu ne nedostaje, a osim
najvecih hrvatskih teniskih imena
poput Ivana Ljubici¢a, Marina Cili¢a,
lvana Dodiga, tu je i Spanjolac Juan
Carlos Ferrero, inace lanjski pobjednik.
Direktor turnira Vanja BoZickovic¢ kaze
kako bi bilo sjajno da najdugovjecniji
hrvatski teniski turnir kona¢no dobije
hrvatskog pobjednika. Podsjetimo,
jedini put to je ostvario Goran Prpic i
to 1990. godine. Osim uzivanja u vr-
hunskome tenisu, posjetitelie Umaga
ovih dana ocekuje i mnogo glazbenih
te gastronomskih dogadanja. Svakoga
dana nastupaju poznata DJ imena, te

i

Studena vodi u London Anu Glavas

o3

a Facebook na stranici Stude-
ne odrzan je nagradni natjecaj
pod nazivom ,Studena te vodi u

London”. U svakom od cetiri kruga na-
tjecaja nagrade su bili Studena poklon

studen... te vodi u
LONDON

paketi (majice i ¢ase s potpisom Blanke
VIasi¢, Studena voda), a glavna nagra-
da je paket aranzman za dvije osobe
- odlazak na atletsko natjecanje Dija-
mantne lige u London, 5. i 6. kolovoza

pjevaci, a spektakularan koncert odr-
7alaje i operna diva Monserrat Caballe.
Kad je o gastronomskoj ponudi rijec,
predstavljaju se poznati istarski, ali i
svjetski restorani, dok Podravkini pro-
motori kulinarstva za Podravkine goste
svakodnevno pripremaju iznenadenja,
a za sve posjetitelje svakodnevno se
rade degustacije. Predsjednik Uprave
Podravke Miroslav Vitkovi¢, prilikom
posjeta umaskoga gradonacelnika Vi-
lia Bassanesea te predsjednika Uprave
Istraturista Zeljka Kukurina Podravki,
naglasio je kako je odavno Podravka
prestala biti tek sponzor turnira jer
poslovni odnosi koje ima s gradom
Umagom i Istraturistom partnerstvo je
gradeno godinama. (D.J.)

B Foto: B.G.

2011. Sudionici natjecaja osim 5to su se
nadmetali u znanju i brzini u kvizu, tra-
Zilo se da kreiraju mastovitu poruku na
temu ,koga bi sa sobom vodili u Lon-
don”. Odaziv na natjecaj bio je izuzetno
velik tako da su nagrade podijeljene u
gotovo sve krajeve Hrvatske. Dobitnica
glavne nagrade je Ana Glavas iz Zagre-
ba, a osim brzine i to¢nosti, nagradili
smo i njen veliki trud u igranju kviza te
kreativnost kod pisanja poruke! Ana nije
krila odusevljenje nakon primitka obavi-
jesti 0 osvajanju nagrade: ,Zahvaljujem
na Cestitkama i lijepim Zeljama. Veselim
se putovanju i prisustvovanju mitingu
s nasom Blankom i Studenom”. U Lon-
don Ana je odlucila povesti svog decka
Tomislava iz Karlovca, a po povratku iz
Londona poslat ¢e nekoliko fotografija
s ovog zanimljivog putovanja.



Prodaja jabuka i sljiva

1. OTKUP SVJEZE INDUSTRIJSKE JABUKE

Podravka d.d. ¢e za potrebe svoje Tvornice voca vrsiti otkup svjeze industrijske
jabuke. Otkup pocinje 16.08.2011. i trajati ¢e do otkupa potrebnih koli¢ina.

Prijem jabuke vr3i se svakog dana ( osim subote i nedjelje ) od 07.00 do 14.00 sati.
Cijena 0,65 kn/kg dovezeno i istovareno u krug u tvornice Voce.

Plodovi moraju biti ¢isti, zdravi i bez stranih primjesa. Truli i natruli plodovi se nece
preuzimati. Placanje u roku 60 dana preko Stedne knjiZice ili tekuc¢eg racuna
otvorenog u Podravskoj banci.

Za sve dodatne informacije obratite se na telefon 048 651 332 ili 048 653 038.

2. OTKUP SVJEZE SLJIVE

Podravka ce za potrebe svoje Tvornice voca vrsiti otkup svjeze Sljive Bistrice i sorte
sli¢ne Bistrici. Otkup pocinje 22.08.2010. Prijem Sljive vrsi se svakog dana ( osim
subote i nedjelje ) od 07.00 do 14.00 sati. Cijena 2,30 kn/kg dovezeno i istovareno
u krugu Tvornice voca. Razlicite sorte moraju biti odvojene.

Plodovi moraju biti isti, zdravi i bez stranih primjesa. Truli i natruli plodovi

se nece preuzimati. Suha tvar mora biti minimalno 17% (moguca provjera uzoraka

prije dovoza u Tvornici voce), ako je suha tvar niza od trazene $ljiva se nece preuzeti.

Placanje u roku od 60 dana preko Stedne knjizice ili tekuc¢eg racuna otvorenog
u Podravskoj banci.
Za sve dodatne informacije obratite se na telefon 048 651 332 ili 048 653 038.

<

O
O

Novo u ponudi
Pivnice Kralus

Za sve Vas koji zelite uzivati u gastronomskim novo-
tarijama, pripremili smo posebnu,Ljetnu ponudu”,
¢iji okusi Vas nece ostaviti ravnodusnima...

Preporu¢amo da probate iz ljetne ponude:
« Podravska salata
- Salata s piletinom
+ Marinirana piletina
« Pivnicka plata
« Jeger u vinu
« Trganci sa Spekom
«Trganci sa vrhnjem

Nudimo mogucénosti organiziranja poslovnih
ruckova, svadbi, krizmi, pricesti, u ugodnom ambi-
jentu gdje ¢e Vas uvijek docekati ljubazno osoblje
Pivnice Kralus.

PODRAVKIN
RESTORAN

JELOVNIK ZA
SRPANJ

16.08.2011. utorak
Varivo na seljacki, kobasica bilogorska,
voce

17.08.2011. srijeda
Pecena svinjetina, krpice sa zeljem,
salata

18.08.2011. cetvrtak
Junetina na lovacki, tijesto, salata

19.08.2011. petak
Madarski gulas, kola¢

22.08.2011. ponedjeljak
Vsrivo grah vojnicki, salata

23.08.2011. utorak
Pileci paprikas, pirjana riza, salata

24.08.2011. srijeda
Samoborski kotlet, krumpir slani,
salata

25.08.2011. cetvrtak
Umak bologneze, tijesto Spagete,
salata

26.08.2011. petak
Pohani osli¢, kelj na le3o, salata

29.08.2011. ponedjeljak
Varivo grah s tijestom, kuhani
hamburger, salata

30.08.2011. utorak
Duved, rizi-bizi, salata

31.08.2011. srijeda
Pohana puretina, pirjano povrce,
salata

01.09.2011. cetvrtak
Junetina sa Sampinjonima, kukuruzni
Zgandi, salata
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Likeri sa slatkim, likeri sa slanim

Tesko je odluciti da li likeri najbolje od sebe daju u koktelima ili slasticama. No u slanim jelima svakako su alternativnija varijanta od
na primjer vina. Zbog svog karakteristicnog okusa mogu se ne svidjeti mnogima.

vinom se moze kuhati sve, od ri-

7ota, preko ribe i mesa, do dese-

rata. Na njegov okus smo navikli,
pronasli smo to¢ne omjere i vrste. Vino
kao sastojak u slanim i slatkim jelima
nas ne iznenaduje. Likeri su sladi, gu-
8¢i i okusom karakteristi¢niji od vina i
njihovo koristenje u kuhinji je ograni-
Cenije i svakako odvaznije.
Likeri se prije svega koriste u koktelima.
Ako zavirimo u Medunarodni registar
koktela, otkrit ¢emo da oni nisu tek tako
na licu mjesta smuckane kombinacije,
vec¢ znalacki odabrani sastojci, pomi-
jesani u to¢no odredenim omjerima.
Svaki koktel je registriran pod imenom
i objasnjen jednadzbom koliko-Cega.
U tom registru pise da je jedan od naj-
koristenijih likera za pripremu koktela
Cointreau, osnovni sastojak Margarita
(uz tequilu), Cosmoplitana (uz votku),
Between the Sheets (uz rum i brandy).
Ne zaostaje ni Kahlua, koju treba doda-
ti u pripremi Black Russians (uz votku),
White Russians (uz votku i slatko vrh-
nje) te B52 (uz Baileys i Grand Marnier,
koji se ne mijesaju, vec polako ulijevaju
u ¢asu stvarajuci raznobojne slojeve). |
Angostura je liker koji se vrlo rijetko pije
samostalno, dok je istovremeno dije-
lom slavnih koktela poput Manhattan
(uz whiskey i crveni vermut) te manje
poznatog Cyprusa ili kako ga neki zovu
Brandy Sour (uz ciparski brandy i sok
od limuna). Ima likera koji nikad ne
bi stekli slavu da nisu postali dijelom
odredenih koktela. To je primjer likera

Galliano, ¢iji je okus, pomijesan s vot-
kom, '50-ih godina osvojio Sjedinjene
Drzave. Tada su svi pili Harvey Wallban-
ger. Liker od breskve bi vjerojatno bio
bliskiji slastiCarima nego barmenima
da nije koktela nezaboravnog naziva
Sex on the Beach, u kojem se mijesa s
votkom. Grasshopper je pak neobican
koktel od vrhnja i likera od metvice, koji
svojom bojom opravdava svoje ime.

Tesko je odluciti da li likeri najbolje od
sebe daju u koktelima ili slasticama.
Slatki, mirisni, raznobojni. Neki deserti
neizostavno traze odredeni liker, kao
sto je slucaj s talijanskom “zuppom
inglese” koja se priprema uz obave-
zno i jedino liker Alkermes, koji joj daje
posebnu aromu, ali i crvenu boju. Istu
boju prepoznajemo i na poznatim bre-
skvicama, kada zelimo izbje¢i umjetnu
boju za jelo. Kirsch, liker od tresanja,
obavezan je u pripremi Schwarzvald
torte. Kada sam ga nedavno kupova-
la, gospoda u ducanu alkoholnih pi¢a
me pogledala ispod oka i upitala “Black
Forest”? Kao da se za nista drugo i ne
koristi. Amaretto se upotrebljava kod
pripreme krema i semifredda s oku-
som badema. Nas Maraskino daje sa-
svim novi okus vocu, pogotovo u to-
plijim danima, kada ga dodamo dinji,
ananasu, jagodama, moze i mijesanoj
vocénoj salati te vratimo na kratko u
hladnjak. Limoncello se koristi za nata-
panje biskvita u kolacima s limunom,
napuljskom slasticom baba’, kao i u
Zutoj, agrumskoj verziji tiramisua. Fran-

cuski Cointreau i Grand Marnier sa svo-
jim voc¢nim okusom i mirisom takoder
sluze za torte, ali i pripremu krema od
voca i ¢okolade te kreme od jaja, po
naski “zavajuna”. A kako medu slastica-
ma preskociti Griotte? Cokoladni bom-
boni koji u sredistu imaju “griottines”,
slavne divlje francuske tresnje, i liker,
u nekim slucajevima Kirsch, u drugim
Cointreau. Cokoladni deserti osim like-
ra s naran¢ama, “vole” i one s kavom,
poput Kahlue, koju ¢esto stavljaju u
browniese.

Likeri u slanim jelima svakako su alter-
nativnija varijanta od na primjer vina.
/bog svog karakteristicnog okusa
mogu se ne svidjeti mnogima. Pa ipak,
i kod slanih jela ima “likera jockera”,
poput onoga od anisa, koji se koristi
U mnogim nacionalnim kuhinjama.
Kod pripreme kestenja, ali i kod telec¢ih
odrezaka, uz stapke celera i limun, dok
se u grckoj verziji tradicionalni liker od
anisa “ouzo” koristi za pripremu pilec¢ih
prsa.

Neki inventivniji kuhari vole staviti pola
¢asice likera i u umak za tjesteninu, kao
sto je slucaj s Cointreaom u pripremi
$pageta s naran¢ama i incunima.

| za kraj, na jednoj web stranici sam
pronasla neobican recept u kojem se
liker koristi u pripremi ribe. Pod naslo-
vom “Skuse s likerom od mrce ili mir-
te” kriju se ociscene skude stavljene u
pecnicu i prelivene umakom od masli-
novog ulja, ¢eSnjaka i likera od mirte.
Deset minuta na 200°C.




Kuhar Marija Denzi¢ preporucuje:

Svinjetina u umaku od jabuka
Namirnice za 12 osoba:
-1,8 kg svinjski frikando

-0,5 kg jabuka

-2 dcl crnog vina Merlot

-1 crveni luk

-5 dag maslaca

-papar, sol

-2 Zlice senfa Podravka

-1 Zlicica smedeg Secera

-5 lista kadulje

-4 Zlice poprzenih lieSnjaka
-1 dcl Acetta balsamica

-3 Zlice SMS maslinovog ulja

Pohani Sampinjoni
-1,2 kg Sampinjona

-2 jaja

-6 dag brasna Podravka
-1 dcl mlijeka

-1 dag soli

-ulje za przenje

Gdje ste i kada stekli prvo iskustvo u
kuhanju i po ¢emu ga najvise pamtite?
Od djetinjstva volim kuhati. Moje prvo
iskustvo u kuhanju bilo je pripremanje
kolaca , kiflica od oraha. Najvise ih pam-
tim pa raznim oblicima

Koje je vase najvece dosadadnje
priznanje, uspjeh?

2006.na drzavnom prvenstvu kuhara u
Opatiji prvo mjesto u slasticama
2007.na natjecanjima hrvatskog ku-
harskog kupa osvojeno prvo mjesto u
slasticama, i drugo mjesto u ukupnom
poretku. 2010.sudjelovala na Expogastu,
jedanaestom Medunarodnom sajmu
gastronomije, u Luksemburgu, kao ¢la-
nica regionalne kulinarske ekipe Grada
Zagreba,Varazdinske i Medimurske Zu-
panije gdje je osvojeno trece mijesto.
Sudjelovala na prezentacijama hrvat-
skog kulinarstva u Bratislavi, Budimpesti
i Varsavi.

Koja jela najvise volite pripremati i za
koga?

Najvise uzivam u pripremi hladnih pre-
djela i deserta.

Bez kojih namirnica /zacina ne mozete
zamisliti dan u kuhinji?

Najdraza namirnica pileci file, sirevi,

Zliénjaci od sira

-1 kg sira, svjeZeg kravljeg

-0,5 kg brasna Podravka

-8jaja

-24 dag rastoplienog margarina

-sol

Priprema:

Meso oprati, 0susiti i narezati na odreske.
Odreske narezati na trake i oblikovati u
pletenice. Oblikovane pletenice nasoliti,
popapriti, premazati senfom, maslinovim
uljem i listovima kadulje te ih staviti u acetto
balsamico i preko no¢i marinirati.

Marinirane odreske naglo propirjati s obje
strane na vru¢em maslacu. Odreske mak-
nuti i na to dodatiluk te ocis¢ene i na ploske
narezane jabuke i vino, te pirjati. Zatim vrati-
ti odreske i jo$ sve zajedno pirjati dok ne
omeksaju. Gotove odreske maknuti a umak
izmiksati, po potrebi zgusnuti Gusnelom
i posluziti. Na tanjur staviti umak, a preko
njega odrezak posipan przenim ljesnjacima
i ukrasen listom kadulje. Kao prilog mogu se
posluziti pohani $ampinjoni i heljdini Zganci
ili Zli¢njaci od sira.

ljesnjaci,marmelada od brusnice, bu-
¢ino ulje Vegeta mediteran,sjeckana
rajcica,persin.

Preferirate li modernu ili tradicionalnu
kuhinju... zasto?

Volim tradicionalnu kuhinju ona je ipak
kuhinja naseg kraja kao i namirnice
koje su nama prihvatljivije , prepoznat-
ljive. Ovu kuhinju volim pripremati i na
moderan nacin.

Koju svjetsku kuhinju smatrate najzan-
imljivijom.....zasto?
Najvise me fascinira francuska kuhinja,
jer je ona kolijevka kulinarstva i temelj
svake dobre kuhinje.

Pohani Sampinjoni

Sampinjone oprati i odrezati donji dio
nozice. Od jaja, bradna, mlijeka i soli napraviti
smjesu. Sampinjone namociti u smjesu, oci-
jediti i prziti u vru¢em ulju. Kad dobiju boju
starog zlata, izvadimo ih na papirnati ubrus
da se ocijedi visak ulja. PosluZiti tople.

Zli¢njaci od sira
1 kg sira propasirati, dodati jaja, brasno,

sol i na kraju rastoplieni margarin. praviti
Zli¢njake ilagano kuhati u slanoj vodi.

- _'"

Vas idealan rucak ili vecera...od pred-
jela do deserta?

Moj idealan rucak je
meni:

TANJUR JESENI(vegetarijansko predjelo
od heljdei le¢e s umakom od koprive)
SVITAK OD SEJTANA(s prilogom od Zita-
rica i povrca)

SLASTICA OD BUCE | MRKVE

vegetarijanski

Vas savjet pocetnicima u kuhinji?

Pocetnicima u kuhinji savjetujem da
vole svoje zanimanje, da su uporni u
radu, koriste $to vide savjeta od svojih
starijih kolega te svakako sudjeluju na

kulinarskim natjecanjima.

KUHAR | RECEPT 17
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Petr Sedivy, regionalni menadzer prodaje Podravka Ceska

Ponosan sam sto sam dio tvrtke

Ciji je simbol -

Pise i foto: Boris Fabijanec

d 1.500 kandidata koji su se u
Oljeto 1995. godine javili na Po-

dravkin natje¢aj za prodajnu
operativu u Ceskoj, jedan od njih bioje i
Petr Sedivy. On i jo$ petorica su izabrani
te su ubrzo i pozvani na sedmodnevnu
edukaciju u Koprivnicu, gdje su detalj-
no upoznati s potencijalima nase tvrtke.
| nakon gotovo Sesnaest godina Petr ne
zaboravlja te dane i kaze:
-Samo putovanje u Koprivnicu bilo je
nezaboravno. Naime, pokvario nam se
automobil negdje u Slovackoj pa smo
se gotovo 300 kilometara Slepali. Uz
to, tadasnji direktor Ceske Davor Svarc
nam je dao novac za troskove, a mi jo$
prakti¢ki nismo niti radili za Podravku.
No, kada smo napokon dosli do Kopriv-
nice te upoznali Podravku i Podravkase,
shvatili smo 5to i koliko ta tvrtka znadi
svima nama. Takvo gostoprimstvo, sr-
dacnost i otvorenost nikada prije i nika-
da kasnije nisam upoznao. Zbog svega
toga, a i kroz sve ove godine provedene
u Podravki tvrtku izuzetno cijenim, po-
stujem i s velikim srcem radim za nju.

Petr je poceo raditi kao unapredivac
prodaje i onda nekada klasi¢nim pro-
dajnim postupkom, a to znaci proci
kroz sve prodajne segmente, dakle od
unapredivaca, putnika do regionalnog
menadZera prodaje, Petr sa pet put-
nika danas pokriva u retail programu
tzv. ceski dio trzista. Naime, u Ceskoj
se trziste dijeli na moravski i ¢eski dio.
Govoredi o trgovini u Ceskoj prije 15, 16
godina i danas, Petr je naglasio:

-Tada gotovo da i nije bilo velikog tr-
govackog lanca, bile su tzv. male ne-
zavisne trgovine i tada je najvaznija
bila dobra suradnja s veleprodajama.
Paralelno s tim radilo se na kupovanju
trziSnog udjela, Sirenju prodajnog asor-
timana proizvoda, vjecitoj borbi s kon-
kurencijom te opcenito jac¢anju pozicija
Podravke u Ceskoj. Dolaskom velikih tr-
govackih lanaca na Zalost gubimo bitku
s konkurencijom koja je imala znatnija
financijska sredstva za kupovanje po-
Zicija na policama te odustajemo od
proizvodnog programa juha. U retail
programu danas u Ce$koj prodajemo
Vegetu pod brandom Podravka, ajvar,
mixeve te proizvodni program Lagrisa
- rizu, grahorice i tjesteninu.

Kakvi su prodajni rezultati u vasoj
regiji?

-Moj tim ostvaruje rezultate u planskim
okvirima, ali uvijek se moze vise i bolje.
Smatram da bi mozda trebalo vise ulo-
Ziti u marketinsko-medijske aktivnosti
vezane za daljnju promociju potentnih
Podravkinih proizvoda u Ceskoj jer time
bi sigurno i prodajni rezultati bili bolji.
Cinjenica je da je tesko drzati korak s ve-
likom konkurencijom koja je na nasem
trzistu. Smatram da smo dobro krenuli
s novim proizvodima jer i konkurencija
u tom segmentu je sve agresivnija, stal-
no nudi nesto novo pa i mi moramo biti
inovativniji, prilagodavati se potrebama
trziSta i potrosaca

Petr, Sto za vas znaci raditi za

Podravku?

-Kroz sve ove godine koje radim za Po-
dravku smatram da sam definitivno po-
stao veliki Podravkas i vrlo sam emotivno
vezan za tvrtku i njezine ljude. Zahvalan
sam svim ljudima koji su bili prije i danas
koji vode tvrtku u Ceskoj na tome to sam
uspio izgraditi uspjeSnu poslovnu karijeru
jer radeci za Podravku, nisam samo pro-
fesionalno, vec¢ sam i ljudski napredovao.
Mislim da je uspjesna kombinacija rada u
Podravki profesionalno-emotivni pristup
poslu i tvrtki za koju radis. Ponosan sam
sto sam dio tvrtke ciji je simbol - srce —
rekao je na kraju razgovora Petr Sedivy.




Podravkina umirovljenica Anica Desnica — najbolja volonterka

Svim srcem vjerujem u Podravku
i njezine ljude jer Podravka je
obitelj koja mora opstati

Pise: Vjekoslav Indir
Foto: Berislav Godek

ajboljom volonterkom za proslu
N godinu nedavno je proglasena
Podravkina umirovljenica Anica
Desnica. Oni malo stariji sjecaju je se iz
vremena kada je radila u Podravki. Di-
namic¢na, radisna i nesebicna je osoba
koju umirovljenje nije nimalo zausta-
vilo u njezinom daljem drustvenom
angazmanu, a posebice u pomaganju
drugim ljudima. Kada joj dozvoljava vri-
jeme pjeva u ,Mariskama“, bavi se ru¢-
nim radom, voli proc¢itati dobru knjigu i
sa suprugom u Vlaislavu odrzavati mali
ran¢ s vinogradom. Najdrazi hobi joj je
kako sama kaze,unuk. Najvise se je pak
moze sresti u gradu na biciklu njezinom
najdrazem ,Mercedesu”.
-Sad ce biti skoro punih deset godina
kako sam izvan Podravke. Otisla sam s
mjesta stru¢nog suradnika u Ljudskim
potencijalima. Meni je to vrijeme stras-
no brzo proslo. Podravka, je naravno

moja Podravka jos uvijek, u njoj sam
provela dvadeset i pet godina. Od pivo-
vare, voca i povrca, industrije hrane do
nekadasnje kadrovske sluzbe ili ljudskih
potencijala. Kako sam u svojim mladim
godinama otisla u punu mirovinu ni-
sam osjetila prekid svojih aktivnosti vec¢
sam doslovce otisla u aktivnu mirovinu.
Od prije sam aktivna u Crvenom krizu
tako da se ta moja aktivnost nastavi-
la i dalje mogu reci jos i vise no prije.
Unatrag sedam godina angaZirala sam
se na obnovi rada Drustva ,Nasa djeca”
gdje sam i tajnik. Drugi mandat sam
¢lan Gradskog vije¢a Grada Koprivni-
ce. Tu sam ¢lanica i niza odbora i tije-
la Gradskog vijeca. Prema tome, imam
jako puno aktivnosti gdje svaki dan ne-
sto odradujem, tako da nemam osjecaj
da sam stavljena u mirovanje.

Kada smo i Cekali susret s Anicom mo-
rali smo Cekati kako bi zavrsila sjednica
koordinacionog odbora projekta Zdravi
grad. Cesto je, kako je aktivna od rano-
jutarnjih sati, ljudi pitaju da i to jos uvi-
jek ide na posao.

-Da, pitaju me ti negdje radis? Odgova-
ram im da radim, ali mi ne ide u radni
staz. Aktivna sam svih ovih godina, tako
da niti ne osjecam da sam u mirovini
osim iznosa mirovine koji primam. Ak-
tivnosti mi ne fali.

Za sve te aktivnosti Anica je dobivala i
niz drustvenih priznanja.

-Zadnje priznanje je od Crvenog kriza u
povodu sto i trideset godina ovog drus-
tva u Koprivnici za preko trideset godina
mog rada u Drustvu. Prije toga sam do-
bila i priznanja koje mi je izuzetno dra-
go, a koje nije priznanje samo meni vec
i mnogim dobrim ljudima koji nesebic-
no rade za boljitak drugih a da pri tome
ne ocekuju korist za sebe, a to je nagra-
da ,Naj vol” za 2010 godinu. Bez obzira
sto neki osuduju naziv ove nagrade, ja
sam pocascena njome, posebice kada

ona kod mene doma zauzima pocasno
mjesto. Veliko mi je to priznanje pose-
bice jer sumi je dodijelili i mladi i stari.
Veliko priznanje i kao umirovljeniku mi
je bilo to sto sam izabrana u Gradsko vi-
jece, ali i uopce $to me je netko i zelio
predloziti da se toga prihvatim. Shvatila
sam da je to priznaje za moj dosadasniji
rad ali i poticaj da mogu jo$ nesto do-
bro i kvalitetno uraditi. Jedan mandat
sam bila i predsjednik gradskog odbora
za gospodarstvo, grada i zastitu okolisa.
Anica je i kroz svoj radni vijek, ali i sada
u mirovini nastavila tako raditi s ljudima
morali smo je pitati odakle potice ta lju-
bav.

-To je jednostavno u meni, covjek se
jednostavno rodi s time ili ne. Jedno-
stavno meni je sasvim normalno ako se
treba s djecom maskirati da to ucinim,
volim biti s ljudima i ako mogu nekome
nesto uljepsati, poboljsati ¢ini me sret-
nom jos vise. Tako mi nije ispod Casti
bilo ni kada se je pocela graditi pucka
kuhinja da kopam temelje i u tackama
vozim zemlju zajedno s ostalim &lano-
vima odbora.

Uz sve te obveze koje danas ima Po-
dravku nije zaboravila i uvijek joj je kako
kaze pri srcu.

- Podravka je obitelj koja mora opstati.
Podravka ne hrani samo one koji u njoj
rade. Ona hrani sve njihove obitelji ali
i puno Sire. Vjerujem u Podravku i nje-
zinu svijetlu buducnost i svim srcem
joj Zelim sve najbolje. Dionicarka sam
zajedno sa svojim suprugom i nisam, a
niti ne namjeravam prodati dionice Po-
dravke, ve¢ ih Zelim ostaviti svojoj djeci.
Ja vjerujem u ljude u Podravki i u to da
¢e ta kompanija opstati. Bilo je kriza i pri-
je mozda ne ovako velikih, bilo je i prije
da nisu place isle gore, da su se skidali
faktori, da smo svi stavljali glave skupa
i da je opet krenulo sve dalje na bolje.
Vjerujem da ce tako biti i ovaj put.
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Slavenasi pobjedom otvorili novu nogometnu sezonu

ocela je nogometna sezona Prve
PHNL, a u prvom kolu nogometa-

Si Slaven Belupa ugostili su ekipu
Zagreba. No, prije same utakmice neko-
liko noviteta na koprivni¢kom Gradskom
stadionu. Naime, Uprava koprivni¢kog
prvoligasa pruzila je oko 2.500 gledatelji-
ma nesvakidasnji show — helikopterom
je na stadion doletjela Nives Celzijus te
sa grupom plesacica otpjevala nekoliko
pjesama. Atraktivni nastup poznate star-
lete i lijepih plesacica nikoga na stadio-
nu nije ostavio ravnodusnim. Uz to, kraj
stadiona je organiziran fan-klub sator u
kojemu su navijaci mogli po popularnim
cijenama kupiti dresove, kape, Salove i

ostale rekvizite omiljenog kluba. Organi-
zacija za svaku pohvalu.

Sto se pak tice utakmice, ona bas i nije
bila na nekoj pretjeranoj razini. Ipak
je ovo pocetak prvenstva, igraci nisu
koncentrirani, teske su noge pa je tako
i utakmica bila u nekim dijelovima vrlo
monotona. Puno promasaja, krivih do-
davanja, taktickih greski. Prvih pola sata
proteklo je u dominaciji Slavena Belupa
pa su tako Mujanovic¢ i Benko u nekoliko
navrata zaprijetili Zagrebovom vrataru
Vidakovicu, ali bez ucinka. Potom i Za-
grebasi imaju svoje prigode, ali kopriv-
ni¢ki vratar Rodi¢ je na mijestu. Sve u
svemu, premalo za prvo poluvrijeme, a u

nastavku Zagreb je opasniji i ¢vrsci. Vec
u 46. minuti, Puric¢ je napravio gresku, a
dva igraca Zagreba spustili su se prema
Rodicu. Slavenov golman je hrabrom
intervencijom na rubu Sesnaesterca ski-
nuo loptu s nogu Dedi¢a. Potom biljeZi-
mo dobre udarce Brezovca i Vojnovica i
napokon u 60, minuti Milardovi¢ upucu-
je visoku loptu u Sesnaesterac Zagreba
koju lucidno Stopa Benko u zraku i onda
vrhom kopacke 3alje loptu u mrezu Za-
greba za vodstvo Slaven Belupa 1:0. Taj
rezultat ostao je do kraja utakmice pa je
tako Slaven Belupo upisao sva tri boda u
prvoj utakmici nove sezone, iako igrom
definitivno nije briljirao i ta bi utakmica
trebala ubrzo pasti u zaborav.

- Usli smo s previse nervoze, nismo mo-
gli uspostaviti pas igru, tu nas je Zagreb
iznenadio, odigrali su jako dobro. U na-
stavku smo malo smirili loptu, a Benko-
va je genijalnost odlucila pobjednika.
Razumljive su mi pogreske, ipak je ovo
bilo prvo kolo, prva utakmica, postojao
je pritisak i imperativ pobjede. Drago mi
je sto je publika dosla u velikom broju,
nadam se da ¢e nas i dalje podrzava-
ti. Znam da moramo popraviti igru, na
tome ¢emo raditi. U sljede¢em kolu ¢eka
nas gostovanje kod Splita, bit ce to teska
utakmica, ali pokusat ¢emo i tamo nesto
napraviti - rekao je nakon utakmice tre-
ner Slaven Belupa Roy Ferencina. (B.F.)

Novaki i KOP Cakovec pobjednici odbojkaskog turnira Cerine

Studena Open

eizviesnim finalnim susretima na
N suncalistu koprivnickih bazena za-

vr$io je turnir odbojke na pijesku
Cerine Studena Open. U Zenskom dijelu
turnira pobjedu su odnijele cure iz Cakovca
koje su turnir zavrsile bez izgubljenog seta,
dok su se u muskom dijelu turnira zlatom
okitili Novaki, inace proslogodisnji finalisti.
U napetom finalu Zenskog turnira koje je
bilo odli¢no popraceno od strane gledate-
lja, sastale su se ekipe KOP Cakovec i One
i ja. Gosce iz Cakovca bile su uspjesnije te
su odnijele tijesnu pobjedu. Naime, mec je
zavrsio rezultatom 22:20i 21:18. U velikom
finalu u muskoj konkurenciji snage su od-
mijerile ekipa Novaki i System error, koje
su gledateljima priustile pravi odbojkaski
spektakl. Nakon atraktivnog meca i Zustre
borbe rezultatom 21:14,23:25115:11, bolji
su biliNovaki te se okitili laskavom titulom

f

osvajaca turnira. Tre¢e mjesto kod muska-
raca zasluzeno su osvojili proslogodisniji
pobjednici turnira Burazi koji su pobijedili
KOP Cakovec 21:1421:16, dok su se u zen-
skoj konkurenciji broncom okitile Zemske

koje su u dva seta nadjacale Maj. Prva tri
mjesta, i u muskoj i u Zenskoj konkurenciji,
ekipama su donijela vrijedne novcane na-
grade i poklon pakete glavnog sponzora
turnira Podravke. (B.F.)
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Prvi ratni plakat Domovinskog rata

7 tiska je izaSao reprint jednog od

prvih ratnih plakata Domovinskog

rata — ,Hrvatska vas zove”. 1991.
Osmislili suga Mladen Pavkovic¢ i Vla-
dimir Kostjuk. Objavila ga je, u povo-
du dvadesete obljetnice od njegova
prvog pojavljivanja, Udruga branite-
lja, invalida i udovica Domovinskog
rata Podravke. Ovaj vec¢ legendarni
plakat na kojem su u prvom planu
Zvonko Panduri¢ Stric i Zoran Ivi¢ bio
je lijeplijen po koprivnic¢ko-krizevac-

kom kraju u ljeto 1991. Imao je za cilj
da se u tadasdnji Zbor narodne garde
javi Sto vise ljudi, koji su bili spremni
braniti Hrvatsku. Plakat je poslije toga,
u listopadu 1991, tiskan i u pet tisuca
primjeraka za Grad Osijek, a pojavlju-
je se i u filmu “Harisonovo cvijece”.
Reprint ovog plakata ,Hrvatska vas
zove" osim u Koprivnic¢ko-krizevackoj
Zupaniji bit ¢e postavljen i u mnogim
drugim gradovima diljem Hrvatske.
(V.I)

Humanitarna akcija braniteljske udruge

druga branitelja, invalida i udovi-
U ca Domovinskog rata Podravke,

pod pokroviteljstvom Ministar-
stva obitelji, branitelja i medugenera-
cijske solidarnosti, pokrenula je huma-
nitarnu akciju prikupljanja slika, crteza
i skulptura na temu ,Da se ne zabora-
vi - hrvatski Domovinski rat i stvaranje
hrvatske drzave u djelima hrvatskih li-
kovnih umjetnika“. Prikupljiena djela bit

¢e darovana Osnovnoj skoli u Velikom
Trgoviscu, koju je polazio i prvi hrvatski
predsjednik dr. Franjo Tudman, a pri-
kupljaju se do 1. studenoga. Pocetkom
prosinca, UBIUDR Podravka, u suradnji
sa skolom, koju pohada oko 380 uce-
nika, organizirat ce i prodajnu izlozbu
pristiglih radova, a prihod ¢e biti nami-
jenjen za nabavku kompjutera. U skoli
kazu da im to trenutacno najvise ne-

Najduze susno razdoblje

proteklih vise od pola godine
mjesecne koli¢ine oborina
bile su ekstremno nize od vi-

SegodisSnjeg prosjeka. Mjese¢no je,
od sije¢nja do danas, palo tek 25 —

30% od visegodisnjeg prosjeka obo-
rina. Susno razdoblje je zapocelo jo3
u zimskim mjesecima ove godine, a
traje jos danas. Dakle, gotovo vec Sest
i pol mjeseci. Posljednja malo veca

HRVATSKA
VAS ZOVE!

CROATIA NEEDS YOU NOW!

1991.- 2011.
DA SE NE ZABORAVI |

ve s ¢ e

dostaje. Oni radovi koji se nece prodati
krasit ¢e ucionice, ali i druge prostore
ove ustanove. Radovi se dostavljaju na
adresu: UBIUDR Podravka, 48000 Ko-
privnica, A. Starcevica 32. Svaki sudionik
primit ¢e i prigodnu Zahvalnicu. Po-
dravkina Udruga prije nekoliko godina
organizirala je slicnu akciju za Hrvatski
dom u Vukovaru. Tada je prikupljeno i
darovano vise od stotinu slika. (M.P.)

koli¢ina oborina, oko 40 litara po ce-
tvornom metru na nasem podrucju
izmjerena je u prvoj dekadi lipnja. Po-
slije toga uslijedilo je beskisno razdo-
blje. Svjedoci smo tako dana ekstre-
mno visokih dnevnih temperatura
zraka od 34 do 36 stupnjeva Celzijusa.
Od kako postoje meteoroloska pra-
¢enja u Podravki, jos nije zabiljezeno
tako dugo susno razdoblje, a ni tako
dugacko razdoblje eksterno visokih
temperatura zraka. Uz to zabiljeZeni
su i ¢esciod prosjeka umjereni do po-
jacani vjetrovi koji uz velike vrucine i
dodatno isusuju tlo. Prema procjena-
ma nasih meteorologa posljedica tih
meteoroloskih neprilika su Stete na
poljoprivrednim kulturama. Osobito
¢e posljedice trpjeti povrtne kulture,
mahune, cikla ali i ostale kulture koje
su zasadene na nenavodnjavanim
povrsinama. Zbog toga, prema na-
sim meteorolozima, postoji dovoljno
argumenata za proglasenje elemen-
tarne nepogode izazvane susom s
obzirom da deficit oborina prelazi 70
posto. Podsjetimo se samo kako smo
proslu godinu imali ekstremnu kisnu i
tada je na nasem podrucju proglase-
na elementarna nepogoda izazvana
prevelikom koli¢inom oborina. (V.1.)
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NA LJETOVANIJE - BICIK

P

Pise: Mladen Pavkovic
Foto: Berislav Godek

ivsi radnik Podravke Josip Golu-
Bbic’, godinu je dana u mirovini,

ali ne miruje. Svaki slobodni tre-
nutak koristi za voznju biciklom. Susreli
smo ga ovih dana pred poslovnom
zgradom Podravke. Kaze: bas sam se
vratio iz Selcal Tamo i natrag vozio se
— biciklom! (Dvadesetak sati u jednom
i isto toliko u drugom pravcu). Nekoli-
ko dana bio je na ljetovanju, tek da vidi
more i da se malo okupa.
- Znate i sami kako je u mirovini. Tesko
je i onima koji su zaposleni, a kamoli
nama koji smo doma. Svaki se dan sje-
tim Podravke. U ovoj sam tvrtki proveo
niz godina, na svakakvim poslovima.
Bio sam radnik na Juhama, Mesnoj in-
dustriji, itd. Prije odlaska u mirovinu
radio sam i u Zastitom pogonu dora-
de- kaze. Pitamo ga Sto mu ipak najvise
nedostaje, a on veli — prijatelji i kolege
s posla. Drago mu je sto se Podravka
oporavila, sto je nakon silnih bura po-
novno stala na noge.
- Za to je najvise zasluzno novo ruko-
vodstvo na Celu s Miroslavom Vitkovi-
¢em. Jos se jednom pokazalo da mladi-
ma treba dati Sansu i da e je oni znati
iskoristiti.
Pricao nam je da je biciklom prosao vec
pola Hrvatske, alii dobar dio Madzarske.
Bio je sudionik hrvatskog Domovinskog
rata (pripadnik 117. brigade i 124. vuko-
varske). Ima i PTSP. Nije Zelio sjediti kod
kuce i samo ,gledati u zid".
- Mene svakodnevna voznja biciklom
naprosto ,lijeci”. Postao sam ,ovisnik”
ovog prijevoznog sredstva. A uz voznju
biciklom, odmaram se u ribolovu, a po-
vremeno i slikanjem.

Zanimalo nas je li ikada dozivio neku
nesrecu, tim vise sto je neprestano

na cesti?

- Samo jednom. Kad sam isao u Vukovar
,zakvacio” me neki osobni automobil.
Sre¢om, prosao sam tek s neznatnim
ozljedama. Cak ni biciklu nije bilo nista.

- Je limu lakse ili teze voziti noc¢u
nego danju?
- A nocu je puno lakse i liepSe. Nema

velikog prometa. Najvaznije je biti do-
bro osvijetljen. | voziti po propisima.

Josip ima tri sina i dvije kceri. Sad mu
je najveca Zelja zaposliti jednu od njih.
Zavrsila je skolu, udala se, ima dijete, a

LOM

ona i suprug nemaju nikakvo zaposle-
nje.

- Vjerujem da ¢e naci posao u Podrav-
ki — rekao je na kraju, i odjurio biciklom
prema Drnju gdje stanuje.

studena. lﬁiﬁ @\i ‘

www.podravka.com



