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PRIOPCENJE ZA MEDIJE

Podravka proglasena proizvodacem godine, Lino Lada Gold

proizvod godine

Podravka osvojila prestizne nagrade Zlatna koSarica

Zlatna kosSarica nagrada je koja je dodijeljena Cetvrtu godinu zaredom od strane
specijaliziranog magazina za maloprodaju i FMCG industriju Ja TRGOVAC. U
Kristalnoj dvorani hotela Westin juCer je odrZzana dodjela nagrada najboljima medu
kojima se, u Cak dvije od Sest kategorija, nasla Podravka. Odluku o uvrstenju i
nagradivanju za sve kategorije donio je posebno okuplieni panel struénjaka i
predstavnika strukovnih institucija na temelju dostavljenih prijava, dostupnih
pokazatelja i provedenih analiza.

U konkurenciji Proizvodata godine Podravka je svojim rekordnim poslovnim
rezultatima u protekloj godini, unapredenjem materijalnih prava zaposlenika, razvojem
i nadogradnjom brandova te osvajanjem brojnih priznanja tijekom 2018. godine jo$

jednom potvrdila status lidera u FMCG industriji i zasluzeno osvojila prvo mjesto.

Na temelju kvalitetne analize trziSta i okruzenja, kroz Lino Lada brand prepoznat kao
kvalitetan i pouzdan lansiran je novi proizvod, Lino Lada Gold. Cokoladni namaz sa
sjeckanim ljeSnjacima upotpunio je asortiman Lino Lade i postavio Lino Lada brand za
onaj s najvec¢im izborom okusa te ga ujedno ucinio trziSnim liderom. Zahvaljujuéi ovim
istaknutim ostvarenjima, Lino Lada Gold osvojila je Zlatnu koSaricu u kategoriji
Proizvoda godine i potvrdila status jednog od najuspje$nijih lansiranja novog

proizvoda.
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Osvajanje Zlatnih ko$arica u kategoriji Proizvodaca godine i Proizvoda godine dodatna
je potvrda Podravkinih ostvarenja u 2018. godini te potvrduje liderski status Podravke
kao kompanije i njene proizvode prepoznate kao kvalitetne i pouzdane.

Zlatna koSarica je priznanje koje se dodjeljuje za osobita ostvarenja tvrtki u protekloj
godini te ukazuje na najbolje primjere poslovanja i trziSnog uspjeha predstavnika
industrije. Dodjeljuje se od 2016. godine od strane magazina za maloprodaju i FMCG
industriju Ja TRGOVAC. O najboljima iz sektora maloprodaje, proizvodnje i distribucije
robe Siroke potrosnje odlu€uje Ziri sastavljen od struénjaka i predstavnika strukovnih
institucija na temelju obrazlozenja prijave te primjera i dokaza o uspjehu strategija i
poslovnih politika. Ovogodisnji ziri €inili su predstavnici Hrvatske gospodarske komore,
Hrvatske obrtni¢ke komore, Hrvatske udruge poslodavaca, Hrvatske udruge za zastitu
potroSaCa, Sindikata trgovine Hrvatske, Ekonomskog instituta Zagreb,
Hauska&Partner, GfK, Deloittea, Focus ispitivanja trziSta, Hendala, Ipsosa, Ja
TRGOVCA, Nielsena i Valicona.



