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Ostvaren rast prihoda u izvjeStajnom razdoblju

u HRKm Prihodi od prodaje po segmentima = 9M 2019.
[
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Grupa Podravka ostvarenje u 1.-9. 2020.1.2; Prehrana ostvarenje u 1.-09. 2020.12: Farmaceutika ostvarenje u 1.-09. 2020.12:
» Vlastiti brandovi — 3,5% visi prihodi, * Vlastiti brandovi — 4,1% viSi prihodi, kao rezultat rasta » Vlastiti brandovi — 1,1% viSi prihodi, uslijed rasta potraznje za
potraznje za prehrambenim proizvodima. Rast prihoda ostvarila farmaceutskim proizvodima ponajvise u kategoriji OTC lijekova,
* Ostala prodaja — 4,3% nizi prihodi, je vecina poslovnih programa, od kojih su najveci apsolutni rast
imali PP Kulinarstvo te PP Djecja hrana, slastice i snack, » Ostala prodaja — 11,8% viSe prihode, uslijed rasta prodaje
* Ukupno Grupa Podravka — 2,8% visi prihodi. trgovacke robe na trzistima Bosne i Hercegovine te Hrvatske,
* Ostala prodaja — 15,5% nizi prihodi, ponajviSe kao rezultat
pada prodaje trgovacke robe uslijed zatvaranja gastro kanala » Ukupno Farmaceutika — 3,0% visi prihodi.

(8kole, vrti¢i, restorani, hoteli) u travnju i svibnju te otezanog
poslovanja HoReCa kanala u treéem kvartalu u uvjetima slabe
turisticke sezone,

e Ukupno Prehrana — 2,7% viSi prihodi.

1S obzirom na asortiman Grupe Podravka, situacija uzrokovana bole$éu COVID-19 pozitivno je utjecala na kretanje prihoda od prodaje u prvom kvartalu, medutim taj utjecaj nije moguce jasno razgraniciti od utjecaja redovne
potraznje za proizvodima. Negativan utjecaj na prihode od prodaje javlja se u drugom i treéem kvartalu. To se prvenstveno odnosi ha restriktivne mjere u travnju i svibnju (zatvaranje gastro kanala, skra¢eno radno vrijeme
trgovina i ljekarni, ograni¢enje broja kupaca u trgovinama i ljekarnama, ograni¢enje broja provodenja medicinskih postupaka u bolnicama, ogranienje i provodenje mjera u ordinacijama obiteljske medicine, ogranienja broja
posjeta struc¢nih suradnika lije€nicima i ljekarnicima, zabrana kretanja ljudi van mjesta prebivaliSta, zatvaranje granica) koje su uvedene s ciliem spre€avanja Sirenja bolesti COVID-19. Popustanje uvedenih mjera krenulo je
sredinom svibnja, $to je bio pozitivan moment, medutim uvedene mjere utjecale su na izostanak turistiCke predsezone u Hrvatskoj. Nadalje, turistiCka sezona je bila slabija u izvjeStajnom nego u usporednom razdoblju te je ranije
zavrsila, s obzirom na pogor$anje epidemioloSke situacije u Hrvatskoj sredinom kolovoza, zbog Cega je izostala i turisticka postsezona. Sve navedeno utjecalo je na kretanje prihoda od prodaje, no efekt uvodenja restriktivnih
mjera te slabe turisticke sezone na prihode od prodaje nije moguce jasno procijeniti ni kvantificirati.

2Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-9. 2020. u usporedbi s 1.-9. 2019.
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Rast prodaje veéine poslovnih programa

u HRKm Prihodi od prodaje po poslovnim programimai kategorijama :gm %8%8'
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Ostvarenje poslovnih programa i kategorija u 1.-9. 2020.1:

PP Zito i Lagris (-1,8%) — rast prodaje veéine kategorija nije kompenzirao pad prodaje u svjezih
pekarskih proizvoda i privatnih marki (Slovenija, Italija i Njemacka). Rast u regiji Centralna Europa,

PP Kulinarstvo (+8,4%) — rast u svim regijama i kategorijama, a najvec¢i doprinos rastu dolazi od
povecane potraznje i prodaje u kategorijama Dodaci jelima i Juhe,

PP Djec¢ja hrana, slastice i snack (+6,5%) — rast potaknut poveéanom potraznjom i prodajom u
kategorijama Praskaste slastice, Dje¢ja hrana i Kremni namazi. Rast u svim regijama, osim regije
Nova trzista,

PP Podravka hrana (-0,2%) — znacajan rast kategorije Raj¢ica u velikoj mjeri kompenzirao pad
kategorija Povrée, Voce i Brasno. Rast u regijama Centralna Europa te ZE i Prekooceanske
zemlje,

PP Mesni proizvodi, jela i namazi (+7,8%) — rast prodaje zbog rasta kategorija Konzervirana
gotova jela, Pastete i Naresci. Rast ostvaren u regijama Adria te ZE i prekooceanske zemlje,

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-9. 2020. u usporedbi s 1.-9. 2019.

PP Podravka hrana PP Mesni proizvodi

303 200
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81 92

233

152

PP Riba Lijekovi na recept Bezreceptni program Ostala prodaja

PP Riba (+9,2%) — porast prihoda uslijed rasta potraznje i prodaje kategorija Riblje salate, Tuna i
Sardina, a rast ostvaren u svim regijama gdje smo prisutni s asortimanom,

Lijekovi na recept (-1,0%) — niza prodaja zbog reklasifikacije odredenih naknada za razne
promotivne i marketinske aktivnosti (u 1.-9. 2019. su iskazane u troSkovima marketinga, u 1.-9.
2020. iskazane kao umanjenje prodaje). Kad bi 1.-9. 2019. korigirali za iznos reklasifikacije (10 mil.
kuna), prodaja lijekova na recept bi u 1.-9. 2020. rasla za 5,0 mil. kuna (+1,0%),

Bezreceptni program (+13,1%) — rast prihoda OTC lijekova, ponajvise na trziStu Hrvatske, zbog
povecane potraznje i prodaje brandova Lupocet te Neofen u prvom kvartalu, i trziStu Rusije,

Ostala prodaja (-4,3%) — rast prodaje trgovacke robe dru$tva Farmavita za HRK 15m, u
segmentu Prehrane prodaja pala za HRK 28m pada prodaje u Gastro kanalu na trzistu Hrvatske
nastavno na pojavu bolesti COVID-19 (lock down, slabija turistiCcka sezona, izostanak pred i post
turisticke sezone), te nize potraznje i prodaje trgovacke robe na trzistima Ceske i Slovenije.
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v
Dvoznamenkasti rast prihoda regije Centralna Europa

m9M 2019.
= 9M 2020.

u HRKm | | Prihodi od prodaje po regijama
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Adria Centralna Europa ZE i prekooceanske zemlje Istoéna Europa Nova trzista

Ostvarenje reqgija u 1.-9. 2020.1:

* Adria (+1,6%) — prihodi Prehrane viSi su 0,1%, uslijed rasta gotovo svih poslovnih programa, $to - Istoéna Europa (-4,0%) — prihodi Prehrane vi$i su 7,1%, uslijed rasta gotovo svih poslovnih
je kompenziralo pad prodaje trgovacke robe; prihodi Farmaceutike visi su 7,1% ponajviSe uslijed programa, ponajvise PP Kulinarstvo; U segmentu Farmaceutike ostvaren je pad prihoda od 9,5%
rasta prodaje OTC lijekova i trgovacke robe, uslijed reklasifikacije naknada za razne promotivne i marketinSke aktivnosti? te razlicite dinamike

. Centralna Europa (+11,5%) — prihodi Prehrane visi su 13,3% uslied rasta prinoda svih isporuka robe u usporednom razdoblju na trziStu Rusije (pomak dijela prodajnih aktivnosti iz

poslovnih programa; Segment Farmaceutike ostvario je pad prihoda od 0,5%, uslijed pada studenog i prosinca 2019. na ranije razdoblje),

prodaje lijekova na recept na trzistu Poljske, * Nova trzista (-22,7%) — prihodi Prehrane nizi su HRK 4m (-27,7%) zbog pada prodaje trgovacke

* Zapadna Europa i prekooceanske zemlje (+6,9%) — prihodi Prehrane visi su 6,6% kao rezultat robe; Segment Farmaceutike ostvario je rast prihoda HRK 1m (+72,1%) uslied rasta prodaje

rasta gotovo svih poslovnih programa, posebice PP Kulinarstvo, §to je uspjeSno kompenziralo nize ljekova na recept (dermatici).

prihode poslovnog programa Zito i Lagris, primarno u kategoriji svjezih pekarskih proizvoda;

prihodi segmenta Farmaceutike rastu za HRK 1m (+175.7%) zbog prodaje lijekova na recept,

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u 1.-9. 2020. u usporedbi s 1.-9. 2019.

2Segment Farmaceutike je krajem 2019. na temelju standarda MSFI 15 Prihodi na temelju ugovora s kupcima, odredene naknade za razne promotivne i marketinske aktivnosti koje su bile iskazane u okviru troSkova marketinga,
reklasificirao kao umanjenje prodaje. Ukoliko bi reklasifikaciju primijenili na razdoblje 1.-9. 2019., prihodi od prodaje Farmaceutike bili bi 10 mil. kuna nizi u navedenom razdoblju, primarno kategorija lijekova na recept u regiji
Isto¢na Europa.
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Profitabilnosti Prehrane pod utjecajem kretanja cijena sirovina i materijala te te¢ajnih razlika

Prehrana IZVJES NORMALIZIRANO?

(u HRKm) 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. % 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. A %
Prihodi od prodaje 2.550 2.620 ; 69 2,7% 2.550 2.620 ; 69 2,7%
Bruto dobit 865 890 26 2,9% 866 890 24 2,8%
EBITDA 282 323 41 14,7% 284 325 41 14,5%
EBIT 168 207 j 40 23,6% 170 209 39 23,2%
Neto dobit nakon M 133 166 ] 33 24,9% 135 168 ] 33 24,3%
Bruto marza 33,9% 34,0% +8 bb 33,9% 34,0% +3 bb
EBITDA marza 11,0% 123% | +128 bb 11,1% 124% | +128 bb
EBIT marza 6,6% 7,9% +133 bb 6,7% 8,0% +133 bb
Neto marza nakon Ml 5,2% 6,4% +113 bb 5,3% 6,4% +112 bb

Profitabilnost segmenta Prehrane u 1.-9. 2020.:

* Bruto dobit — viSa 2,9% uz ostvarenu bruto marzu od 34,0%, dok je normalizirana bruto dobit rasla 2,8%. Utjecaj nepovoljnog kretanja cijena sirovina i materijala nastavljen je i u tre¢em kvartalu te je
procijenjen iznos utjecaja u periodu 1.-9. 2020. iznosio negativnih 30 mil. kuna2, $to se ponajviSe odnosi na suseno povrée i meso,

* EBIT — izvjestajna je visa 23,6%, dok je normalizirana visa 23,2%. Negativan utjecaj dolazi od tec¢ajnih razlika iz odnosa s kupcima i dobavlja¢ima (-10 mil. kuna u 1.-9. 2020.; +3 mil. kuna u 1.-9. 2019.),
te rast troSkova zaposlenika za 6 mil. kuna (+1,0%), dok pozitivan utjecaj dolazi od nizih troSkova marketinga te troSkova prodaje i distribucije. Rast troSkova zaposlenika velikim je dijelom rezultat
jednokratne nagrade zaposlenicima u proizvodnom, logistickom i distributivnom segmentu koja je isplaéena u prvom kvartalu, te nagrade koja je isplaéena u srpnju,

* Neto dobit nakon MI — izvjeStajna i normalizirana rastu za 33 mil. kuna u odnosu na usporedno razdoblje. Utjecaj na neto dobit nakon Ml imalo je nepovoljno kretanje teajnih razlika po kreditima (-2 mil.

kuna u 1.-9. 2020.; +2 mil. kuna u 1.-9. 2019.), sto je ublazeno nizim financijskim troSkovima. Porezna obveza je viSa za 4 mil. kuna.

INormalizirano za jednokratne stavke.
2Dobiveno kao utro$ene kolic¢ine sirovina i materijala u 1.-9. 2020.*cijene iz 1.-9. 2020. — utro$ene koli¢ine sirovina i materijala u 1.-9. 2020.*cijene iz 1.-9. 2019.
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Niza profitabilnost Farmaceutike rezultat je strukture prodaje i te€ajnih razlika

Farmaceutika IZVJES NORMALIZIRANO?

(u HRKm) 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. A % 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. A %
Prihodi od prodaje 688 709 21 3,0% 688 709 : 21 3,0%
Bruto dobit 342 342 1 0,3% 342 340 : ) (0,6%)
EBITDA 132 113 (19) (14,4%) 132 110 (22) (16,6%)
EBIT 85 66 (19) (22,4%) 85 63 (22) (25,7%)
Neto dobit nakon MI 61 44 17) (28,4%) 61 42 ] (19) (31,6%)
Bruto marza 49,6% 48,3% -132 bb 49,6% 47,9% -172 bb
EBITDA marza 19,1% 159% | -324 bb 19,1% 155% | -364 bb
EBIT marza 12,3% 9,3% -303 bb 12,3% 8,9% -343 bb
Neto marza nakon MI 8,9% 6,2% -271 bb 8,9% 5,9% -298 bb

Profitabilnost segmenta Farmaceutikeu 1.-9. 20202.:

* Bruto dobit — izvjestajna je visa 0,3% , dok je normalizirana niza za 0,6%. Bruto marza iznosi 48,3%, $to je nize u odnosu na usporedno razdoblje uslijed ostvarene strukture prodaje te reklasifikacije

odredenih naknada za razne promotivne i marketinske aktivnosti. U strukturi prodaje porastao je udio prodaje trgovacke robe, koja ima nizu profitabilnost od vlastitih brandova,

« EBIT — izvjeStajna operativna dobit je niza 19 mil. kuna, dok je normalizirana niza 22 mil. kuna. Znacajan utjecaj doSao je od izrazito nepovoljnog kretanja te€ajnih razlika po kupcima i dobavlja¢ima (-36

mil. kuna u 1.-9. 2020.; +10 mil. kuna u 1.-9. 2019.), 8to je ublaZeno nizim tro§kovima marketinga te nizim op¢im i administrativnim troSkovima,

* Neto dobit nakon MI — izvjestajna neto dobit je niza 17 mil. kuna, dok je normalizirana neto dobit nakon MI niza 19 mil. kuna. Negativan utjecaj imalo je nepovoljno kretanje teajnih razlika po kreditima

(-2 mil. kuna u 1.-9. 2020.; +0 mil. kuna u 1.-9. 2019.), &to je ublaZeno nizim financijskim troSkovima. Porezna obveza je niza za 4 mil. kuna.

INormalizirano za jednokratne stavke.

2U kolovozu 2020. godine segment Farmaceutike analizirao je koriStenu procjenu ispravaka vrijednosti zaliha sirovina, materijala i ambalaze te je sukladno toj analizi izmijenio politiku ispravka vrijednosti. Provedena analiza je
pokazala da sirovine i ambalaza imaju sve dulje rokova trajanja te da se posljedi¢no tome znacajan dio prethodno ispravljenih sirovina i ambalaZze ipak iskoristi u proizvodnji. AZurirana procjena ispravka vrijednosti priblizit ¢e se
stvarnim kretanjima otpisa sirovine i ambalaze. Izmjena procjene odnosno politike rezultirala je manjim troSkovima sadrZzanim u prodanim proizvodima u iznosu 5 mil. kuna (prije poreza) u razdoblju 1.-9. 2020. godine. Da je
izmijenjena politika bila na snazi od poCetka 2019., troSkovi sadrzani u prodanim proizvodima bili bi manji za 2 mil. kuna (prije poreza) u usporednom razdoblju 1.-9. 2019.
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Profitabilnost Grupe pod utjecajem rasta prodaje, te¢ajnih razlika i optimizacije troskova

Grupa 1ZVJES NORMALIZIRANO*

(u HRKm) 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. % 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. A %
Prihodi od prodaje 3.239 3.329 ; 90 2,8% 3.239 3.329 ; 90 2,8%
Bruto dobit 1.206 1.233 26 2,2% 1.207 1.230 : 22 1,9%
EBITDA 413 436 22 5,4% 415 435 19 4,7%
EBIT 252 273 j 21 8,1% 254 272 18 6,9%
Neto dobit nakon MI 194 210 16 8,1% 196 210 14 6,9%
Bruto marza 37,2% 37,0% -21 bb 37,3% 36,9% -34 bb
EBITDA marza 12,8% 131% | +33 bb 12,8% 131% | +24 bb
EBIT marza 7,8% 8,2% +41 bb 7,9% 8,2% +32 bb
Neto marza nakon Ml 6,0% 6,3% +31 bb 6,1% 6,3% +25 bb

Profitabilnost Grupe u 1.-9. 2020.:

* Bruto dobit — izvjestajno raste 2,2%, dok je normalizirana viSa 1,9%. Tro$kovi sadrzani u prodanim proizvodima pritom su rasli 3,1%, $to je na kraju rezultiralo s ostvarenom bruto marzom od 37,0%,

+ EBIT — lzvjeStajna EBIT vi8a je za 21 mil. kuna, dok je normalizirana operativha dobit visa za 18 mil. kuna. kao rezultat rasta poslovanja u oba segmenta poslovanja i ostvarenih usteda (troSkovi

marketinga). Negativan utjecaj na EBIT do3ao je od izrazito nepovoljnog kretanja te€ajnih razlika iz odnosa s kupcima i dobavljadima (-46 mil. kuna u 1.-9. 2020.; +13 mil. kuna u 1.-9. 2019.),

* Neto dobit nakon MI — izvjestajna je visa 16 mil. kuna, dok je normalizirana vi$a za 14 mil. kuna. Povrh utjecaja iznad EBIT razine, na neto dobit nakon MI utjecalo je nepovoljno kretanje te¢ajnih razlika

po kreditima (-4 mil. kuna u 1.-9. 2020.; +3 mil. kuna u 1.-9. 2019) te nizi financijski troSkovi. Porezna obveza je niza za 1 mil. kuna.

INormalizirano za jednokratne stavke.
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Pad operativnih troSkova u izvjestajnom razdoblju

Operativni troskovi 1.-9. 20. vs. 1.-9. 19.

byt 1IZVJESTAJNO éNORMALIZIRANOlé Kljuéne znacajke operativnih troSkova u 1.-9. 2020:
: ; ; = Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS):
Trokovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS) i 3.1% l i 3,.3% ’ * Visi 3,1% (normalizirano su rasli 3,3%) zbog viSe razine prodaje, strukture prodaje te
i i rasta cijena sirovina i materijala (procijenjen negativan utjecaj u segmentu Prehrane od
Opéii administrativni troSkovi (G&A) (1,9%) \ (2,6%) \ 30 mil. kuna). Na COGS je utjecala promjena politike ispravka vrijednosti zaliha
Troskovi prodaje i distribucije (S&D) 0.9%) ©.7%) sirovina, materijala i ambalaZe u segmentu Farmaceutike (hapomena na slajdu 6),
: 970 : (70 \ ' :
; \ ; = Opéiiadministrativni troSkovi (G&A):
Troskovi marketinga (MEX) L (14.9%) \ i (14,9%) \ « NiZi 1,9% (normalizirano su nizi 2,6%), zbog razli¢ite dinamike kretanja rezervacija za
Ostali trokovi / prihodi, neto i 252 7% / i 252.7% / pojedine troskove i niZih troSkova usluga,
= Troskovi prodaje i distribucije (S&D):
Ukupno 2,3% / 2,4% / + Nizi 0,9% (normalizirano su nizi 0,7%) uslijed nizih ostalih tro8kova prodaje povezanih s
| | | nizim troSkom dnevnica te izostanka tro8kova na trzidtu Afrike, niZih troSkova prijevoza
Normalizirani operativni tro§kovi kao % prihoda od prodaje —S&D te nizih ostalih troSkova distribucije,
16% - :'\GAE,)A( = Troskovi marketinga (MEX):
14% 1 13.8% * Nizi 14,9% (Prehrana -11,0%, a Farmaceutika -19,3%). Od kraja 2019. odredene
13,3% promotivne i marketindke aktivnosti segmenta Farmaceutike su reklasificirane te ako
12% - uskladimo usporedno razdoblje za reklasifikaciju, troSkovi marketinga bi u tom
razdoblju bili nizi za 10 mil. kuna, ¢ime bi troSkovi marketinga u izvjeStajnom razdoblju
10% 1 9,0% o na razini Grupe Podravka bili nizi 34 mil. kuna u odnosu na 1.-9. 2019.,
8% - 7,5%
7.4% — 7.0% = Ostali troskovi/ prihodi, neto:
6% : .+ -35mil. kuna u 1.-9. 2020; +23 mil. kuna u 1.-9. 2019. zbog kretanja tecajnih razlika po
1.-9. 2019. 1.-9. 2020. kupcima i dobavlja¢ima (-46 mil. kuna u 1.-9. 2020., +13 mil. kuna u 1.-9. 2019.).

INormalizirano za jednokratne stavke.
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U
Pad neto duga uz poboljSanje pokazatelja zaduzenosti

Valutna struktura duga na 30. rujna 2020.

(u HRKm)?! 2019. 1.-6. 2020. % promjene
Financijski dug? 878 889 1,2%
. CZK 2,5%
Novac i nov€ani ekvivalenti 56 131 136,0% HRK 40,2%
BAM 2,2%
Neto dug 822 757 (7,9%) Ostalo 1,5%
TroSkovi kamata 15 12 (20,9%)
Neto dug / normalizirana EBITDA 1,6 1,4 (11,2%)
Normalizirana EBIT / TroSak kamata 20 27 33,9%
. . . . . EUR 53,6%
Omijer kapitala i ukupne imovine 65,9% 66,2% +32 bb
Kljuéne znacajke: Komponente neto duga u HRKm na 30. rujna 2020.
1.000 - :
+ Rastfinancijskog duga — uslijed rasta kratkoro€¢nog duga, :
|
» Pad dugoro€énog duga — uslijed redovnih otplata te refinanciranja s cillem postizanja 800 - | 757
optimalnije valutne strukture, |
= Rast kratkoroénog duga — uslijed povecanja tekuceg dospijeéa dugoro¢nog duga te 600 4 422 :
osiguranja dodatnih nov&anih sredstava zbog osiguravanja likvidnosti za nesmetano 373 :
odvijanje nabavnog i proizvodnog procesa u situaciji uzrokovanoj boles¢u COVID-19, 400 1 :
|
= NiZi troskovi kamata — otplata dijela kredita i refinanciranje po povoljnijim uvjetima, 200 - 93 131 :
|
0 I
= Prosje€an ponderirani troSak duga bez obveza za imovinu s pravom koristenja: 0 - . . ] ; ; - ;
) Dugoroéni dug  Kratkoro¢ni dug Obveze za Financijske Novac i nov¢ani ! Neto dug
* Na30. rujna 2020. — 1,0%, imovinu s pravom  obveze po fer ekvivalenti |
. . koristenja vrijednosti kroz !
Na 31. prosinca 2013. — 4,3%. dobit ili gubitak :

1Svi pokazatelji RDG-a racunati su na razini zadnjih 12 mj.,a bilan¢ne stavke uzete su na kraju razdoblja,2Dugorocni i kratkoro&ni krediti+ obveze za imovinu s pravom koristenja + financijske obveze po fer vrijednosti kroz RDG.
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v = . w . w . . A . PODRAVHA
Znacajno visa razina neto nov€anog toka iz poslovnih aktivnosti

30. rujna 2020. /
30. rujna 2019.

/ 9,8%

\ (1,3%)
l 3,0%

Kretanje radnog kapitala u bilanci Utjecaj

i+ Do porasta zaliha ponajviSe dolazi zbog rasta zaliha sirovina i materijala u promatranom razdoblju,
uslijed povecanja potraznje i obujma proizvodnje kao rezultat situacije uzrokovane boles¢u COVID-

zaline 19, te rasta zaliha gotovih proizvoda ribljeg asortimana radi osiguranja sortiranosti asortimana,

!+ Rezultat je reklasifikacije potraZivanja iz odnosa prema Fortenova grupi (prijadnjem koncernu
Agrokor) iz stavke potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja u stavku dugotrajna financijska
imovina (na 30. rujna 2019. evidentirana je na stavci potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja,
na 30. rujna 2020. evidentirana je na stavci dugotrajna financijska imovina). Da je spomenuta stavka
ostala evidentirana na stavci potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja, potrazivanja bi, u odnosu
na 30. rujna 2019., bila visa za 23,9 mil. kuna (+2,5%), a Sto je u skladu s redovitim razvojem
poslovanja,

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja

e i » Navedeno kretanje j ki razvojem redovn lovanja.
Obveze prema dobavljaima i ostale obveze i avedeno kretanje je u skladu s razvojem redovnog poslovanja

Neto nov€ani tok iz poslovnih aktivnosti kao

(u HRKm) 1.-9.2019. 1.-9.2020. A 10% - % prihoda od prodaje
Neto novac iz poslovnih aktivnosti 176 291 115 9% -
8,7%
Neto novac iz ulagateljskih aktivnosti 97) (135) (38) 8% A
Neto novac iz financijskih aktivnosti (160) (80) 80 7% -
Neto promjena novca i novéanih ekvivalenata (82) 76 157 6% - 5 4%
4%
. Za 2020. oekuju se kapitalni izdaci na razini od 200 mil.1 HRK, u razdoblje 2021.-2023. o&ekuju 5% 1
se kapitalni izdaci na razini oko 200 mil. HRK. 4% : ,
1.-9. 2019. 1.-9. 2020.

11znos CAPEX-a odobren za 2020. godinu iznosio je 298 mil. kuna, medutim zbog utjecaja situacije uzrokovane bole$éu COVID-19 nije realno oCekivati da ¢e odobreni iznos biti iskori$ten u cijelosti.
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Kretanje cijene dionice Podravke u 1.-9. 2020.

IO D;
PODRAVHA

[ Ostvarenje na hrvatskom trziStu kapitala [ Kretanje cijene dionice PODR u 1.-9. 2020. ]
o , 5% =—=PODR ——CROBEX ——CROBEX10
(HRK; jedinice) 1.-9. 2019. 1.-9. 2020. % promjene 0%
0 7 T T T T T T
Prosje€na dnevna cijena 412,2 404,1 (2,0%) 5% -
-10% -
Prosje€an dnevni broj transakcija 12 16 36,6% -15% -
oy : -20% -
Prosje€an dnevni volumen 1.065 1.416 32,9%
-25% -
Prosje€an dnevni promet 439.142,5 572.030,7 30,3% -30% -
-35% -
Izvjestajna dobit po dionici 32! 34 7,0% 9 o o o o oS oo o o S
N > Ng N Nal P N N Ne N
Normalizirana dobit po dionici 32! 34 6,0% ) ) Vv > S e} S el % )
[ Procjene analiticara [ Peer grupa ]
Analiti¢ar Preporuka Ciljana cijena Potencijal? Multiplikatori usp. Grupe® eVl Y/ EVEBIT PB  PE
P J ] ] Prihodi  EBITDA
Prosje¢na ponderirana usp. Grupa 2,2 12,0 16,4 2,8 19,1
)(Intchapital Pod revizijom - .
Normaliz. pros. pond. usp. Grupa* 1,6 11,0 15,8 2,2 18,1
93¢ Raiffeisen Drzati HRK 433,00 (2.7%) Grupa Podravka izvjestajno 0,9 74 12,9 09 131
° Grupa Podravka normalizirano® 0,9 7,3 12,4 0,9 13,1
ERSTES Akumulirati HRK 480,00 7,9% _ _ _
Group Usporedna grupa prehrana : Atlantic Grupa, Ebro, Hochdorf, La Doria, McCormick, Orkla;
WOOD o Usporedna grupa farmaceutika: Alkaloid, Richter Gedeon, Hikma Pharmaceuticals, Krka,
5 Drzati HRK 443,00 (0,4%) Recordati, Stada Arzneimittel.

COMPANY

INa bazi rezultata za 2019., 2U odnosu na zadnju cijenu (HRK 445,0) trgovanja na 30.09.2020.; 2Preuzeto s Bloomberga na 28.10.2020.; 3lzracunato iskljuc¢uju¢i maks. i min. vrijednosti; “Normalizirano za stavke navedene u

objavi 1.-9. 2020. i rezultatima za 2019.
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Rezultati poslovanja Grupe Podravka \
za razdoblje 1.-9. 2020.



