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Podravka objavila nove
Kkorporativne web stranice

' podravka nastavlja biti odgovoran “digitalni korporativni gradanin”, a novim je web stranicama jos jednom dokazala usmjerenost

odgovornom komuniciranju putem svih suvremenih kanala

Pise: Ines Banjanin

odravka je u Cetvrtak 29.
Pstudenoga objavila redi-

zajnirane i sadrzajno bo-
gatije korporativne web stra-
nice na adresi www.podrav-
ka.hr. Rad na projektu trajao
je samo tri mjeseca i u tom je
periodu obavljen cjelokupan
posao, koji nije bio nimalo je-
dnostavan, bududi da ovakvi
projekti inace traju minimal-
no Sest mjeseci. Zato u Korpo-
rativnim komunikacijama isti-
¢u kako je postignut veliki
uspjeh.

Stranice podijeljene u module

Nove korporativne stranice
Podravke namijenjene su no-
vinarima, investitorima i fi-
nancijskim analiticarima, po-
slovnim partnerima, potenci-
jalnim i sada$njim zaposleni-
cima, potros$ac¢ima, ali i svima
onima koji se prvi puta upo-
znaju s Podravkom.

Posljednji redizajn proveden
je 2003. godine, takoder kra-
jem studenoga. Bitan je korak

ucinjen u pravcu integracije
novih korporativnih stranica
s postoje¢im web stranicama
Podravke u smislu meduso-
bnog dijeljenja sadrzaja i fun-
kcija. Stranice su podijeljene
u module koji pruzaju kvalite-
tnu i cjelovitu sliku Podravke
u javnosti. Modul “Kompani-
ja” sadrzi informacije o kompa-
niji, njezinoj povijesti, ¢lanovi-
ma Uprave i Nadzornog odbo-
ra, informacije o trzi$tima, po-
litikama, nagradama... Modul
“Odgovornost” sadrzi vijesti
vezane uz Podravku u kontek-
stu odrzivog razvoja, informa-
cije o drustvenom, okolisnom
i gospodarskom utjecaju na-
$e kompanije, sponzorstvima
i donacijama te Zakladi “prof.
Zlata Bartl” Modul “Brandovi”
sadrzi vijesti vezane uz nase
proizvodeibrandove, informa-
cije o nagradnim igrama...

Bogatiji i pristupacniji sadriaj
Modul “Mediji” sadrzi najno-
vije vijesti, objave za medije,
fotografije, videozapise, radi-
oemisiju, slike, izvje$¢a, doku-
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Podravkine robne marke medu
najjafima u Sloveniji

“Ulemak iz vjecne rasprave o
srcu” nagraden u Londonu

Podravka na sajmu ANUGA u

Kialnu

mente, objave u drugim medi-
jima te ostale medijske sadrza-
je vezane uz Podravku. Modul
“Investitori” sadrzi financijske
vijesti, informacije o dionici i
obveznici Podravke, financij-
ske informacije i izvjes¢a. Mo-
dul “Karijera” sadrzi vijesti, in-
formacije o zaposljavanju u
Podravki, razvoju karijere, Po-
dravkinoj menadzerskoj aka-
demiji.

Stranice su sadrzajno osje-
tno bogatije i pristupacnije
korisnicima, a primjetna razli-
ka u odnosu na prijasnju ver-
ziju odnosi se na konsolidaci-
ju sadrzaja koji su sada preu-

nacin kako bi bili na dohvat ru-
ke svim posjetiteljima. Preure-
dena je i aplikacija za upravlja-
nje sadrzajima koja omoguca-
va dodatne inovacije. Ovako
postavljen sustav upravljanja
sadrzajima predstavlja odstu-
panje od tradicionalne logi-
ke opremanja korporativnih
stranica.

Najvisi standardi web struke
KakouKorporativnimkomu-
nikacijama isticu, obnovom
korporativnih web stranica za-
dovoljeni su najvisi standardi i
dostignuéa web struke poput
drustvenih medija, web stan-
darda te principa dizajna pre-
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ma web 2.0. Cjelovitost korpo-
rativnog komuniciranja na in-
ternetu predstavlja i njezina
socijalizacija. Uz korporativne
web stranice, Podravka je sa-
da prisutna i na drustvenim
servisima kao $to su YouTube,
Flickr, del.icio.us i drugi. Po-
dravka nastavlja biti odgovo-
ran “digitalni korporativni gra-
danin’ a ovim je stranicama
jo$ jednom dokazala usmjere-
nostodgovornomitransparen-
tnom komuniciranju putem
svih suvremenih kanala.

U obnovi korporativnih stra-
nica sudjelovale su agencije
Case Sensitive d.o.o., Web Bur-
za d.o.o. i Skin 29 d.o.o. ®
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NASA POSLA

U pet godina Vegeta jo$
dominantniji brand

Podravka je i u istraiivanju 2002. i u njegovu
ponavljanju 2007. zadriala drugo mjesto po
organizaciji, imidiu i povjerenju kupaca
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Pige: Zeljko Kruselj

ecernji list je ovih dana
narucio istrazivanje ko-
je je trebalo odgovoriti

na pitanje sto se u proteklih pet
godina u hrvatskom gospodar-
stvu promijenilo u stvaranju tr-
zisnih brandovam kao i razini
njihove prihvacenosti u najsiroj
javnosti. Da bi istrazivanje bilo
$to vjerodostojnije, ponovljena
su ista pitanja koja su koristena
2002. godine, a za dva pitanja
nastojalo se da se, ukoliko nisu
promijenili posao, opet ocituju
isti predstavnici iz stotinu naj-
vecih hrvatskih tvrtki.

ad su se cjelokupni re-
zultati proanalizirali, za-
ljucak nije pretjerano

optimisti¢an. Pojednostavlje-
no receno, domace gospodar-
stvo nije odvise dinamic¢no i ne
stvara se dovoljno novih vrijed-
nosti. U tih pet godina prema-
lo se toga promijenilo, $to go-
vori da su strategija i drustveni
smisao stvaranja i upravljanja
brandovima u nas jo$ nedovolj-
no poznati. Rezultati, naime,
govore da tvrdnja predstavnika
najvecih tvrtki kako 78 posto
njih radi na stvaranju prepo-
znatljivih marku ne daje zado-
voljavajuce rezultate, jer bi se u
spomenutih pet godina puno
viSe toga mijenjalo. Interesan-
tno je, medutim, da je posto-
tak tvrtki koje su spremne na
stvaranje prepoznatljivih marki
potpuno isti i 2002. i 2007., ia-
ko se u tih pet godina jako pu-
no govorilo o potrebi brandira-
nja proizvoda, jer oni na trzi-
$tu dostizu osjetno vecu cijenu,
aiolaksan im je i izvoz na stra-
na trzista.

cijelom tom istraziva-
nju Podravka je, za ra-
zliku od mnogih dru-

gih, prosla sasvim zadovolja-
vajuce. Ona ¢vrsto drZi svoju
pozicije, za razliku od drugih
kompanija koje su mijenjale re-
doslijed. Na pitanje koja je do-
maca marka na razini svjetske
kvalitete, odgovor je i 2002. i
danas gotovo isti. Prvoplasira-
na je i onda i sada Vegeta, s tim
da je u meduvremenu i osjet-
no povecala razliku u odnosu
na druge marke. Dok ju je rani-
je 69,6 posto anketiranih stav-
ljalo na prvo mjesto, danas to
¢ini 74,2 posto ispitanika. Ne-
kada je na drugome mjestu bio
Sumamed, da bi sada on pao
za jedno mjesto, a “srebra” se
dokopala Bajadera, koja je pri-
je bila treca. Indikativno je da

na tom popisu i onda i sada sli-
jede Jamnica, kravata Croata,
Cedevita, Dorina, Ozujsko pi-
vo, Karlovacko pivo, Ronhill i
Studenac, samo $to se redosli-
jed nesto promijenio. Podrav-
ka i Kra$ jedine imaju po dvi-
je marke, sto je takoder uspjeh.
Zanimljivo je da na tom popi-
su nema Zvijezda ulja, koje je
u nekim drugim istrazivanji-
ma po prepoznatljivosti dijeli-
lo mjesto s Vegetom.

egeta, inace dominira u
jo$ tri pitanja, gdje se ta-
koder u pet godina ni-

$ta nije promijenilo. Na pita-
nje koju domacu marku najvi-
$e cijene, 70-ak posto ispitani-
ka je opet s velikom razlikom
prema svima ostalima odabra-
lo Vegetu. Sada je druga Cede-
vita a tre¢i Sumamed, a nekada
je bilo obrnuto. Kad je uslije-
lo pitanje koja je domaca mar-
ka najprepoznatljivija, vodecoj
Vegeti u tih pet godina nista
nije naskodilo, a opet se na lje-
stvici najviSe popela Bajade-
ra. Naposljetku, najboljom, sto
znadi i najvrijednijom, hrvat-
skom markom proglasen je isti
taj prije pola stoljeca osmislje-
ni Podravkin dodatak jelima,
da bi zatim slijedili Bajadera,
Cedevita, Jana, Kra$, Podravka
(shvadena kao marka!), Franck,
Jamnica, Zvijezda, Ledo, Du-
kat, Pliva, kravata Croata, Do-
rina, Gavrilovi¢, SMS, Faks he-
lizim, Konzum, INA, Ozujsko
pivo i tek onda Sumamed. Mo-
ze se uociti kako pojedinim slu-
Cajevima, primjerice Francko-
vu ili Vindijinom, nisu viso-
korangirane robne marke, ve¢
brand ¢ini sama kompanija.

nalizirano je i koje su
vodece hrvatske tvrt-
ke u tih pet godina, ali

po kriteriju prihoda ili profi-
ta, nego po razini organizira-
nosti i imidzu u javnosti. Dok
je 2002., kazu ispitanici, to bila
Pliva (sa samo jednim postot-
kom ispred Podravke!), sada je
to Agrokor. Za njega se odludi-
lo 45 posto anketiranih, dok je
opet drugoplasiranoj Podrav-
ki pripalo 43 posto. Pliva je u
meduvremu pala na peto mje-
sto, dok su treci i cetvrti Kra$ i
Atlantic grupa.

ostavljeno je i pitanje u
Pkoje domace tvrtke ispi-

tanici imaju najvise po-
vjerenja. Prije pet godina je re-
doslijed bio Pliva, Podravka i
Kras, da bi sada Agrokor opet
dosao na prvo mjesto, a slijedi
ga Podravka i, opet, Kras. I tu
je Pliva, koju mnogi viSe ni ne
percipiraju kao domacu kom-
paniju, pala na peto mjesto,
da bi se i tu naglo digla Atlan-
tic grupa, a slijede INA, T-HT,
Dukat, Franck, Saponija, Vin-
dija i Konzum.

¢ito je da Podravka iz-
medu dva istrazivanja
nije gubila svoj status

na trziStu, ali ni u najsiroj jav-
nosti, no da ta dobra pozicija
nije dovoljno iskoristena da bi
se u najprepoznatljivije bran-
dove lansirali jo$ neki njeni vi-
sokokvalitetni proizvodi. B

Razgovor s ¢lanom Uprave Podravke Miroslavom Vitkovicem

Kompanijski rezultati trebaju
biti kao i oni na hrvatskom trzistu

Pise: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf

obra tradicija u Podrav-
Dkinoj Prodaji Hrvatska

se nastavlja. Naime, i u
devet mjeseci ove godine, kao
uostalom i nekoliko godina una-
trag, prodaja na hrvatskom tr-
ZiStu, koje je najvece i najpro-
fitabilnije Podravkino trziste,
biljezi dobre poslovne rezulta-
te. U odnosu na isto proslogo-
disnje razdoblje biljezi se 8 po-
sto rasta prodaje, a u odnosu
na plan 4 posto. Takoder, i stru-
ktura troskova je u zacrtanim
planovima pa ¢lan Uprave nase
tvrtke Miroslav Vitkovi¢, izme-
du ostaloga zaduZzen i za hrvat-
sko trziSte, ima razloga za zado-
voljstvo.

- Uz to $to smo postigli zapa-
Zene rezultate u programu rite-
ila, posebno me veseli §to kon-
tinuirano rastemo u gastro pro-
gramu, jer smo gastro trziSte za-
crtali kao jedno od strateskih
kanala Podravkine prodaje. To
trziSte Ce se i dalje razvijati te je
na$ cilj da adekvatno pratimo
rast i razvoj hrvatskog turizma
kako bismo paralelno i mi zna-
Cajnije i vise rasli. Takoder, za-
dovoljstvo mi je istaknuti kako
smo po svim analizama znatno
popravili vidljivost Podravkinih
proizvoda na prodajnim mjesti-
ma, a to znaci da po jasno zacr-
tanim i planiranim hodogrami-
ma nasi proizvodi se mogu na-
¢i na svim znacajnim prodaj-
nim mjestima u Hrvatskoj. Ove
godine napravili smo i znacaj-
ni iskorak u segmentu proda-
je pica akvizicijom Lera ¢ime
smo definitivno stavili tocku na
i daljnje strategije i razvoja pro-
grama pica.

+ Prodaja i distribucija Le-
ro programa pocela je 1. sr-
pnja ove godine i prema do-
sadasnjim pokazateljima taj
program zaista pokazuje po-
tencijal. Prodaja tih proizvo-
da je dobra, a zanimljivo je da
uopce nije bilo marketinskih
akcija koje bi pratile taj pro-
gram. Vas komentar.

- To je ¢injenica, ali zbog to-
ga $to se unutar naseg Marke-
tinga rade intenzivne pripreme
za 2008. godinu i prakticki oce-
kujemo jedan marketinski bum
Lera iduce godine. No, ovdje
bih htio istaknuti da kada radite
akviziciju onda sva dosadasnja
iskustva pokazuju da u prvom
trenutku dolazi do pada prome-
ta zbog odredenih komplikaci-
ja u fazi preuzimanja. Kod nas
to nije bio slucaj i Zelio bih ce-
stitati ekipi iz Prodaje Hrvat-
ska na odli¢no odradenom po-
slu, jer nije bilo nikakvih pore-
mecaja na trzistu. Dapace, bilje-
Zi se rast prodaje u odnosu na
to kako su radili u Istravinu. Uz
navedeni program pica veseli i
bitan rast prodaje Vegete. Pre-
ma svemu do sada navedenom,
trziste Hrvatske koje trenutno
u strukturi ukupnog prometa
Podravke cini vise od 50 posto,
zahvaljujuci prodajnoj ekipi i
marketinskoj potpori, ostvaru-
je znacajan rast na najzahtjevni-

-
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jem i najznacajnijem Podravki-
nom trzistu.

+ Analizirajuci prodajne re-
zultate Podravke za ovogodi-
snjih devet mjeseci poseb-
no veseli sada ve¢ kontinui-
rani rast prodaje mesnog pro-
grama.

- Imene vesele ti rezultati una-
to¢ brojnim strahovima koji su
postojali nakon sto je konkuren-
cija znatno ojacala u zadnjem
razdoblju i $to trosi znatno ve-
¢a marketinska sredstva od nas.
Bez obzira na to, biljezimo zna-
tan rast prodaje u mesnom pro-
gramu, a bitno je jo$ istaknuti
da smo u tom programu i po
pitanju profitabilnosti ostvarili
sve zacrtane ciljeve.

¢ Za ovako dobre poslov-
ne rezultate na trzistu Hrvat-
ske, osim prodajne operative
i marketinga zasluge imaju i
logisticari.

- Bez daljnjega, a sto se tiCe
Podravkine Logistike mi smo
jo$ 2006. godine zacrtali jasnu
strategiju restrukturiranja, gdje
smo napravili cjelokupni pro-
jekt kojega je usvojila Uprava
i Nadzorni odbor. Unutar tri
godine izgradit ¢emo minimal-
no tri, a u planu je cak Cetiri ja-
ka distributivna centra u Hr-
vatskoj. Prvi se poceo graditi u
Dugopolju i u tom najmoderni-
jem distributivnom centru oba-
vljat ¢e se distribucija za cijelu
Dalmaciju. Time ¢emo smanjiti
broj sadasnjih skladista jer smo
se do sada decentralizirano ra-
zvijali, a sada ¢e svi programi bi-
ti na jednom mjestu i time ce se
sigurno smanjiti troskovii pove-
Cati efikasnost. A najbitnije je
to da Ce se pojacati servis pre-
ma nas$im kupcima - isporuke
Ce biti brze, kvalitetnije i to¢ni-
je. Regija Dalmacija intenzivno
raste, biljezi povecanja prodaje
iznad 10 posto i taj trend tre-
ba pratiti efikasna i kvalitetna
distribucija. Takoder, tijekom
iduce godine pocinje projektira-
nje velikog distributivnog cen-
tra u Koprivnici u industrijskoj
zoni, gdje ¢emo takoder objedi-
niti sve nase programe. Plan je
da se taj centar izgradi tijekom

T

2009. godine te da bu-
de u funkciji. Potom
nam ostaje rjeSavanje
podrudja Rijeke, Kvar-
nera i Istre, a ovisno
o razvoju situacije vi-
djet ¢emo $to ¢emo sa
Zagrebom i Osijekom,
jer tamo imamo skla-
disne kapacitete ko-
ji nisu zadovoljavaju-
¢i za generalno preuzi-
manjeregije. Sviovina-
vedeni planovi vezani
za logistiku trebali bi
u konacnici ustedjeti
nekoliko desetaka mili-
juna kuna i te investici-
je, po studiji koju smo
napravili, relativno br-
zo trebale bi se ispla-
titi. Takoder, htio bih
naglasiti, osim $to ne-
ke stvari radimo sami,
nije isklju¢eno da ce-
mo neke stvari raditi
s partnerima, specijali-
stima koji se bave tom djelatno-
$¢u. To ne znaci da ¢emo raditi
outsourcingPodravkineLogisti-
ke, ali je moguce da ¢emo s ne-
kim partnerom i¢i u izgradnju i
to pod uvjetom da ¢emo sigur-
no sustav i kontrolu logistike
imati u vlastitim rukama.

+ Prema svemu do sadarece-
nom, tradicija dobrih poslo-
vnih rezultata na hrvatskom
trzistu se nastavlja, ali na za-
lost, gledajuci poslovne rezul-
tate kompanije u devet ovogo-
disnjih mjeseci, oni stagnira-
ju. Gdje je problem?

- Slazem se s vama. Cudno
je da najznacajnije i najprofita-
bilnije trziSte raste, a globalno
kompanijskiplanovise ne ostva-
rujukao $to je vidljivo iz rezulta-
ta za prvih devet mjeseci. Sma-
tram da je to jedna tema koju
Uprava definitivno treba staviti
nadnevnired i da mora preispi-
tati je li restrukturiranje u 2006.
2007. godine polucilo zadovo-
ljavajuce rezultate. Mislim da
se tu nije desilo ono §to se je tre-
balo desiti i smatram da Uprava
pod hitno mora ispitati ulozena
sredstvaurestrukturiranjekom-
panije u odnosu na efekte re-
strukturiranja u svim segmenti-
ma. Osobno ¢u se zalagati da se
2008. godina proglasi godinom
znacajnog ozdravljenja kompa-
nije u smislu profitabilnosti, a
tu mislim da moramo na stol
staviti sve troskove koji ruse tu
profitabilnost, a nisu direktno
u funkciji rasta prodaje i priho-
da. Smatram da takvih trosko-
va ima podosta. Takoder, vrlo
jasno i precizno treba analizira-
ti sve nase vanjske suradnike i
kompanije koje rade na tom re-
strukturiranju, znacisvekonzul-
tantske usluge i sve konzultan-
te koji su trenutno u Podravki,
te da se stavi na stol koja je efi-
kasnost njihovih projekata u re-
strukturiranju kompanije i da
vidimo koliko smo mi to plati-
li, a koliko je Podravka s dru-
ge strane dobila. Smatram da
taj omjer nije zadovoljavajudi i
to se mora pod hitno staviti na
dnevni red Uprave te se treba
zahvaliti svim konzultantskim
kuc¢ama koje su u nasoj kompa-

niji, a nisu polu¢ili zadovoljava-
juce efekte. Isto tako, svi se mo-
ramo poceti vise domacinski
ponasati, ispitati najvece grupe
trogkova koje trenutno imamo
- od razli¢itih najamnina, spon-
zorstava, broja vozila u kompa-
niji, koliko smo zaposlili mena-
dzera u zadnje dvije godine i
koji su efekti njihova rada, te je
li potrebno na menadzerskim
pozicijama smanjiti broj ljudi,
do toga da svaki izvr$ni direk-
tor podnese racun na kraju go-
dine unutar svojih domena, se-
gmenata i odgovornosti. Dakle,
zbog ¢ega nisu ostvareni zacr-
tani planovi unutar pojedinih
sektora u kompaniji? Isto tako
treba ispitati sva nasa internaci-
onalna trzi$ta te vidjeti na koji-
ma treba mijenjati sustav rada,
imali potrebe za otvaranjem ne-
kih novih ili zatvaranjem nekih
postojecih. Nakon takve podro-
bne analize mislim da ¢e cijela
kompanija biti zrelija $to se tice
kvalitetnijih odnosa prema tro-
$kovima i definitivno ¢u se zala-
gati da 2008. godina bude godi-
na ozdravljenja Podravke u smi-
slu troskovne efikasnosti i profi-
tabilnosti. Paralelno s tim mora
se intenzivirati strategija rasta
kompanije, odnosno da se po-
krenu procesi daljnjeg rasta, za-
posljavanja i razvoja.

« Uz daljnje aktivnosti pro-
daje na terenu, ovih dana se
intenziviraju i dogovori oko
planiranja za iduc¢u godinu.

- Pripreme planova za iducu
godinu su u zavr$noj fazi i ne
trebam spominjati da su plano-
vi prodaje uobicajeno ambicio-
zni. Ne sumnjam da ¢e ova godi-
na na hrvatskom trzistu zavrsi-
ti pozitivno, bit ¢ée ostvareni svi
zacrtani planovi prodaje u zacr-
tanim okvirima troskova sto je
vrlo bitno za daljnje dizanje pro-
fitabilnosti samog trzista. Ze-
lim naglasiti kako se unazad se-
dam, osam godina hrvatsko tr-
ZiSte intenzivno mijenja, pose-
bice ulaskom velikih europskih
trgovackih lanaca koji namecu
svoje standarde i mi se tome
moramo prilagodavati. Do sada
smo to uspjesno radili pa ne su-
mnjam da ¢emo i dalje parirati
svim zahtjevima na trzistu Hr-
vatske. Za idu¢u godinu zacrtali
smo da ponudimo trgovackim
lancima partnerstvo kako bi za-
jedno rasli na hrvatskom trzistu
te jo$ vise popravili vidljivost
nasih proizvoda kako bi u sva-
kom trenutku bili na dohvat ru-
ke potrosac¢ima. Takoder, odre-
deni marketingki budzeti ko-
ji se kanaliziraju prema trgovi-
nama trebaju biti jo§ efikasniji
imorat éemo intenzivnije mjeri-
ti marketinska ulaganja kako bi
svaka uloZena kuna donijela Po-
dravki barem dvije. U segmen-
tu prodajne organizacije sluzba
za klju¢ne kupce ce rasti s bro-
jem povecanja klju¢nih kupaca,
anormalno i iduce godine Ce te-
ren biti pod najveéim pritiskom
jer tu su brojke neumoljive. To
je najstresniji dio price, ali i ono
po ¢emu je nasa kompanija naj-
prepoznatljivija i najbolja u Hr-
vatskoj - rekao je na kraju razgo-
vora Miroslav Vitkovi¢. B
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U Sloveniji su podijeljene nagrade Superbrands

Podravkine robne marke medu

najjacima u Sloveniji

Sloveniji su ove godi-
ne prvi put podijeljene
nagrade Superbrands,

koje se u 73 zemlje svijeta do-
djeljuju najboljim robnim mar-
kama natrzitima. Za”Sloveni-
jaSUPERBRANDS 2007 kon-
kuriralo je oko 700 robnih, a
komisija od 22 ¢lana, koju su
Cinili predstavnici strucnjaka
marketinske struke i medija,
odabrala je 105 super maraka.

Marke su procjenjivali prema
Cetiri kriterija: kvaliteta, pou-
zdanost, emocionalni naboj i
diferencijacija.

Na podjeli "Slovenija SUPER-
BRANDS 2007 predstavilo se
45 robnih maraka, koje ¢e to
aktivno komunicirati te obja-
viti svoju pricu u knjizi Super-
brands.

Nadodjeli "Slovenija SUPER-
BRANDS 2007 vrlo zapaze-

no mjesto zauzela je Podravka
koja se nasla medu tri najbolja
poduzecda koja su primila po
tri priznanja.

Priznanje "Slovenija SUPER-
BRANDS 2007.” dobile su mar-
ke Vegeta, Podravka i Coko-
lino.

Alja Vuli¢ Uc¢akar
direktorica marketinga u
Podravka d.o.o.., Ljubljana

Cupertranis
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U Podravki potpisan Ugovor o distribuciji s albanskom tvrtkom Cozmos-Viroi

Veca 1astupljenost Podravkinih proizvoda na
albanskom triistu

redstavnik tvrtke Co-
szos - Viroi Edmond
Mahmuti i direktor se-
ktora Trziste jugoistocne Eu-
rope Krunoslav Begvir potpisa-
li su 27. studenoga Ugovor o
distribuciji Podravkinih proi-
zvoda na albansko trziste. Na
potpisivanju ugovora bio je i
¢lan Uprave Podravke Goran
Markulin te specijalist anali-
ze trzista Matko Znidari¢. O
razlozima izbora Cozmosa-Vi-
roi, tvrtke koja je inace medu
pet najvedih distributera i kroz
svoju mrezu pokriva cijelo al-
bansko trziste, Krunoslav Be-
$vir je rekao:
- Podravka je u ovoj godini
postavila cilj da ozbiljnije ude
na trziste Albanije i nase pr-

ve pripremne radnje veé su po-
Cele u sije¢nju te smo u neko-
liko navrata radili istrazivanje
trzista te ga isto tako posjeci-
vali. Tvrtka Cozmos - Viroi po-
kazala je znacajan interes, po-
slovnu ambiciju i visoku moti-
vaciju za rad s Podravkom te
smo ih ocijenili kao najpovolj-
nijeg partnera za bududi ra-
zvoj i Podravke i ukupnog po-
sla njihove tvrtke u Albaniji.
Inace, moram istaknuti odre-
deno iznenadenje cinjenicom
da opéa poznatost Podravke i
njezinih robnih marki u Alba-
niji nije prisutna, osim relati-
vne prepoznatljivosti Vegete.
Zbog toga je na$ ulazak na to
trziste i sve aktivnosti koje pri-
premamo zahtjevniji, ali se na-

b

i
mond Mahmuti i Krunoslav Besvir
potpisali su Ugovor o distri%jji
Podravkinih proizvoda na albansko
trziste (snimio N. Wolf)

damo da ¢e biti uspjesan i da
¢emo ostvariti zacrtane cilje-
ve. A jedan je od njih da Po-
dravka u kratkom vremenu po-
stane lider u kategoriji dodaci
jelima, potom velike izglede
za uspjeh na trzi$tu imaju ri-
blje konzerve, Zitarice, djecja
hrana i juhe u kockama. U sva-
kom sluéaju za ove ciljeve mi-
slim da smo nasli vrlo profesi-
onalnog i korektnog partnera
koji ozbiljno pristupa svakoj
poslovnoj temi.

- Vrlo sam zadovoljan i vese-
lim se suradnji s Podravkom te
smatram da ¢e ona sa svojim
proizvodima vrlo brzo zauzeti
znacajna mjesta na albanskom
trzistu. Ipak je rije¢ o vrlo
respektabilnoj prehrambenoj

kompaniji koja ima kvalitetu i
tradiciju. Naravno, najznacaj-
niji brand u nasem osvajanju
trzista Albanije bit ¢e Vegeta,
asnjom ¢emo postupno uvodi-
tiijo$ neke proizvode Podrav-
ke za koje smatramo da imaju
dugoroc¢nu perspektivu na na-
Sem trzistu - izjavio je nakon
potpisivanja ugovora Edmond
Mahmuti.

Operativnidiopric¢eokoistra-
Zivanja trzi$ta, navika potro-
$nje, targetiranja robnih marki
Podravke u Albaniji najvise je
odradio Matko Znidarié.

- Bio sam Ccetiri, pet puta u
Albaniji i htio bih se zahvaliti
gospodinu Mahmutiju na izu-
zetno korektnoj, ne samo pro-
fesionalnoj, ve¢ i osobnoj su-
radnji. Naime, on se zaista po-
trudio da nam predoci stanje
na albanskom trZistu te nam
objasni $to mozemo, $to ne
mozemo i kako zapravo nastu-
piti na tom trzistu. Ve¢ su svi
znacajniji svjetski igraci tamo
ikonkurencija je velika. Napra-
vili smo temeljitu pripremu i
spremni smo na zahtjevan po-
sao osvajanja albanskog trzi-
$ta i po tom pitanju sam veliki
optimist - istaknuo je Matko
Znidarié.

Prva veca isporuka Podravki-
nih proizvoda u Albaniju, pre-
ma reCenom na sastanku, bit
¢e organizirana do kraja ove
godine. B. Fabijanec

U skladu sa odredbama Zakona o radu sazivamo redoviti

SKUP RADNIKA PODRAVKE d.d.

4. prosinca 2007.g. (utorak) u 13 sati
u restoranu Drustvene prehrane Podravke

za sljedece organizacijske cjeline:

« Ured Uprave; Uredi predsjednika i ¢lanova Uprave; Upravlja-

¢ke sluzbe

« SPP Prehrana i pica:

Marketing; Razvoj proizvoda; Trziste RH; Trziste jugoistocne
Europe; Trziste centralne Europe; Trziste isto¢ne Europe; Trzi-
ste prekooceanskih zemalja; Trziste zapadne Europe I, Trziste
zapadne Europe II; Upravljanje komercijalnim partnerima;

+ PROIZVODNJA I: Tvornica Vegete Koprivnica; Tvornica ju-
ha i polugotovih jela Koprivnica; Sluzba za zajednicke poslove

Proizvodnje [;

+« PROIZVODNJA II: Tvornica Koktel peciva; Tvornica Djecje
hrane i kremnih namaza; Tvornica voca; Mlin i Pekara;

+ Logistika; Kontrola kvalitete i razvoj tehnologije; Centralna
priprema i planiranje proizvodnje

« SPP “Usluge”:

« Upravljanje uslugama: Opce usluge; DDD; Catering; Zastita;
Upravljanje vozilima; Energetika; Podravka InZenjering d.o.o.;

Odrzavanje
+ Korporativni poslovi i projekti

+ Korporativne funkcije:

« Ljudski potencijali i pravo; Strateski razvoj; Korporativne ko-
munikacije; Poslovna kvaliteta; Kontroling; Riznica; Racunovod-
stvo; Informatika; Nabava; Poslovni nadzor.

Za redoviti skup radnika predlazemo slijede¢i dnevni red:

1. Izvjesce o poslovanju Podravke d.d.
2. Razvojni planovi Podravke d.d. i njihov utjecaj na gospo-
darsko - socijalni polozaj radnika

3. Pitanja i prijedlozi

Na skupu radnika ocekujemo sudjelovanje svih ¢lanova Uprave

Podravke te svih direktora sektora.

Radnicko vijece Podravka d.d. Koprivnica

Poslovna suradnja Podravke i trgovackog lanca Tesco

Tesco utrostrucio
prodaju Vegete na
engleskom triistu

rije godinu dana Po-
Pdravka je s engleskim
distributerom potpisala
ugovor o plasmanu Vegete na
englesko trzite, a koliko je te-
zak put proboja na tom jako
zahtjevnom trzi$tu najbolje
poznaje Tibor Jerger, direktor
Trzi$ta zapadne Europe II.
Potrebno je bilo puno zna-
nja i upornosti kako bi se iz
takozvanih malih etnickih tr-
govina doslo do velikih poli-
ca u velikim supermarketima
u Engleskoj. Tim putem, ka-
ko nam objasnjava direktor Ti-
bor Jerger, Vegeta je krenula
onog momenta kada je veliki
dio Poljaka, a i nekih drugih
pripadnika naroda iz isto¢ne
Europe, krenuo put Engleske.
Otvaranjem etno trgovina za
njih i Podravkina Vegeta nasla
je svoje mjesto, jer oni su vec
Vegetu i njezine vrijednosti
prihvatili u svojoj kuhinji. Uvi-
djeli su taj novi trend u proda-
ji hrane i veliki trgovacki lan-
ci koji zatim u svojim prodaj-
nim centrima otvaraju odjele
World foods, a u njima stva-
raju regionalne police pocevsi
od balkanske hrane i na kraju
do mediteranske hrane u koji-
ma Vegeta zauzima najznacaj-
niju poziciju. Upravo na taj na-
¢in, isti¢e direktor Podravki-
nog Trzista zapadne Europe
Tibor Jerger, Vegeta je dosla i
u velike lance i postala dostu-
pna i kupcima domicilnih ze-
malja bilo da je to u Engleskoj,

Tibor Jerger

Francuskoj ili Svedskoj. Vege-
ta je tako tim putem usla i u
centralno skladiste Tesca za
londonsku regiju iz kojeg se
danas opskrbljuje preko dvje-
sto trgovina u samom Londo-
nu i blizoj okolici. Vazno je na-
pomenuti da je danas prodaja
Podravkine Vegete na ovom tr-
Zistu od pocetnih koli¢ina ko-
je su prije godinu dana krenu-
le put Engleske utrostrucena
u milijunskim vrijednostima
s tendencijom daljnjeg ubrza-
nog rasta. Kako bi i opstala
na tom trzistu i u toj zestokoj
konkurenciji Podravka razvija
i ¢itav niz novih proizvoda ¢i-
me Ce se jo§ vise pribliziti ku-
pcima sa tih trzista.

V. Indir
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PODRAVKA NA BURII

Na domacem trzistu
kapitala nastavlja se
neizvjesnost

Pise: Mario Gatara,
burzovni analiticar
Poslovnog dnevnika
info-puls@zg.htnet.hr

Brojni su ulagaci, inspirirani vi-
Setjednom korekcijom, sa ze-
bnjom docekivali parlamentar-
ne izbore, nestrpljivo prizeljku-
juci ishod koji ne bi ostavio mje-
sta nikakvim nedoumicama, no
dogodilo se upravno suprotno.
Procedura formiranja nove Vla-
de jos$ je uvijek, tjedan dana na-
kon izbora, daleko od zavrse-
tka, pa se isto tako i na doma-
¢em trzistu kapitala nastavlja ne-
izvjesnost.

Doduse, pocetkom tjedna, ne-
posredno nakon izbora, ima-
li smo prilike svjedociti svoje-
vrsnom olaksanju koje je imalo
za posljedicu ocito zamjetan, ali
ocito i neodrziv rast cijena dio-
nica. Sto je potvrdeno ve¢ dan

kasnije, kada je vedina izdanja
ponovo utonula u negativan te-
ritorij, nudeci tek reprizu vec vi-
denog scenarija, s institucional-
nim investitorima u sporednoj
ulozi. Barem na to upucuje do-
ista slabasan obujam trgovine,
trend koji je kulminirao upra-
vo sredinom ovoga tjedna, naj-
slabijim rezultatom (u kategoriji
redovnog prometa) u posljednja
dva mjeseca.

A paralelno s klizanjem velikog
broja izdanja, $to se negativno
odrazilo i na izvedbu CROBEX
indeksa Zagrebacke burze, kon-
tinuirano je padala i Podravka.
Jer, nakon §to je rast cijene dio-
nica od pocetka godine sveden
u jednoznamenkaste okvire, ba-
cajudi dionicare u ocaj, uslijedio
je novi $ok. Naime, cijena se u
jednom trenutku spustila sve do
440 kuna, $to je uvjerljivo najsla-
biji rezultat u ovoj godini.

|__Datum | Vrijednosnica | _Cijena | __Promet |

21.11.2007 PODR-R-A 490.00 3,423,616.81
22.11.2007 PODR-R-A 480.00 1,259,089.30
23.11.2007 PODR-R-A 480.00 3,898,573.45
26.11.2007 PODR-R-A 480.00 1,240,284.83
27.11.2007 PODR-R-A 480.00 2,199,192.45
28.11.2007 PODR-R-A 480.00 2,798,207.15
Cijena PODR-R-A Promet
21-28.11.2007.
492,00 4,500,000
490.00{— — 4,000,000
488.00——\ [——Prome——} 3,500,000
486.00{—| Ciiena | 3,000,000
484.001 \ 2,500,000
482.001 \ [ — 2,000,000
480.001 \ 1,500,000
478,001 — 1,000,000
476,001 :‘_’: 500,000
474.00 ‘ : : : 0
21.11.07 23.11.07 27.11.07

Blagdanska egafestitka na

Podravkinoj poslovnoj zgradi

Blagdansku megacestitku dugacku 26 i Siroku 10 metara
na procelje Podravkine poslovne zgrade postavili su 28. stu-
denoga djelatnici zagrebacke tvrtke Vult, inace iskusni alpi-
nisti i pripadnici Gorske sluzbe spasavanja. Atraktivnom
megacestitkom Podravka je cestita bozi¢ne i novogodisnje
blagdane svim gradanima Koprivnice i onima koji ¢e u ovo
predblagdansko vrijeme posjetiti na$ grad. Dizajn Cestitke
koji je u prepoznatljivom vizualnom stilu Podravke izradila
je koprivnicka agencija Skin29 u suradnji s Korporativnim
komunikacijama nase tvrtke. B. F.

Obiljezavamo veliki jubilej - 45 godina lista Podravka

Od oglasne ploce i Sapirografiranog biltena do modernog tjednika i kompjutora

J 28. studenoga 1962. godine Ignac Mihokovi¢ razmahao se na
porti i iznenadenim radnicima nudio nesto novo - “Novine, novine!”

Pripremio: Vjekoslav Indir
Snimke: Nikola Wolf
i Berislav Godek

dana$nje vrijeme goto-
vo je nezamisliva gra-
dnja statusa uglednog i

atraktivnog poslodavca, a da se
ne ostvaruje komunikacija sa za-
poslenicima. Od velike je vazno-
sti da svi zaposlenici imaju po-
trebne informacije u prvom re-
du o svojoj kompaniji u kojoj ra-
de kako bi ih kao sudionici svih
poslovnih procesa mogli kori-
sno upotrijebiti. Iz toga proizla-
zi zadatak svih sredstava inter-
nog komuniciranja a to je infor-
mirati djelatnike o vaznim do-
gadajima u kompaniji i dati im
cjelovitu sliku o njima. Jedan od
ciljeva je i nastojanje da se osigu-
ra dvosmjerno komuniciranje
Uprave i djelatnika. Bitno je i
stvaranje i osnazivanje svijesti o
pripadanju Podravki te upozna-
vanje s internim promjenama i
novim projektima. Dio te komu-
nikacije sa zaposlenicima su i
kompanijske novine Podravka.
A ovih dana navrsava se 45
godina kako izlazi list Podrav-
ka i redovito informira Podrav-
kase o svim bitnim zbivanjima
u kompaniji. Tesko je u jednom
clanku napraviti cjeloviti osvrt
na sve te godine, jer tu ima veé
dobrog materijala i za jednu po-
deblju knjigu o informiranju u
Podravki i zato smo odlucili da

~

uovoj reportaziucinimo tek ma-
li presjek kroz 45 godina infor-
miranja u Podravki putem na-
Seg lista.

Po¢nimo s rijeCima predsje-
dnika Uprave Podravke Darka
Marinca koji je u povodu 40-go-
di$njeg jubileja lista Podravka,
prije pet godina, a i danas je je-
dnako aktualno, rekao:

"Bez unutarnje komunikacije
i zdravog protoka informacija
ne postoji dobra tvrtka, ne mo-
Ze stvoriti svoju kulturu niti je
mogu¢ dobar angazman radni-
ka. Podravkine novine najvre-
dniji su dio komunikacija unu-
tar tvrtke. Podravkine proizvo-
dne marke imaju dobar imidz,
a on se gradio godinama, medu
ostalim i u novinama.

Vrh komunikacijske sante leda

Tako nase novine iz godine u
godinu redovno biljeze sve zna-
¢ajne dogadaje u kompanijii po-
drudju prehrambene industri-
je, najavljuju i tumace poslov-
ne, organizacijske, tehnologke i
trziSne promjene, prezentiraju
poslovnu politiku korporacije,
obrazujuistvaraju osjecaj pripa-
dnosti Podravki. Podravka da-
nas u svrhu internog komuni-
ciranja, koristi sve raspolozive
komunikacijske kanale. Dakle
iz toga proizlazi da je list Po-
dravka samo vrh ledene sante
u sustavu internog komunicira-
nja. Podravka danas ima cjelovi-

ti sustav kompanijskog komuni-
ciranja koji podrazumijeva veo-
ma razgranatu mrezu strateski
osmisljenih i pomno planiranih
marketinsko - komunikacijskih
aktivnosti usmjerenih prema ra-
zli¢itim ciljanim skupinama u
kompaniji, hrvatskoj javnosti i
na kompanijskim izvoznim tr-
zistima. Ta djelatnost organi-
zacijski je smjestena u sektoru
Korporativne komunikacije. Za-
daca je Korporativnim komu-
nikacijama osiguratinajboljuko-
munikaciju sa svim ciljanim sku-
pinama (zaposlenicima, kupci-
ma i poslovnim partnerima na
razli¢itim trzi$tima, medijima,
investitorima, drzavnim organi-
ma i utjecajnim organizacijama
te javnosc¢u), podrzati poslovnu
strategiju i ciljeve kompanije
kroz stvaranje pozitivnoga imi-
dza Podravke.

U vecini danasnjih modernih
kompanija elektronski su medi-
ji vrlo brzo postali nezaobilazni
nacin internog i vanjskog komu-
niciranja, zbog mogu¢nosti br-
ze razmjene informacija. Tako
i Podravka posjeduje vlastite in-
ternetske i intranetske stranice.
Intranetske stranice sluze za in-
terno komuniciranje upravo sto-
ga da bi se zaposlenicima pribli-
zile sve relevantne informacije o
zivotu i radu kompanije. U izni-
mnim slucajevima koji iziskuju
i izravno obavjestavanje zapo-
slenika, koristi se korporativni

%
N
T

»
-

"
L

=y

Redakcija lista Podravka, slijeva nadesno: Mladen Pavkovi¢, Vjekoslav Indir, Ines Banjanin, Boris
Fabijanec, Vedran Simunovi¢, Berislav Godek, Branko Peros, Slavko Petri¢ i Nikola Wolf

e-mail sustav putem kojeg za-
poslenici dobivaju informacije i
elektroni¢kom postom. Koriste-
njem sustava internog komuni-
ciranja putem elektronskih me-
dija ubrzava se poslovni proces,
smanjuju tro$kovi, pridonosi ve-
¢em zadovoljstvu zaposlenika
te ukupnoj transparentnosti cje-
lokupnih poslovnih procesa.

No vratimo se mi natrag u pro-
$lost, uvrijeme nastankairazvo-
jainformiranja u Podravki i kor-
porativnih glasila. Povijest kor-
porativnih glasilau Hrvatskojbi-
ljezi pojavu prvih korporativnih
listova prije Cetrdesetak godina,
a do danas ih je opstao vrlo ma-
li broj. Podravka je bila jedna od
prvih kompanija u Hrvatskoj
kojaje utirala put prema objavlji-
vanju vlastitih novina kako bi za-
poslenicima osigurala $to kvali-
tetnije informiranje i dvosmjer-
nu komunikaciju.

Novine rasle s tvrtkom

O tim pocecima informati-
vnog glasila u Podravki ured-
nik lista Podravka Branko Pero$
napisao je 1987. godine:

”28. studenoga 1962. godine
tada mladi Ignac Mihokovi¢ ra-
zmahao se na porti s prvim $a-
pirografiranim “Informativnim
biltenom Podravke” i iznenade-
nim radnicima nudio nesto no-
vo - “Novine, novine” Taj po-
sao “kolportera” Mihokovi¢ je
obavio dobrovoljno, ali je zato
Stanko Lau$ dobio zadatak da
bude prvi urednik prvog “Po-
dravkinog biltena’, a on je taj za-
datak obavio takoder dobrovolj-
no s velikim entuzijazmom i ta-
ko u$ao u povijest “Podravkinog
informiranja” - bio je urednik pr-
vog, ali samo tog prvog broja bil-
tena. Zamjenjuje ga Mira Acin-
ger, nju opet Radmila Brle¢i¢ da
bi vrlo brzo muskarci ponovno
preuzeli stvar u svoje ruke. Pam-
ti se razdoblje “vladavine” pra-
vih novinarskih profesionalaca
Jove Rojcevica i Ive Ci¢ina Ma-
$anskera, jer bilten prerasta u
prave novine, najprije manjeg, a
potom i danasnjeg formata, od
dva puta mjese¢no novine poci-
nju izlaziti tjedno”

I tako sve do danasnjih dana, a
nakon spomenutih urednika do-
lazi Zeljko Pazi¢, kojega 1984.
godine zamjenjuje Branko Pe-
ro$ i ostaje glavni i odgovorni
urednik ve¢ pune 23 godine.

Novine Podravka uvezene su u 45 debelih knjiga
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Zanimljiv je i zapis u povodu
izlaska tisucitog broja lista Po-
dravka $to ga je napisao prvi
urednik biltena Stanko Laus:

"Rastao je broj zaposlenih, a
znacajno se popravila i kvalifi-
kacijska struktura dolaskom no-
vih stru¢nih kadrova. U takvim
okolnostima bilo je nuzno razvi-
tiibolji nacin medusobnog oba-
vjeStavanja, razmjenu podataka
i prijenosa iskustava. Povreme-
ne zidne novine a zatim i mje-
secna pisma direktora nisu vi-
$e zadovoljavala potrebe infor-
miranja. Skupljena je amater-
ska “redakcija” po zadatku koja
je skupila ili napisala ¢lanke, le-
ktorirala ih, “od$tampala” na sa-
pirografu, slozila po stranama i
ulozila u naslovnu “kosuljicu.,
pa uz zaposlene u laboratoriju
izvrsila i distribuciju prvog “In-
formativnog biltena”.

Prema sjecanjima prvog ure-
dnika Stanka Lausa, kod izlaZe-
nja prvog broja 1962. godine
najvedi problem bio je tehnicke

R

naravi. U Podravki u to vrije-
me nije bilo stroja za umnozava-
nje stranica, pa se prvo Stampa-
nje stranica “Informativnog bil-
tena” obavilo u prostorijama su-
marije u Koprivnici. A jedino je
naslovnica s fotografijom onda-
$nje Podravke otisnuta u Kopri-
vnickoj tiskarnici.

I tako je sve pocelo. Kroz svo-
ju proslost list Podravka bio je
okosnica razvoja funkcije in-
formiranja u nasoj kompaniji.
Usporedo s listom razvijali su
se i ostali oblici informiranja
koji danas ravnopravno sudjelu-
ju u stvaranju korporativnog in-
formiranja i komuniciranja. Po-
red lista tu su se kroz bogatu in-
formativhu povijest Podravke
javljali povremeno i drugi listo-
vi. U tom kontekstu specifi¢nu
ulogu ima humoristi¢no - sati-
ricki list “Feferon” koji je pokre-
nut 1964 godine. U nekim godi-
nama izlazenja tiraza ovog lista
dosizala je i po dvadesetak tisu-
¢a primjeraka. Od 1973. godine

pokrenuta je bila i “Zelena Po-
dravka” koja je bila namijenjena
nekadasnjim Podravkinim po-
ljoprivrednim kooperantima.
Od 1976. godine poceo je izla-
ziti i povremeni list “Poslovna
Podravka’, a informacije su bi-
le namijenjene tadasnjem me-
nadzmentu Podravke. Vazno
je napomenuti kako su od tih
specijaliziranih listova najsta-
rije "Informacije” koje su poce-
le izlaziti 1968. godine, a bile
su prilog lista Podravka posve-
¢ene radu tijela organa upravlja-
nja iz tih vremena. Zatim je tu
i “Mala Podravka” u kojoj su se
objavljivali razni usvojeni pravil-
nici i akti Podravke.

Specijalizirana izvjesca

Danas u Podravki usporedo
s listom Podravka izlazi jo$ i
specijalizirani Company profi-
le te se Stampaju bogato opre-
mljena i uredena izvjesca po-
put Godi$njih financijskih te
Izvjes¢a o odrzivom razvoju

za koja Podravka i njezini au-
tori primaju ne samo domaca
ve¢ i medunarodna priznanja.

Danas naravno nema vise
problema sa Sapirografom ni
sa karticama, nema olova u ti-
skari, nema pisacih strojeva,
jer sve je to zamijenio kompju-
tor. U tih 45 godina ostalo je
45 debelih knjiga - uvezenih
svih godista lista Podravka, ¢i-
je listanje izaziva ne male emo-
cije, jer tu se susrecu brojna
poznata i nepoznata lica, tu je
zabiljezeno bezbroj dogadaja
i opisano polustoljetno stvara-
lastvo generacija i genaracija
Podravkasa, tu su zabiljezeni
svi nasi uspjesi, ali i problemi.

Ali najvaznije je da list Po-
dravka ima vas - naSe vjerne
Citatelje, jer zahvaljujuéi va-
ma list je opstao do dana$njih
dana i danas jedan je od rije-
tkih u hrvatskim tvrtkama
gdje ima veoma vaznu ulogu
u informiranju i komunicira-
nju. M

RSN
PODRAVHR

Dosadasniji urednici lista Podravka: pok. Stanko Laus, Radmila Brlecic,
Jovo Rojéevi¢, Ivo Cicin Masansker, Zeljko Pazi¢ i Branko Pero$ (sni-

mljeno 2002. godine)

Osvrt unatrag « Najznacajnije povijesne
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EQOPRIVHION

- 28. studenoga 1962. go-
dine, 14 sati - na tada-
$njem ulazu u Podravku
odjekuje: “Vijesti, najnovi-
je vijesti; Novine, najnovije
novine” - prvi broj Informa-
tivnog biltena dijeli se ra-
dnicima - urednik inZ. Stan-
ko Laus

« 15. prosinca 1962. godine
- od 2. broja urednica Mira
Acinger

« 1. sije¢nja 1963. godine -
u 3. broju prva karikatura

+ 1. oZujka 1963. godine
- nema vise $apirografa -
list se tiska u Koprivnickoj
tiskari

+ 15. oZujka 1963. godine -
u 8. broju prva fotografija

- 15. lipnja 1963. godine -
od 14. broja urednica prof.
Radmila Brleci¢

+ 15. veljace 1964. godine
- od 30. broja urednik Jovo
Rojcevic

- 1. travnja 1964. godine -

u 33. broju prvi put humori-
sticni prilog Feferon

+ 1967. godine - najbolji
hrvatski tvornicki list

* 1969. godine - ponovno
najbolji tvornicki list

- 1. travnja 1969. godine -
Feferon u velikom formatu
kao prilog 153. broju

+ 15. srpnja 1969. godine
- 0od 160. broja urednik po-
staje Ivo Ci¢in Masansker

« 30. prosinca 1969. godi-

ne - novi, veci, danasnji for-
mat novina

» 1970. godine - posebna
plaketa Udruzenja listova
i radiopostaja, opcina i ra-
dnih organizacija Hrvatske

- 1. travnja 1973. godine
- kao novinar dolazi prof.
Dragutin Feletar

* 26. travnja 1973. godi-
ne - prvi broj “Zelene Po-
dravke”

16. svibnja 1973. godine -
prva “Mala Podravka”

kronoloske natuknice

+ 1975. godine - list dobiva
nagradu opcine Koprivnica

+ 1. lipnja 1975. godine -
urednik lista je Zeljko Pazi¢

* 3. rujna 1975. godine -
Podravka pocinje izlaziti
tjedno

« 1. veljace 1984. godine

- za glavnog i odgovornog
urednika imenovan Branko
Peros, koji taj posao oba-
vlja i danas

+ 1985. godine - listu dodi-

o listu Podravka

jeljena plaketa Privredne
komore bjelovarske regije

+ 10. kolovoza 1989. godi-
ne - izlazi tisuciti broj lista
Podravka

« 4. srpnja 1991. godine -
izlazi zadnji Feferon, uku-
pno: 96 brojeva

« 6. svibnja 1993. godine -
izlazi 1184. broj kao prvi u
cijelosti u boji

- 15. listopada 1998. godi-
ne - od 1442. broja pola u

boji, pola crno-bijelo

* 4. studenoga 1999. go-
dine - cijeli list u boji od
1490. broja

« 3. studenoga 2000. godi-
ne - danasnji izgled i sadr-
Zajna koncepcija od 1533
broja.

* 1. rujna 2006. godine mi-
jenja se koncepcija lista od
broja 1806 i to je danasniji
izgled lista Podravka

*30. 11. 2007. izasao dana-
snji 1861. broj lista
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e®Learning
W

Jeste li spremni za novi izazov? Prilagodite program ucenja

svojem predznanju, ucite kada to Zelite te gdje i kako vam
najvise odgovara. Zvuci predobro? Isprobajte eLearning!

@ Strani jezici
@ Informaticke vjestine

@ Poslovna znanja

Iskoristite probni period eLearninga do kraja sijenja 2008.

i isprobajte razlicite seminare!
O
PODRAVKA

www.podravka.com

Organizator:
Ljudski potencijali i pravo,
0Odjel za edukacije i razvoj

E-learning pobudio
velik interes

Vase prijave za sudjelovanjem u probnom periodu e-learninga
jos uvijek su u tijeku. Pokazani interes u proteklih tjedan dana
vise je nego zacudujuce dobar! Prijave nam stizu svakoga dana.
Zahvaljujemo se svima koji su se prijavili i pokazali inicijativu za
koristenjem e-ucenja kako bi unaprijedili svoje znanje i vjestine
na ovakav nacin. To nas veseli jer nam pokazuje da ste otvoreni
i proaktivni te spremni koristiti razlicite puteve kako biste dosli
do potrebnog znanja.

Seminari e biti aktivirani kroz desetak dana, o cemu Cete biti
na vrijeme obavijesteni na intranetskim stranicama Ljudskih po-
tencijala, ali ¢emo vas takoder i osobno kontaktirati kako bismo
vam objasnili nacin koriStenja e-learning seminara i odgovorili
na sve vas$e upite. Svima koji se prijave mrezno Ce se instalirati
potrebne komponente za pokretanje ovakve vrste seminara. Pri-
javiti se mozete bilo kad u ovom probnom periodu, no o vreme-
nu vase prijave ovisi kako dugo Cete seminare imati na raspola-
ganju bududi da oni vrijede okvirno do kraja sije¢nja 2008. bez
obzira kada se prijavite.

Snjezana Slabek
Ljudski potencijali

OBAVIJESTI

Susret s djecom poginulih branitelja

U srijedu, 5. prosinca, u Podravki e biti odrzan tradicionalni
susret djece i obitelji poginulih branitelja Podravke. Susret orga-
nizira Udruga branitelja, invalida i udovica Domovinskog rata
Podravke u suradnji s Upravom Podravke.

Prodajne izloibe knjiga u Podravki

Prodajne izlozbe knjiga izdavacke kuce Stanek odrzat ¢e se u
Podravki od 3. do 5. prosinca 2007. ispred restorana u Podravki-
noj upravnoj zgradi, a od 6. do 7. prosinca u prostorijama Tvor-
nice Vegete.

Sve izloZzene knjige moci ¢e se kupiti na vise rata ustegom od
placa.

Novi broj telefona diskonta (kioska) na Danici

Diskont mesne industrije na Danici (kiosk) odnedavno ima no-
vi broj telefona: 647 - 065.

KINOPREDSTAVE
Kino Velebit u Koprivnici

29.11.- 2.12. "RUINO PACE I JA”, americki animirani, sinkroniziran
na hrvatski jezik - u 16 sati, a u nedjelju 2. 12. i u 11 sati (matineja)

29.11.- 5.12. "SMINKERICE - BRATZ”, americka komedija - u 18 sati

29.11.-5.12. "GAD”, americki akcijski triler - u 20 sati

3. 12. ponedjeljak

- Varivo podravski grah, kuhana svinjetina, salata

4.12. utorak - Pileci paprikas, tjestenina, salata

5. 12. srijeda - Petena svinjetina, krpice sa zeljem, salata
6. 12. Cetvrtak - Junetina na lovacki,pirjana riza, salata
7.12. petak - Pohani oslic, slani krumpir, salata

25 godina Tamburaskog orkestra KUD-a Podravka
Jubilej obiljezen svecanim
koncertom ”Vecer tambure”

li su ljubitelji glazbe na
koncertu nazvanom ”Ve-
Cer tambure’, priredbi odrza-
noj proslog petka u koprivni-
¢kom Domoljubu, a u sklo-
pu obiljezavanja 25. obljetnice
djelovanja Tamburaskog orke-
stra KUD-a Podravka. Ovo
je bila vecer orkestra koji je
za svoje amatersko djelovanje
profesionalne vrijednosti pri-
mio i brojna priznanja na slu-
zbenim tamburaskim natjeca-
njima, a u svecarskom ozra-
¢ju odano je i priznanje vodi-
telju orkestra Kres$i Lukaci¢u
koji ravna orkestrom od pr-
vih pocetaka do danas. U cje-
lovecernjem programu slavlje-
nicki orkestar, naravno pod ra-
vnanjem dirigenta Lukacica,
izveo je niz kompozicija do-
macih i stranih autora, a upe-
Catljiv solo nastup imala je i so-
pranistica Jelena Martincevic.
Na svecarskom koncertu za-
pazeno su gostovali i svira-
¢i Tamburaskog zbora "Gaj”
iz Zapresica, ¢lanice Zenskog
tamburaskog sastava te Tam-
buraski sastav "Kandelaberi” s
prepoznatljivom glazbom.
Na kraju koncerta bilo je ta-
koder svecano - uslijedilo je

Izuzetno zanimanje iskaza-

Tamburaski orkestar KUD-a Podravka pod ravnanjem Kredimira Lukatica te sopranistica Jelena
Martincevi¢ odusevili su koprivnitku publiku i na svecarskom koncertu u Domoljubu (snimio N. Wolf)

urucivanje nagrada. Prvo je
poznati glazbenik Julije Nji-
ko$ predao Zlatnu plaketu
“Tambura Paje Kolari¢a” Po-
dravkinom Tamburaskom or-
kestru, a primio je Kreso Lu-
kaci¢, dok je priznanje Hrvat-
skog tamburaskog saveza za
25. obljetnicu primila predsje-
dnica Tamburaskog orkestra
Ivana Edi$ar. Njiko§ je tom
prilikom rekao da je ovo pri-
znanje, osvojeno na Festivalu

tamburaske glazbe ove godine
u Osijeku, izboreno u konku-
renciji 1420 izvodaca iz Hr-
vatske, Slovenije i Austrije, te
da su Podravkini tamburasi,
zahvaljujuéi ponajvise njiho-
vom dirigentu, nositelji mno-
gih aktivnosti u svojoj sredini i
daleko $ire, a u nastupima gaje
ozbiljan pristup, muzikalnu i
tehnicku izvedbu i pravi su ko-
privnic¢ki i hrvatski ambasado-
ri. Nadalje, prof. Mirko Kova-

Cevi¢ urucio je diplomu Hrvat-
skog sabora kulture Tambura-
$kom orkestru, koju je primila
predsjednica Kulturno - umje-
tnickog drustva Jadranka Ivan-
kovi¢, dok su ¢lanovima ko-
ji su od samog osnutka u orke-
stru, Kresi Lukaci¢u, Vladimi-
ru Vinteru i Mirku Pintaricu,
urucene diplome za aktivan
rad i doprinos za svih tih godi-
na u Tamburaskom orkestru
KUD-a Podravka. S. Petri¢

U Zadru odriana humanitarna likovna kolonija za razminiranje Hrvatske

Sudjelovali i Podravkini slikari

0§ jednu hvale vrijednu ak-
ciju pod nazivom “Uzmi
kist, teren je ¢ist” podrza-
su likovni umjetnici iz cijele
Hrvatske, a posebno treba spo-
menuti slikare koji pripadaju
Likovnoj sekciji Podravke.
Naime, prosloga vikenda

odrzana je trodnevna likovna

kolonija u staroj gradskoj je-
zgri grada Zadra u svrhu pri-
kupljanja sredstava za razmi-
niranje terena koji je jos uvi-
jek pod minama, a oskudna i
nedostatna sredstva to onemo-
gucavaju.

Kolonija je bila organizira-
na na nivou Hrvatske, a pri-

stupilo joj je stotinjak slika-
ra, $to akademskih $to neaka-
demskih.

Akcija je bila provedena na
inicijativu i u organizaciji Art
centra Zadar, Arting Zagreb,
i P@GOT iz Koprivnice. Sva
nastala prikupljena djela pro-
davat ¢e se na aukciji u Za-

dru 18. prosinca, cija sred-
stva ¢e se koristiti za razmi-
niravanje.

Ovoj akciji od Podravkinih
slikara svoj doprinos dali su:
Darko Vrati¢, Branko Matina,
Barbara Perca¢, Melinda So-
ka¢, Branka Sinko i Nada Dom-
baj. N. Z. L.

Pise: dr. Ivo Belan

svijetu, ali i kod nas,
povremeno kruze price
o ¢udotvornim tableta-

ma za mrsavljenje. Te pricCe su
jasne i primamljive. Nema vi-
$e raznih ogranicavanja obro-
ka! Moze se baciti lista dnevno
unesenih kalorija! Tablete ce
brojiti kalorije za vas.
Zanimljivo, vijesti o takvom
lakom i dobrom rjesenju Sire
se nevjerojatno brzo. Slijedom
toga, biznis s takvim tableta-
ma cvjeta i “klinike za mrsavlje-
nje” prosperiraju. Nazalost, ne-
ke od njih iskoristavaju i one

Prijeti li opasnost od tableta za brzo mrsavljenje?

ljude koji su u stvarnom medi-
cinskom problemu, pa im nu-
de snazneiponekad opasne far-
maceutske preparate.

Osoblje klasicne “klinike za
mrsavljenje” ne ulazi u velike
razgovore s pacijentima. Najva-
Znije je da obecaju da ce paci-
jent u prvom mjesecu izgubiti
7 do 15 kilograma i 5 do 7 kilo-
grama u sljede¢im mjesecima.
Najvise $to covjek moze oceki-
vati je da mu izmjere krvni tlak,
puls i na kratko poslusaju srce.
Nakon $to zapitaju pacijenta ka-
kve su mu navike hranjenja, da-
du mu kutiju s tabletama i in-
strukcije kako ih uzimati. Me-
dutim, vrlo rado ¢e pre$utjeti
moguce nuspojave kod primje-
ne takvih tableta, kao sto je pri-
mjerice nesanica itd. Tako se,
na primjer, nekada davao prepa-
rat koji je sadrzavao kemijsku
supstancu amfetamin, ali kad
se uocilo da izaziva ozbiljne
nuspojave na srcu, s njegovom
upotrebom se prestalo i prepa-
rat je povucen. Prema tome,

isplati li se riskirati svoje men-
talno i fizicko zdravlje? Jer, uzi-
manje neprovjerenih proizvo-
da, dobivenih od nestru¢nih
osoba, koje vam obecavaju brz
gubitak prekomjernetjelesnete-
Zine, moze rezultirati ozbiljnim
simptomima, kao $to je ubrzani
rad srca, visoki krvni tlak, ner-
voza, razdrazljivost, nervna na-
petostihalucinacije. Neki od ta-
kvih preparata, ako su uzeti u
velikim dnevnim dozama, mo-
gu izazvati psihozu koja slici $i-
zofreniji. Neki pacijenti vrlo br-
zo postanu i ovisni o takvim li-
jekovima.

Razumljivo, i danas postoje
proizvodi koji pomazu u pro-
cesu mrsavljenja i koji potisku-
juapetit, alinemjerljiva je razli-
ka kad takve lijekove proizvo-
di respektabilna farmaceutska
kompanija i kad ih propisuju
pravi, eti¢ni i odgovorni lije-
¢nici. Ti lijeCnici ne propisu-
ju takvu terapiju za neograni-
¢en vremenski period. Osim
toga, oni pruzaju pacijentima

i druge detaljne upute o pra-
vilnoj prehrani i zdravom sti-
lu Zivota.

Nasa tvornica lijekova Belu-
po proizvodi Go Slim, prirodni
preparat koji je djelotvoran u
smanjenju, odnosno odrzava-
nju tjelesne tezine. Primjenom
Go Slim tableta postize se sma-
njenje apsorpcije masti iz pro-
bavnog sustava te pad tjelesne
tezine. Istovremeno, smanjuje
i “lo$’ a povecava “dobar” kole-
sterol u krvi. Sam preparat se
ne resorbira u tijelu, nego se,
nakon $to se veze na masti iz
hrane u Zelucu, prirodno stoli-
com izlucuje iz organizma.

Medutim, ako nekriticki po-
vjerujete obecanjima onih dru-
gih “doktora” koji nude i proda-
ju nekakve “¢udotvorne” pilule
koje garantiraju vitku liniju za
kratko vrijeme, izlaZete se rizi-
ku da zavrsite u bolnici. Oni
koji obeéavaju “brzu vitkost”
obi¢no su vi$e zainteresirani za
brzu zaradu nego za dobrobit
pacijenta. ®
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m Prva hrvatska nogometna liga - 17. kolo
Minimalnom pobjedom do
treceg mjesta

SLAVEN BELUPO - RIJEKA 1:0

erbi 17. kola hrvatskog
Dprvenstva na koprivni-

¢kom Gradskom stadio-
nu izmedu Slaven Belupa i Rije-
ke pratilo je oko 2.500 domacih
gledatelja te malobrojna skupi-
na rijecke Armade. Zanimljiva
je bila i loza. Naime, utakmicu
su pratili skauti i izaslanici Cel-
tica, Salzburga, Spartaka iz Mos-
kve, Mﬁnchena 1860, Mouscro-
na, Cernomoreca i Grenoblea.
Domadi strateg Krunoslav Jur-
¢i¢ imao je brojne probleme oko
sastavljanja momcadi pa se tako
u prvoj jedanaestorici nasao Ra-
dicek te mladi Jajalo i Deli¢, dok
je Posavec ostao na klupi. Rije-
ka se pak predstavila u obram-
benoj formaciji, s jednim napa-
dacem.

Ve¢ od pocetka se vidjelo da
¢e utakmica biti teska, rovov-
ska bitka, a sigurno da je i ras-
kvasen teren ucinio svoje. I jed-
na i druga ekipa najcesce su du-
gim loptama pokusavali uposliti
svoje napadace i to je Cesto puta
obostrano bilo neuspje$no. Ka-
kve - takve prigode predstavlja-

li su prekidi, ali sve su bili neto-
¢ni udarci. Rijeka je prvi udarac
u okvir uputila u 21. minuti, ali
je Pamic tukao mlako, Ivesa je la-
gano uhvatio loptu. Taj podatak
dovoljno govori o obrambenoj
strategiji gostiju. Dvije minute
prije kraja prvog dijela Sopi¢ je
imao jedinu pravu stopostotnu
prigodu Slavenasa u prvom dije-
lu utakmice.

U nastavku Slavenasi i dalje
imaju inicijativu, Rijeka je bila
jo$ defanzivnija nego u prvom
dijelu. No, domacdi nogometasi
nikako nisu mogli stvoriti izgle-
dnu prigodu. Ve¢ su gledatelji
pomislili da ¢e utakmica zavrsi-
ti nerijeSeno, no u 83. minuti pa-
la je odluka. Juri¢ je ubacio s de-
sne strane, lopta je preletjela Ra-
deljica, ali ne i Sehi¢a, koji je iz
blizine glavom pogodio mrezu
za 1:0. Ostao je to i konacni re-
zultat, iako je Rijeka dva puta
pogodila mrezu. No, jedan po-
godak nije priznat zbog igranja
rukom Ivanova, drugi zbog za-
leda Skore.

- Jako sam sretan ovom pobje-

dom. Imali smo puno potesko-
¢a u sastavljanju ekipe za ovu
utakmicu. Na klupi sam imao
igrace koji su bili spremni za 10-
15 minuta, tako sam ih i stavio u
igru. Nedostajalo nam je nekoli-
ko igraca koji daju kvalitetu na-
$0j igri, no odigrali smo jedno
od boljih poluvremena u prven-
stvu. Moramo jo$ napredovati
u nekim segmentima, ali nakon
ove pobjede mirno ¢ekamo pre-
ostale utakmice do kraja sezone
- rekao je nakon utakmice Kru-
noslav Juréic.

A ove subote pred TV kame-

rama u 20,05 sati ponovo der-
bi - na Poljudu se sastaju Haj-
duk i Slaven Belupo. Spli¢ani su
ozbiljno uzdrmani, a Slavenasi
nece imati problema s igrackim
kadrom, nema pozutjelih te ce
istrcati u najjacem sastavu. Na-
ravno, optimizam je u koprivni-
¢kim redovima i o¢ekuju se do-
bre vijesti s Poljuda.

Protiv Rijeke za Slaven Belu-
po su igrali: Ivesa, Radicek (od
69. Juri¢), Radelji¢, Kristi¢, Si-
klic',v Sopi¢, Poljak, Bosnjak (od
87. Somoci), Jajalo, Deli¢ (od 83.
Kresinger), Sehi¢. B. Fabijanec

Na Gradskom stadionu u Koprivnici

Spomen ploca navijacima poginulima u Domovinskom ratu

aulazu u Gradski stadi-
on u utorak je, na inici-
jativu Udruge branite-

lja, invalidaiudovica Domovin-
skog rata Podravke, svecano ot-
krivena spomen-ploca u Cast i
slavu svim poginulim navijaci-
ma NK Slaven Belupo tijekom
hrvatskog Domovinskog rata.
Plocu je otkrio predsjednik klu-
ba Stanislav Biondié, i sam su-
dionik Domovinskog rata, ko-
ji je medu ostalim podsjetio na
najteZe i najsvjetlije dane na-
$e povijesti te na iznimno veli-
ki doprinos Koprivni¢anaca u
borbi za slobodu. Velikom bro-
ju nazo¢nih obratili su se i di-
rektor kluba Robert Markulin

.l

ﬁ ~ SrptIJmen plocu otkrio je predsjednik

~ NK Slaven Belupo Stanislav Biondi¢

(snimio B. Godek)

i predsjednik UBIUDR-a Mla-
den Pavkovi¢, koji je naglasio:

- Nasa je Zelja da se ne zabo-
ravi Domovinski rat, a poglavi-
to zrtve koje su pale za domovi-
nu. Medu poginulima sigurno
ima i navijaca ne samo Slaven
Belupa ve¢ i drugih klubova.
Takoder se moramo podsjeti-
ti i na Sportsku cetu koja je u
vrijeme rata bila aktivna i u Ko-
privnici.

Otkrivanju spomen-ploce, uz
branitelje, bili su nazo¢ni i no-
gometasi Slaven Belupa pre-
dvodeni trenerom Krunosla-
vomJurci¢em, predstavnicigra-
da i Zupanije, te ljubitelji ovog
najpopularnijeg sporta.

Razgovor s Josipom Omréenom Cekom, pomocnim trenerom Slaven Belupa

Lijepo
bo

Pise: Slavko Petric¢
Snimio: Berislav Godek

osip Omrcen Ceko, $kolo-
vniigracsgolgeterskim "ma-
nirima’, nogometa$ koji se
adavao golova, ali, kaze, ma-
lo onih koji se pamte, i kojeg su
viSe cijenili treneri nego publi-
ka, dolaskom Krunoslava Jurci-
¢azavodu Slavenovih nogome-
tasa sjeo je na klupu do bivseg
suigraca a sada trenera. Omr-
¢en Ceko poceo je igrati nogo-
met usinjskom Junaku sa 16 go-
dina, nastavio u zapresickom
“divu iz predgrada” da bi 1993.
godine obukao Slavenov dres,
a Slaven je tih godina okrunio
svoje ambicije ulaskom u pr-
voligasko drustvo. Slijedi odla-
zak golgetera "plavih” u kine-
sku pecalbu. Iz kluba Chen du
Josip odlazi u francuski Pau da

jiio

n"

bi se na kraju vratio u Koprivni-
cu i pristupio istoimenom hr-
vatskom liga$u. Igranjem iz paj-
daskih pobuda u drnjanskom
Tomislavu i ivaneckoj Slogi Ce-
ko je zaklju¢io dva desetljeca
igranja u seniorskoj konkuren-
ciji. Nakon igranja i sa zavrse-
nom Akademijom HNS-a po-

svetio se trenerskom pozivu u
koprivnickoj skoli nogometa
iz koje ga Jurci¢ uzima za svog
pomoc¢nika.

- S Jurd¢icem sam zajedno
igrao u Interu, a nakon dola-
ska u Slaven odabrao me za su-
radnika. Do sada je to izvanre-
dnasuradnja. Za treninga zadu-
Zen sam za uvodni dio i situa-
cijske vjezbe, a u pripremanju
za utakmice dogovaranje nam
je najces¢i nacin za odluciva-
nje. Imamo obostrano povjere-
nje, a to se pozitivno odraza-
va ina ekipu. U trenerskom po-
slu sada sam tre¢u godinu i vje-
rujte da je danas lijepo vidjeti
da je Slaven na tre¢em mjestu
s mogu¢no$cu da bude i bolji.
Bolji smo i od "mojeg” Hajdu-
ka za kojeg sam kao rodeni Si-
njanin od malih nogu navijao.
Prate nas i problemi, a jedan

je vic{;eti da je danas Slaven
mojeq” Hajduka

je da imamo premali fond igra-
¢a, klupa nam je "tanka’; a pra-
tile su nas i ozljede. U prijela-
znom roku Zelja nam je da se
pojacamo s dva kvalitetna igra-
Ca pa Ce tada i ponovni ulazak
u Europu, u kojoj smo vec osta-
vili pozitivnog traga, biti izgle-
dniji. Iako Podravina ne obilu-
je vrhunskim nogometnim ta-
lentima, po dobrim nogometa-
$ima nadmasuje druge sredine.
Nogometna $kola u kojoj sam
do jucer bio pokazuje sve vidlji-
vije rezultate zahvaljujudi i sve
boljim uvjetima za treniranje.
A u mladim kategorijama tre-
nerima je i ljep$e raditi jer nije
sve podredeno rezultatu kao u
profesionalnim sastavima - ka-
Ze pomo¢nik trenera Krunosla-
va Jurcica s kojim zajedno tra-
Zi Slavenove staze do novih eu-
ropskih puteva. B

Nagrada za ostvarenje godine
- svjetsko priznanje Blanki Vlasic

Na skupu Medunarodne atletske federacije (IAAF) u Mon-
te Carlu jedno od najznacajnijih godi$njih priznanja primila
je svjetska prvakinja u skoku uvis Blanka Vlasi¢. Promotorica
Podravkine vode Studena primila je nagradu za svjetsko atlet-
sko ostvarenje godine. Tako su ¢elnici svjetske atletske fede-
racije ocijenili Blankino osvajanje prvog mjesta sa preskoce-
nih 207 centimetara na Svjetskom prvenstvu u Osaki. Blanka,
osim $to je svjetska prvakinja u skoku uvis, ove je godine ima-
la sjajan niz od 18 pobjeda u 19 jakih natjecanja i stoga se oce-
kivalo da Blanka bude izabrana za najbolju svjetsku atleticar-
ku za ovu godinu, no to se ipak nije dogodilo. S. P.

Kuglanje - Liga prvakinja, 1. kolo

Podravkina “petarda”
Slovenkama

Podravka - Eta (Kamnik) 8:0 (20:4) 3500:3126

Koprivnicke staze jo$ jednom su bile fatalne za jo$ jednu sloven-
sku ekipu, koja je nakon Miroteksa i Bresta, dozivjela tesku "ha-
variju” i potonuce sa 8:0. Go$ce nisu ekipa koja bi bila iole ozbi-
ljan protivnik kuglacicama Podravke, koje su, kao i uvijek, odigra-
le ozbiljno i motivirano. Rezultat takvog pristupa je ovako visoka
pobjeda od 8:0 i razlika od 374 cunja. Slovenke su imale ¢ak dva
rezultata ispod 500 ¢unjeva, dok je vise od 600 imala samo Zeljka
Orehovec. Nakon sjajnih rezultata na bjelovarskim stazama Zelj-
ka je pokazala da je tesko zaboraviti koprivnicke "stare” staze.
Odigrala je dva sjajna seta (177+179) i sa 644 cunja bila najbolja
igracica utakmice. Mozda je ovo bio posljednji nastup Podravke
na ovakvim stazama, na kojima su padali velikani svjetskog kugla-
nja kao $to su slovenski Miroteks i rumunjski Electromures.

Prvi put se u gledali$tu nasao novi predsjednik Kuglackog klu-
ba Zdravko Dimac, koji je uzivao u nadmo¢noj igri svojih kugla-
¢ica. Uzvrat u Kamniku za dva tjedna bit ¢e samo ugodan izlet,
jer prednost Podravke je nedostizna.

Rezultati: Vudié¢ - Jaksa 1:0 (3:1) 542:488, Zorec - Sostar 1:0
(3:1) 559:523, Luka¢ - Luzar 1:0 (3,5:0,5) 594:541, Picer - Habat
1:0 (4:0) 596:537, Orehovec - Rozina 1:0 (3:1) 644:538, Vuka -
Hren 1:0 (3,5:0,5) 565:499

Prva hrvatska liga kuglaca - 10. kolo

Odlican otpor Podravkasa

Kandit-Premijer - Podravka 6:2 (12:12) 3415:3381

Kuglaci Podravke nisu u Bjelovar otputovali s bijelom zasta-
vom. Velikom favoritu pruZili su solidan otpor i osvojili dva po-
ena. U prvoj seriji bilo je 2:0 za domace, ali uz dvaput po 2:2 u
setovima. U drugoj seriji Vuci¢ gubi za 28 "drva’, a sjajni Zlatko
Ruzman s odli¢nih 613 ¢unjeva postaje prvo ime utakmice, je-
dini je kugla¢ dvoboja koji je "preskocio” 600 cunjeva. U zavrsni-
ci Miklosic je za pet Cunjeva bolji od Leke i to je drugi poen za
Podravku. I omjer u setovima od 12:12 pokazuje izjednacenost,
ali su domaci ipak stvorili ukupnu razliku od 34 ¢unja. U subo-
tu Podravkasi u Bjelovaru igraju s Grmosc¢icom iz Zagreba, ko-
ja je prije sedam dana u Bjelovaru, u sjajnoj utakmici, pobijedila
domaci Bjelovar 5:3.

Rezultati: Sipalo - Stefoi¢ 1:0 (2:2) 571:555, Liovi¢ - Pigac 1:0
(2:2) 585:533, Domnjak - Ruzman 0:1 (0:4) 544:613, Pusi¢ - Vucic¢
1:0 (3:1) 599:571, Leko - Miklosi¢ 0:1 (2:2) 543:549, Barisi¢+To-
masovi¢ - Betlehem 1:0 (3:1) 440+133:560. Z. Semper

Druga liga stolnotenisaca - istok

Slavonci u Koprivnici upisali
dvije pobjede

PODRAVKA - LOKOMOTIVA 1:4

U Cetvrtom kolu drugoligagkog natjecanja stolnotenisaca u isto-
¢noj skupini Slavonci su u Podravini zabiljezili dvostruki uspjeh.
Od stolnotenisaca Podravke bolji su bili osjecki Vodovod i vinko-
vacka Lokomotiva pobijedivsi uvjerljivo u subotnjim mecevima.
S Vodovodom jos je bilo i izgledno da Podravka moze dobiti bo-
dove, ali su mladi igrac¢i Danijel Jura$i¢ i Sanjin Kovacevi¢ odi-
grali bojazljivo, ne koriste¢i nimalo prednost domacdeg terena,
dok su s druge strane osjecki golobraci nadvisili su favorizirane
Podravkase. Sli¢no je bilo i u popodnevnom susretu s Lokomoti-
vom kad su ambicije Koprivni¢anaca smirili prekaljeni Vinkovca-
ni. Sada se stolnotenisaci Podravke moraju "vaditi” u susretima
8. prosinca u Senkovcima i Mihovljanu. I to ba$ protiv medimur-
skih momcadi koje uz Podravku racunaju na osvajanje prvog mje-
sta i plasman u Prvu ligu. S. P.
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«J Dolcela - prazniéna kampanja

Ljepsi Bozi¢ uz Dolcelu

e¢ tradicionalno uoc¢i bozi¢nih i novogodi-

\ / $njih praznika Dolcela je pripremila prigodne
akcije prodaje praskastih slastica i teku¢ih bilj-

nih slagova 5+ u kojima ce za svaku kupnju kupce
nagradivati prakticnim poklonom. Na taj nacin u ra-
zdoblju pojacane potrosnje proizvoda za pripremu
slastica nagradivat e vjerne potro$ace lijepo dizajni-
ranim i korisnim predmetima za kuéanstvo. Potrosa-
¢i ¢e modi birati nagrade izmedu krpa, pregaca, nad-
stoljnjaka, tacna za kolace s poklopcem, staklenih
tanjura i lopatica za kolace, ovisno o vrijednosti ku-

pljenih proizvoda, a svaki ¢e kupac dobiti i sve¢anu

vreéicu Dolcela.

Akcijske prodaje odrzavat ¢e se od 29. 11. do 29.12.
2007. na 120 najfrekventnijih prodajnih mjesta u cije-
loj Hrvatskoj. Istovremeno provodit e se i medijska
kampanyja, a Citateljice Zenskih ¢asopisa mo¢i Ce u nji-
ma pronadi i korisne recepte za pripremu mastovitih

Dolcela slastica.
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r]’rigbdq_e nagrade za vjerne potrosace
u akcijskoj prodaji proizvoda Dolcela

Cokolino visebojac u vatrenoj umaskoj atmosferi

Posebno je zapaiena bila skupina ucenika obucena u bijele

= L =

.

i crvene

majice na kojima je po jedno slovo tvorilo natpis Cokolino visebojac

~
okolino visebojac odr-
zan u OS Marija i Li-

na u Umagu 22. stude-
noga bit ¢e zapamden po izu-
zetnoj navijackoj atmosferi.
Puna dva sata uz poticaj odli-
¢nih voditelja Roberta Ani-
¢a i Zlatka Skrinjara ucenici

su bez prestanka navijali, pje-
v'ali, sklandirali - Podravka,
Cokolino, Umag, Hrvatska,
Istra.... Po ocjeni stalne ekipe
iz Sportskih novosti i Podrav-
ke koja koordinira projekt
bila je to najbolja navijacka
atmosfera u ovogodis$njoj se-

zoni Cokolino visebojca. Im-
presionirala je i posebnog go-
sta tenisa¢a Marina Cili¢a ko-
ji je ustvrdio da tako nesto jos
nije dozivio. U takvom okru-
Zenju natjecateljima kao da
su porasla krila, borili su se
zdusno za svaki bod, a Zvo-
nimir Boban, legendarnikape-
tan vatrenih, kao istinski pe-
dagog poducio je mlade vise-
bojce da se moraju boriti fer.
I naravno, svi su uzivali u na-
tjecanju, prilici za druZenje.
Odvis$e tuzna nije bila ni Va-
lentina Borosa koja je u "pri-
petavanju” u pucanju penala
izgubila od Azre Softi¢, kona-
¢ne pobjednice umaskog na-
tjecanja u konkurenciji djevoj-
Cica, dok ¢e od djecaka Dani-
jel Duki¢ predstavljati svoju
$kolu na zavr$nom natjeca-
nju. S njima ¢e putovati i Do-
minik Otoc¢an koji je u svom
radu na temu "Svijet po tvom”
pozelio da nema vise gladi u
svijetu. J. L.

RECEPT TJEDNA

Kesten
kolac

Sastojci:

Za tijesto:

200 g namjenskog brasna za
prhka tijesta Podravka

1 zli¢ica praska za pecivo Dol-
cela, 100 g maslaca

75 g Secera u prahu, 1 jaje

Za nadjev:

150 g maslaca

150 g $ecera u prahu

2 vrecice vanilin Secera Dol-
cela

pola zlicice cimeta, 2 jaja

400 g kesten pirea

2 bjelanjka

amaretto

Priprema:

Odvojite bjelanjak od Zumanj-
ka. Brasno pomijesajte s pra-
$kom za pecivo, dodajte ma-
slac, $ecer, Zumanjak i umije-

site prhko tijesto. Pripremlje-
no tijesto ostavite 60 minuta
u hladnjaku. Za nadjev ome-
ks$ani maslac pomije$ajte sa Se-
¢erom, vanilin $e¢erom i cime-
tom. Odvojite bjelanjke od Zu-
manjaka. Zumanjke i kesten
pire umijesajte u pripremlje-
ni maslac. Na kraju umijesajte
snijeg od svih 5 bjelanjaka. Ti-
jesto tanko razvaljajte i oblikuj-
te u okrugli kalup tako da pre-
krije dno i 3 cm ruba kalupa.
Pecite 10 minuta na 200°C.
Rasporedite smjesu od keste-
na po tijestu i pecite jo$ 50
minuta.

Peceni kola¢ pokapajte like-
rom.

Posluzivanje:

Posluzite posipano $ecerom
u prahu.

Savjet:

Ako koristite kestene, onda
vam treba 750 g kestena. Ke-
stene zarezite, pecite u zagri-
janoj pe¢nici na 200°C oko 10
minuta. Ogulite ih i stavite ku-
hati oko 30 minuta. Ohladite
ih i propasirajte. Tako cete do-
biti kesten pire.

Vrijeme pripreme: 1 sat i 30
minuta

cool
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Akcija Studenca
i Plodina

U petak 30.
studenoga za-
pocela je pro-
motivna akci-
ja s kupcem
Plodine ko-
ja ce trajati
do 31. prosin-
ca ove godine
2007.

Za kupnju six pack pakiranja
Studenca od 1,51 dobije se gra-
tis Studenac od 0,251 u cafe ba-
ru Plodine.

Akcija ¢e se odvijati na svim
prodajnim mjestima lanca Plo-
dine u sklopu kojih je i cafe bar
Plodine - u Koprivnici, Slavon-
skom Brodu, Sisku, Hiper Plp—
dinama Kostrena, Umagu i Si-
beniku

Cilj ove akcije je povecanje
prodaje Studenca u six pack
pakiranju na prodajnim mjesti-
ma trgovina Plodine.
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Nogomet i poslovni odnosi

Podravkina
Cestitka Rusima

Svi smo se jako radovali i bili ponosni na nase nogometa-
$e koji su velicanstvenom pobjedom nad nogometnom re-
prezentacijom Engleske zavrsili kvalifikacije za europsko
nogometnom prvenstvo na prvom mjestu u grupi. Pobje-
dom nad engleskom reprezentacijom nasi su "vatreni” sa
sobom na Europsko prvenstvo "poveli” i odabranu nogo-
metnu vrstu Rusije. Ruski narod bio odusevljen $to se ti-
me i njihova reprezentacija plasirala na prvenstvo Europe.
Ruski distributeri su odmah zvali nase ruske Podravkase
te im se zahvaljivali. Medu mnogima je bio i na$ distribu-
ter iz Ekaterinburga - kako nam je ispri¢ao Podravkin di-
rektor trzista u Rusiji Kristijan Sabo - koji ga je nazvao u
pet sati u jutro izahvaljivao mu na pobjedi.

- Ovime je stvorena pozitivna atmosfera oko Hrvatske
$to trebamo u narednom periodu pokusati iskoristiti, no
mjesta euforiji nema! Sada odmjereno i uporno kre¢emo
u jo$ jace lobiranje Podravkinih interesa kroz formalne i
neformalne kanale, a ve¢ je sada dogovorena nogometna
utakmica izmedu Hrvata u Moskvi i administracije gra-
da Moskve gdje ¢e igrati i moskovski gradonacelnik Yuri
Lushkov - kaze Sabo.

Na kraju nam je dodao kako je veliki broj Rusa gledao
prijenos utakmice iz Engleske, a ne Rusije s Andorom.

Podravka je i medijski iskoristila ovaj povoljni nogome-
tni trenutak te su nasi predstavnici u Rusiji dali nekoliko
intervjua u ruskim novinama, a objavila je i oglas u najtira-
Znijim ruskim tjednicima Komsomolska Pravda i Moskov-
ski Komsomolac, te dnevnim novinama Metro.

Tekst iz oglasa u slobodnom prijevodu glasi: “Od sve-
ga srca Cestitamo na plasmanu vase reprezentacije na pr-
venstvo Europe 2008. godine! Podravka - garancija hrvat-
ske kvalitete!”

V. Indir

Crta: lvan Haramija - Hans



