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  Podravka nastavlja bi­ti odgovoran “di­gi­talni korporati­vni građanin”, a novim je web strani­cama još jednom dokazala usmjerenost 
odgovornom komuni­ci­ranju putem svih suvremenih kanala

Redizajn na Podravkinoj web adresi www.podravka.hr

Podravka objavi­la nove 
korporati­vne web strani­ce

Pi­še: Ines Ba­nja­nin

Podravka je u četvrtak 29. 
studenoga objavi­la redi­
zajni­rane i sadržajno bo­

gati­je korporati­vne web stra­
ni­ce na adresi www.podrav­
ka.hr. Rad na projektu trajao 
je samo tri mjeseca i u tom je 
peri­odu obavljen cjelokupan 
posao, koji ni­je bio ni­malo je­
dnostavan, budući da ovakvi 
projekti inače traju mi­ni­mal­
no šest mjeseci. Zato u Korpo­
rati­vnim komuni­kaci­jama isti­
ču kako je posti­gnut veli­ki 
uspjeh.

Stranice podijeljene u module
Nove korporati­vne strani­ce 

Podravke nami­jenjene su no­
vi­nari­ma, investi­tori­ma i fi­
nancijskim anali­ti­čari­ma, po­
slovnim partneri­ma, potenci­
jalnim i sadašnjim zaposleni­
ci­ma, potrošači­ma, ali i svima 
oni­ma koji se prvi puta upo­
znaju s Podravkom. 

Posljednji redi­zajn proveden 
je 2003. godine, također kra­
jem studenoga. Bi­tan je korak 

uči­njen u pravcu integraci­je 
novih korporati­vnih strani­ca 
s postojećim web strani­cama 
Podravke u smi­slu međuso­
bnog di­jeljenja sadržaja i fun­
kci­ja. Strani­ce su podi­jeljene 
u module koji pružaju kvali­te­
tnu i cjelovi­tu sli­ku Podravke 
u javnosti. Modul “Kompani­
ja” sadrži informaci­je o kompa­
ni­ji, njezi­noj povi­jesti, članovi­
ma Uprave i Nadzornog odbo­
ra, informaci­je o trži­šti­ma, po­
li­ti­kama, nagradama... Modul 
“Odgovornost” sadrži vi­jesti 
vezane uz Podravku u kontek­
stu održi­vog razvoja, informa­
ci­je o društvenom, okoli­šnom 
i gospodarskom utjecaju na­
še kompani­je, sponzorstvi­ma 
i donaci­jama te Zakladi “prof. 
Zlata Bartl”. Modul “Brandovi” 
sadrži vi­jesti vezane uz naše 
proi­zvode i brandove, informa­
ci­je o nagradnim igrama... 

Bogatiji i pristupačniji sadržaj
Modul “Medi­ji” sadrži najno­

vi­je vi­jesti, objave za medi­je, 
fotografi­je, vi­deozapi­se, radi­
oemi­si­ju, sli­ke, izvješća, doku­

mente, objave u drugim medi­
ji­ma te ostale medijske sadrža­
je vezane uz Podravku. Modul 
“Investi­tori” sadrži fi­nancijske 
vi­jesti, informaci­je o di­oni­ci i 
obvezni­ci Podravke, fi­nancij­
ske informaci­je i izvješća. Mo­
dul “Kari­jera” sadrži vi­jesti, in­
formaci­je o zapošljavanju u 
Podravki, razvoju kari­jere, Po­
dravki­noj menadžerskoj aka­
demi­ji. 

Strani­ce su sadržajno osje­
tno bogati­je i pri­stupačni­je 
kori­sni­ci­ma, a pri­mjetna razli­
ka u odnosu na pri­jašnju ver­
zi­ju odnosi se na konsoli­daci­
ju sadržaja koji su sada preu­
ređeni na bi­tno upotreblji­vi­ji 

način kako bi bili na dohvat ru­
ke svim posjeti­telji­ma. Preure­
đena je i apli­kaci­ja za upravlja­
nje sadržaji­ma koja omoguća­
va dodatne inovaci­je. Ovako 
postavljen sustav upravljanja 
sadržaji­ma predstavlja odstu­
panje od tradi­ci­onalne logi­
ke opremanja korporati­vnih 
strani­ca.

Najviši standardi web struke
Kako u Korporati­vnim komu­

ni­kaci­jama isti­ču, obnovom 
korporati­vnih web strani­ca za­
dovoljeni su najvi­ši standardi i 
dosti­gnuća web struke poput 
društvenih medi­ja, web stan­
darda te princi­pa di­zajna pre­

ma web 2.0. Cjelovi­tost korpo­
rati­vnog komuni­ci­ranja na in­
ternetu predstavlja i njezi­na 
soci­jali­zaci­ja. Uz korporati­vne 
web strani­ce, Podravka je sa­
da prisutna i na društvenim 
servi­si­ma kao što su YouTube, 
Flickr, del.icio.us i drugi. Po­
dravka nastavlja bi­ti odgovo­
ran “di­gi­talni korporati­vni gra­
đanin”, a ovim je strani­cama 
još jednom dokazala usmjere­
nost odgovornom i transparen­
tnom komuni­ci­ranju putem 
svih suvremenih kanala. 

U obnovi korporati­vnih stra­
ni­ca sudjelovale su agenci­je 
Case Sensi­ti­ve d.o.o., Web Bur­
za d.o.o. i Skin 29 d.o.o. n
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Pi­še: Željko Krušelj

Večernji list je ovih dana 
naručio istraživanje ko-
je je trebalo odgovoriti 

na pitanje što se u proteklih pet 
godina u hrvatskom gospodar-
stvu promijenilo u stvaranju tr-
žišnih brandovam kao i razini 
njihove prihvaćenosti u najširoj 
javnosti. Da bi istraživanje bilo 
što vjerodostojnije, ponovljena 
su ista pitanja koja su korištena 
2002. godine, a za dva pitanja 
nastojalo se da se, ukoliko nisu 
promijenili posao, opet očituju 
isti predstavnici iz stotinu naj-
većih hrvatskih tvrtki. 

Kad su se cjelokupni re-
zultati proanalizirali, za-
ključak nije pretjerano 

optimističan. Pojednostavlje-
no rečeno, domaće gospodar-
stvo nije odviše dinamično i ne 
stvara se dovoljno novih vrijed-
nosti. U tih pet godina prema-
lo se toga promijenilo, što go-
vori da su strategija i društveni 
smisao stvaranja i upravljanja 
brandovima u nas još nedovolj-
no poznati. Rezultati, naime, 
govore da tvrdnja predstavnika 
najvećih tvrtki kako 78 posto 
njih radi na stvaranju prepo-
znatljivih marku ne daje zado-
voljavajuće rezultate, jer bi se u 
spomenutih pet godina puno 
više toga mijenjalo. Interesan-
tno je, međutim, da je posto-
tak tvrtki koje su spremne na 
stvaranje prepoznatljivih marki 
potpuno isti i 2002. i 2007., ia-
ko se u tih pet godina jako pu-
no govorilo o potrebi brandira-
nja proizvoda, jer oni na trži-
štu dostižu osjetno veću cijenu, 
a i olakšan im je i izvoz na stra-
na tržišta.

U cijelom tom istraživa-
nju Podravka je, za ra-
zliku od mnogih dru-

gih, prošla sasvim zadovolja-
vajuće. Ona čvrsto drži svoju 
pozicije, za razliku od drugih 
kompanija koje su mijenjale re-
doslijed. Na pitanje koja je do-
maća marka na razini svjetske 
kvalitete, odgovor je i 2002. i 
danas gotovo isti. Prvoplasira-
na je i onda i sada Vegeta, s tim 
da je u međuvremenu i osjet-
no povećala razliku u odnosu 
na druge marke. Dok ju je rani-
je 69,6 posto anketiranih stav-
ljalo na prvo mjesto, danas to 
čini 74,2 posto ispitanika. Ne-
kada je na drugome mjestu bio 
Sumamed, da bi sada on pao 
za jedno mjesto, a “srebra” se 
dokopala Bajadera, koja je pri-
je bila treća. Indikativno je da 

na tom popisu i onda i sada sli-
jede Jamnica, kravata Croata, 
Cedevita, Dorina, Ožujsko pi-
vo, Karlovačko pivo, Ronhill i 
Studenac, samo što se redosli-
jed nešto promijenio. Podrav-
ka i Kraš jedine imaju po dvi-
je marke, što je također uspjeh. 
Zanimljivo je da na tom popi-
su nema Zvijezda ulja, koje je 
u nekim drugim istraživanji-
ma po prepoznatljivosti dijeli-
lo mjesto s Vegetom.

Vegeta, inače dominira u 
još tri pitanja, gdje se ta-
kođer u pet godina ni-

šta nije promijenilo. Na pita-
nje koju domaću marku najvi-
še cijene, 70-ak posto ispitani-
ka je opet s velikom razlikom 
prema svima ostalima odabra-
lo Vegetu. Sada je druga Cede-
vita a treći Sumamed, a nekada 
je bilo obrnuto. Kad je uslije-
lo pitanje koja je domaća mar-
ka najprepoznatljivija, vodećoj 
Vegeti u tih pet godina ništa 
nije naškodilo, a opet se na lje-
stvici najviše popela Bajade-
ra. Naposljetku, najboljom, što 
znači i najvrijednijom, hrvat-
skom markom proglašen je isti 
taj prije pola stoljeća osmišlje-
ni Podravkin dodatak jelima, 
da bi zatim slijedili Bajadera, 
Cedevita, Jana, Kraš, Podravka 
(shvaćena kao marka!), Franck, 
Jamnica, Zvijezda, Ledo, Du-
kat, Pliva, kravata Croata, Do-
rina, Gavrilović, SMS, Faks he-
lizim, Konzum, INA, Ožujsko 
pivo i tek onda Sumamed. Mo-
že se uočiti kako pojedinim slu-
čajevima, primjerice Francko-
vu ili Vindijinom, nisu viso-
korangirane robne marke, već 
brand čini sama kompanija.

Analizirano je i koje su 
vodeće hrvatske tvrt-
ke u tih pet godina, ali 

po kriteriju prihoda ili profi-
ta, nego po razini organizira-
nosti i imidžu u javnosti. Dok 
je 2002., kažu ispitanici,  to bila 
Pliva (sa samo jednim postot-
kom ispred Podravke!), sada je 
to Agrokor. Za njega se odluči-
lo 45 posto anketiranih, dok je 
opet drugoplasiranoj Podrav-
ki pripalo 43 posto. Pliva je u 
međuvremu pala na peto mje-
sto, dok su treći i četvrti Kraš i 
Atlantic grupa.

Postavljeno je i pitanje u 
koje domaće tvrtke ispi-
tanici imaju najviše po-

vjerenja. Prije pet godina je re-
doslijed bio Pliva, Podravka i 
Kraš, da bi sada Agrokor opet 
došao na prvo mjesto, a slijedi 
ga Podravka i, opet, Kraš. I tu 
je Pliva, koju mnogi više ni ne 
percipiraju kao domaću kom-
paniju, pala na peto mjesto, 
da bi  se i tu naglo digla Atlan-
tic grupa, a slijede INA, T-HT, 
Dukat, Franck, Saponija, Vin-
dija i Konzum.

Očito je da Podravka iz-
među dva istraživanja 
nije gubila svoj status 

na tržištu, ali ni u najširoj jav-
nosti, no da ta dobra pozicija 
nije dovoljno iskorištena da bi 
se u najprepoznatljivije bran-
dove lansirali još neki njeni vi-
sokokvalitetni proizvodi. n

NAŠA POSLA

U pet godina Vegeta još 
dominantniji brand

∆

Podravka je i u istraživanju 2002. i u njegovu 
ponavljanju 2007. zadržala drugo mjesto po 
organizaciji, imidžu i povjerenju kupaca

Ra­zgo­vor s čla­nom Upra­ve Podravke Mi­ro­sla­vom Vi­tko­vi­ćem

Kom­pa­nij­ski re­zul­ta­ti tre­ba­ju 
biti kao i oni na hrvatskom tržištu
Pi­še: Boris Fabijanec
Sni­mio: Nikola Wolf

Dobra tradi­ci­ja u Podrav
ki­noj Prodaji Hrvatska 
se nastavlja. Naime, i u 

devet mjeseci ove godine, kao 
uostalom i nekoliko godi­na una
trag, prodaja na hrvatskom tr
ži­štu, koje je najveće i najpro
fi­tabilni­je Podravki­no trži­šte, 
bi­lježi dobre poslovne rezulta
te. U odnosu na isto prošlogo
di­šnje razdoblje bi­lježi se 8 po
sto rasta prodaje, a u odnosu 
na plan 4 posto. Također, i stru
ktura troškova je u zacrtanim 
planovi­ma pa član Uprave naše 
tvrtke Mi­roslav Vi­tković, izme
đu ostaloga zadužen i za hrvat
sko trži­šte, ima razloga za zado
voljstvo.

- Uz to što smo posti­gli zapa
žene rezultate u programu ri­te
i­la, posebno me veseli što kon
ti­nui­rano rastemo u gastro pro
gramu, jer smo gastro trži­šte za
crtali kao jedno od strateških 
kanala Podravkine prodaje. To 
trži­šte će se i dalje razvi­jati te je 
naš cilj da adekvatno prati­mo 
rast i razvoj hrvatskog turi­zma 
kako bi­smo paralelno i mi zna
čajni­je i više rasli. Također, za
dovoljstvo mi je istaknuti kako 
smo po svim anali­zama znatno 
popravi­li vi­dlji­vost Podravki­nih 
proizvoda na prodajnim mjesti
ma, a to znači da po jasno zacr
tanim i plani­ranim hodogrami
ma naši proi­zvodi se mogu na
ći na svim značajnim prodaj
nim mjesti­ma u Hrvatskoj. Ove 
godine napravi­li smo i značaj
ni iskorak u segmentu proda
je pi­ća akvi­zi­ci­jom Lera či­me 
smo defi­ni­ti­vno stavi­li točku na 
i daljnje strategi­je i razvoja pro
grama pi­ća.

• Prodaja i distribucija Le­
ro programa počela je 1. sr­
pnja ove godine i prema do­
sadašnjim pokazateljima taj 
program zaista pokazuje po­
tencijal. Prodaja tih proizvo­
da je dobra, a zanimljivo je da 
uopće nije bilo marketinških 
akcija koje bi pratile taj pro­
gram. Vaš komentar.

- To je či­njeni­ca, ali zbog to-
ga što se unutar našeg Marke
tinga rade intenzi­vne pripreme 
za 2008. godi­nu i prakti­čki oče
kujemo jedan marketinški bum 
Lera iduće godine. No, ovdje 
bih htio istaknuti da kada radi­te 
akvi­zi­ci­ju onda sva dosadašnja 
iskustva pokazuju da u prvom 
trenutku dolazi do pada prome
ta zbog određenih kompli­kaci
ja u fazi preuzi­manja. Kod nas 
to ni­je bio slučaj i želio bih če
sti­tati eki­pi iz Prodaje Hrvat
ska na odli­čno odrađenom po
slu, jer ni­je bi­lo ni­kakvih pore
mećaja na trži­štu. Dapače, bi­lje
ži se rast prodaje u odnosu na 
to kako su radi­li u Istravi­nu. Uz 
navedeni program pi­ća veseli i 
bi­tan rast prodaje Vegete. Pre
ma svemu do sada navedenom, 
trži­šte Hrvatske koje trenutno 
u strukturi ukupnog prometa 
Podravke či­ni više od 50 posto, 
zahvaljujući prodajnoj eki­pi i 
marketinškoj potpori, ostvaru
je značajan rast na najzahtjevni

jem i najznačajni­jem Podravki
nom trži­štu.

• Analizirajući prodajne re­
zultate Podravke za ovogodi­
šnjih devet mjeseci poseb­
no veseli sada već kontinui­
rani rast prodaje mesnog pro­
grama. 

- I mene vesele ti rezultati una
toč brojnim strahovi­ma koji su 
postojali nakon što je konkuren
ci­ja znatno ojačala u zadnjem 
razdoblju i što troši znatno ve
ća marketinška sredstva od nas. 
Bez obzi­ra na to, bi­lježi­mo zna
tan rast prodaje u mesnom pro
gramu, a bi­tno je još istaknuti 
da smo u tom programu i po 
pi­tanju profi­tabilnosti ostvari­li 
sve zacrtane ci­ljeve.

• Za ovako dobre poslov­
ne rezultate na tržištu Hrvat­
ske, osim prodajne operative 
i marketinga zasluge imaju i 
logističari.

- Bez daljnjega, a što se ti­če 
Podravkine Logi­sti­ke mi smo 
još 2006. godine zacrtali jasnu 
strategi­ju restrukturi­ranja, gdje 
smo napravi­li cjelokupni pro
jekt kojega je usvoji­la Uprava 
i Nadzorni odbor. Unutar tri 
godine izgradit ćemo mi­ni­mal
no tri, a u planu je čak četi­ri ja
ka di­stri­buti­vna centra u Hr-
vatskoj. Prvi se počeo gradi­ti u 
Dugopolju i u tom najmoderni
jem di­stri­buti­vnom centru  oba
vljat će se di­stri­buci­ja za ci­jelu 
Dalmaci­ju. Ti­me ćemo smanji­ti 
broj sadašnjih skladi­šta jer smo 
se do sada decentrali­zi­rano ra
zvi­jali, a sada će svi programi bi
ti na jednom mjestu i ti­me će se 
si­gurno smanji­ti troškovi i pove
ćati efi­kasnost. A najbi­tni­je je 
to da će se pojačati servis pre
ma našim kupci­ma - isporuke 
će bi­ti brže, kvali­tetni­je i točni
je. Regi­ja Dalmaci­ja intenzi­vno 
raste, bi­lježi povećanja prodaje 
iznad 10 posto i taj trend tre-
ba prati­ti efi­kasna i kvali­tetna 
di­stri­buci­ja. Također, tijekom 
iduće godine poči­nje projekti­ra
nje velikog di­stri­buti­vnog cen
tra u Kopri­vni­ci u industrijskoj 
zoni, gdje ćemo također objedi
ni­ti sve naše programe. Plan je 
da se taj centar izgradi tijekom 

2009. godine te da bu
de u funkci­ji. Potom 
nam ostaje rješavanje 
područja Rijeke, Kvar
nera i Istre, a ovi­sno 
o razvoju si­tuaci­je vi
djet ćemo što ćemo sa 
Zagrebom i Osi­jekom, 
jer tamo imamo skla
di­šne kapaci­tete ko-
ji nisu zadovoljavaju
ći za generalno preuzi
manje regi­je. Svi ovi na
vedeni planovi vezani 
za logi­sti­ku trebali bi 
u konačni­ci uštedjeti 
nekoliko desetaka mi­li
juna kuna i te investi­ci
je, po studi­ji koju smo 
napravi­li, relati­vno br
zo trebale bi se ispla
ti­ti. Također, htio bih 
naglasiti, osim što ne
ke stvari radi­mo sami, 
ni­je isključeno da će
mo neke stvari radi­ti 
s partneri­ma, speci­jali

sti­ma koji se bave tom djelatno
šću. To ne znači da ćemo radi­ti 
outsourcing Podravkine Logi­sti
ke, ali je moguće da ćemo s ne
kim partnerom ići u izgradnju i 
to pod uvjetom da ćemo si­gur
no sustav i kontrolu logi­sti­ke 
imati u vlasti­tim rukama.

• Prema svemu do sada reče­
nom, tradicija dobrih poslo­
vnih rezultata na hrvatskom 
tržištu se nastavlja, ali na ža­
lost, gledajući poslovne rezul­
tate kompanije u devet ovogo­
dišnjih mjeseci, oni stagnira­
ju. Gdje je problem?

- Slažem se s vama. Čudno 
je da najznačajni­je i najprofi­ta
bilni­je trži­šte raste, a globalno 
kompanijski planovi se ne ostva
ruju kao što je vi­dlji­vo iz rezulta
ta za prvih devet mjeseci. Sma
tram da je to jedna tema koju 
Uprava defi­ni­ti­vno treba stavi­ti 
na dnevni red i da mora prei­spi
tati je li restrukturi­ranje u 2006. 
i 2007. godine poluči­lo zadovo
ljavajuće rezultate. Mi­slim da 
se tu ni­je desi­lo ono što se je tre
balo desi­ti i smatram da Uprava 
pod hi­tno mora ispi­tati uložena 
sredstva u restrukturi­ranje kom
pani­je u odnosu na efekte re
strukturi­ranja u svim segmenti
ma. Osobno ću se zalagati da se 
2008. godi­na proglasi godi­nom 
značajnog ozdravljenja kompa
ni­je u smi­slu profi­tabilnosti, a 
tu mi­slim da moramo na stol 
stavi­ti sve troškove koji ruše tu 
profi­tabilnost, a nisu direktno 
u funkci­ji rasta prodaje i pri­ho
da. Smatram da takvih troško
va ima podosta. Također, vrlo 
jasno i preci­zno treba anali­zi­ra
ti sve naše vanjske suradni­ke i 
kompani­je koje rade na tom re
strukturi­ranju, znači sve konzul
tantske usluge i sve konzultan
te koji su trenutno u Podravki, 
te da se stavi na stol koja je efi
kasnost nji­hovih projekata u re
strukturi­ranju kompani­je i da 
vi­di­mo koliko smo mi to plati
li, a koliko je Podravka s dru
ge strane dobi­la. Smatram da 
taj omjer ni­je zadovoljavajući i 
to se mora pod hi­tno stavi­ti na 
dnevni red Uprave te se treba 
zahvali­ti svim konzultantskim 
kućama koje su u našoj kompa

ni­ji, a nisu poluči­li zadovoljava
juće efekte. Isto tako, svi se mo
ramo početi više domaćinski 
ponašati, ispi­tati najveće grupe 
troškova koje trenutno imamo 
- od razli­či­tih najamni­na, spon
zorstava, broja vozi­la u kompa
ni­ji, koliko smo zaposli­li mena
džera u zadnje dvi­je godine i 
koji su efekti nji­hova rada, te je 
li potrebno na menadžerskim 
pozi­ci­jama smanji­ti broj ljudi, 
do toga da svaki izvršni direk-
tor podnese račun na kraju go-
dine unutar svojih domena, se
gmenata i odgovornosti. Dakle, 
zbog čega nisu ostvareni zacr
tani planovi unutar pojedi­nih 
sektora u kompani­ji? Isto tako 
treba ispi­tati sva naša internaci
onalna trži­šta te vi­djeti na koji
ma treba mi­jenjati sustav rada, 
ima li potrebe za otvaranjem ne
kih novih ili zatvaranjem nekih 
postojećih. Nakon takve podro
bne anali­ze mi­slim da će ci­jela 
kompani­ja bi­ti zreli­ja što se ti­če 
kvali­tetni­jih odnosa prema tro
škovi­ma i defi­ni­ti­vno ću se zala
gati da 2008. godi­na bude godi
na ozdravljenja Podravke u smi
slu troškovne efi­kasnosti i profi
tabilnosti. Paralelno s tim mora 
se intenzi­vi­rati strategi­ja rasta 
kompani­je, odnosno da se po
krenu procesi daljnjeg rasta, za
pošljavanja i razvoja.

• Uz daljnje aktivnosti pro­
daje na terenu, ovih dana se 
intenziviraju i dogovori oko 
planiranja za iduću godinu.

- Pri­preme planova za iduću 
godi­nu su u završnoj fazi i ne 
trebam spomi­njati da su plano
vi prodaje uobi­čajeno ambi­ci­o
zni. Ne sumnjam da će ova godi
na na hrvatskom trži­štu završi
ti pozi­ti­vno, bit će ostvareni svi 
zacrtani planovi prodaje u zacr
tanim okvi­ri­ma troškova što je 
vrlo bi­tno za daljnje di­zanje pro
fi­tabilnosti samog trži­šta. Že
lim naglasiti kako se unazad se
dam, osam godi­na hrvatsko tr
ži­šte intenzi­vno mi­jenja, pose-
bice ulaskom veli­kih europskih 
trgovačkih lanaca koji nameću 
svoje standarde i mi se tome 
moramo pri­lagođavati. Do sada 
smo to uspješno radi­li pa ne su
mnjam da ćemo i dalje pari­rati 
svim zahtjevi­ma na trži­štu Hr-
vatske. Za iduću godi­nu zacrtali 
smo da ponudi­mo trgovačkim 
lanci­ma partnerstvo kako bi za
jedno rasli na hrvatskom trži­štu 
te još više popravi­li vi­dlji­vost 
naših proizvoda kako bi u sva
kom trenutku bili na dohvat ru
ke potrošači­ma. Također, odre
đeni marketinški budžeti ko-
ji se kanali­zi­raju prema trgovi
nama trebaju bi­ti još efi­kasni­ji 
i morat ćemo intenzi­vni­je mjeri
ti marketinška ulaganja kako bi 
svaka uložena kuna doni­jela Po-
dravki barem dvi­je. U segmen-
tu prodajne organi­zaci­je služba 
za ključne kupce će rasti s bro
jem povećanja ključnih kupaca, 
a normalno i iduće godine će te
ren bi­ti pod najvećim pri­ti­skom 
jer tu su brojke neumolji­ve. To 
je najstresni­ji dio pri­če, ali i ono 
po čemu je naša kompani­ja naj
prepoznatlji­vi­ja i najbolja u Hr-
vatskoj - rekao je na kraju razgo
vora Mi­roslav Vi­tković. n

U Slo­veni­ji su po­di­jeljene na­gra­de Superbrands

Podravkine robne marke među 
najjačima u Sloveniji
U Sloveni­ji su ove godi-

ne prvi put podi­jeljene 
nagrade Superbrands, 

koje se u 73 zemlje svi­jeta do
djeljuju najboljim robnim mar
kama na trži­šti­ma. Za ”Sloveni
ja SUPERBRANDS 2007.”  kon
kuri­ralo je oko 700 robnih, a 
komi­si­ja od 22 člana, koju su 
či­ni­li predstavnici stručnjaka 
marketinške struke i medi­ja, 
odabrala je 105 super maraka. 

Marke su procjenji­vali prema 
četi­ri kri­teri­ja: kvali­teta, pou
zdanost, emoci­onalni naboj i 
di­ferenci­jaci­ja.

Na podjeli ”Sloveni­ja SUPER
BRANDS 2007.” predstavi­lo se 
45 robnih maraka, koje će to 
aktivno komuni­ci­rati te obja
vi­ti svoju pri­ču u knjizi Super
brands. 

Na dodjeli ”Sloveni­ja SUPER
BRANDS 2007.” vrlo zapaže

no mjesto zauzela je Podravka 
koja se našla među tri najbolja 
poduzeća koja su pri­mi­la po 
tri pri­znanja. 

Pri­znanje ”Sloveni­ja SUPER
BRANDS 2007.” dobi­le su mar
ke Vegeta, Podravka i Čoko
li­no.

 
Alja Vulić Učakar

di­rektori­ca marketinga u 
Podravka d.o.o.., Ljubljana

4. prosinca  2007.g. (utorak) u 13 sati
u restoranu Društvene prehrane Podravke 

za sljedeće organi­zacijske cjeli­ne:

• Ured Uprave; Uredi predsjedni­ka i članova Uprave; Upravlja
čke službe

• SPP  Prehrana i pi­ća:
Marketing; Razvoj proizvoda; Trži­šte RH; Trži­šte jugoi­stočne 
Europe; Trži­šte centralne Europe; Trži­šte istočne Europe; Trži
šte prekooceanskih zemalja; Trži­šte zapadne Europe I, Trži­šte 
zapadne Europe II; Upravljanje komerci­jalnim partneri­ma;
• PROIZVODNJA I: Tvorni­ca Vegete Kopri­vni­ca; Tvorni­ca ju
ha i polugotovih jela Kopri­vni­ca; Služba za zajedni­čke poslove 
Proi­zvodnje I; 
• PROIZVODNJA II:   Tvorni­ca Koktel peci­va; Tvorni­ca Dječje 
hrane i kremnih namaza; Tvorni­ca voća; Mlin i Pekara;
• Logi­sti­ka; Kontrola kvali­tete i razvoj tehnologi­je; Centralna 
pri­prema i plani­ranje proi­zvodnje

• SPP “Usluge”: 
• Upravljanje uslugama:  Opće usluge; DDD; Catering; Zašti­ta; 
Upravljanje vozi­li­ma; Energeti­ka; Podravka Inženjering d.o.o.; 
Održavanje 
• Korporati­vni poslovi i projekti

• Korporati­vne funkci­je: 
• Ljudski potenci­jali i pravo; Strateški razvoj; Korporati­vne ko
muni­kaci­je; Poslovna kvali­teta; Kontroling; Ri­zni­ca; Računovod
stvo; Informati­ka; Nabava; Poslovni nadzor.

Za redovi­ti skup radni­ka predlažemo sli­jedeći dnevni red:

1. Izvješće o poslovanju Podravke d.d. 
2. Razvojni planovi Podravke d.d. i njihov utjecaj na gospo­
darsko - socijalni položaj radnika
3. Pitanja i prijedlozi

Na skupu radni­ka očekujemo sudjelovanje svih članova Uprave 
Podravke te svih di­rektora sektora. 

Radničko vijeće Podravka d.d. Koprivnica

U skladu sa odredbama Zakona o radu sazivamo redoviti

SKUP RADNIKA PO­DRAV­KE d.d.

Predstavnik tvrtke Co
zmos - Vi­roi Edmond 
Mahmuti i direktor se

ktora Trži­šte jugoi­stočne Eu
rope Krunoslav Bešvir potpi­sa
li su 27. studenoga Ugovor o 
di­stri­buci­ji Podravki­nih proi-
zvoda na albansko trži­šte. Na 
potpi­si­vanju ugovora bio je i 
član Uprave Podravke Goran 
Markulin te speci­jalist anali
ze trži­šta Matko Žni­darić. O 
razlozi­ma izbora Cozmosa-Vi
roi, tvrtke koja je inače među 
pet najvećih di­stri­butera i kroz 
svoju mrežu pokri­va ci­jelo al
bansko trži­šte, Krunoslav Be
švir je rekao:

- Podravka je u ovoj godini 
postavi­la cilj da ozbiljni­je uđe 
na trži­šte Albani­je i naše pr-

ve pri­premne radnje već su po
čele u si­ječnju te smo u neko-
liko navrata radi­li istraži­vanje 
trži­šta te ga isto tako posjeći
vali. Tvrtka Cozmos - Vi­roi po
kazala je značajan interes, po
slovnu ambi­ci­ju i vi­soku moti
vaci­ju za rad s Podravkom te 
smo ih oci­jeni­li kao najpovolj
ni­jeg partnera za budući ra
zvoj i Podravke i ukupnog po
sla nji­hove tvrtke u Albani­ji. 
Inače, moram istaknuti odre
đeno iznenađenje či­njeni­com 
da opća poznatost Podravke i 
njezi­nih robnih marki u Alba
ni­ji ni­je prisutna, osim relati
vne prepoznatlji­vosti Vegete. 
Zbog toga je naš ulazak na to 
trži­šte i sve aktivnosti koje pri
premamo zahtjevni­ji, ali se na

damo da će bi­ti uspješan i da 
ćemo ostvari­ti zacrtane ci­lje
ve. A jedan je od njih da Po-
dravka u kratkom vremenu po
stane li­der u kategori­ji dodaci 
jeli­ma, potom veli­ke izglede 
za uspjeh na trži­štu imaju ri
blje konzerve, ži­tari­ce, dječja 
hrana i juhe u kockama. U sva
kom slučaju za ove ci­ljeve mi
slim da smo našli vrlo profesi
onalnog i korektnog partnera 
koji ozbiljno pri­stupa svakoj 
poslovnoj temi.

- Vrlo sam zadovoljan i vese
lim se suradnji s Podravkom te 
smatram da će ona sa svojim 
proi­zvodi­ma vrlo brzo zauzeti 
značajna mjesta na albanskom 
trži­štu. Ipak je ri­ječ o vrlo 
respektabilnoj prehrambenoj 

kompani­ji koja ima kvali­tetu i 
tradi­ci­ju. Naravno, najznačaj-
niji brand u našem osvajanju 
trži­šta Albani­je bit će Vegeta, 
a s njom ćemo postupno uvodi
ti i još neke proi­zvode Podrav-
ke za koje smatramo da imaju 
dugoročnu perspekti­vu na na
šem trži­štu - izjavio je nakon 
potpi­si­vanja ugovora Edmond 
Mahmuti.

Operati­vni dio pri­če oko istra
ži­vanja trži­šta, navi­ka potro
šnje, targeti­ranja robnih marki 
Podravke u Albani­ji najvi­še je 
odradio Matko Žni­darić.

- Bio sam četi­ri, pet puta u 
Albani­ji i htio bih se zahvali­ti 
gospodi­nu Mahmuti­ju na izu-
zetno korektnoj, ne samo pro
fesi­onalnoj, već i osobnoj su-
radnji. Naime, on se zai­sta po
trudio da nam predoči stanje 
na albanskom trži­štu te nam 
objasni što možemo, što ne 
možemo i kako zapravo nastu
pi­ti na tom trži­štu. Već su svi 
značajni­ji svjetski igrači tamo 
i konkurenci­ja je veli­ka. Napra
vi­li smo temelji­tu pri­premu i 
spremni smo na zahtjevan po
sao osvajanja albanskog trži
šta i po tom pi­tanju sam veli­ki 
opti­mist - istaknuo je Matko 
Žni­darić.

Prva veća isporuka Podravki
nih proizvoda u Albani­ju, pre
ma rečenom na sastanku, bit 
će organi­zi­rana do kraja ove 
godine.             B. Fabijanec

Pri­zna­nje ”Slo­veni­ja SU­PER­BRANDS 2007.” do­bi­le su marke Podravka, Vegeta i Čo­ko­li­no

Edmond Ma­hmuti i Kruno­slav Bešvir 
po­tpi­sa­li su Ugo­vor o di­stri­buci­ji 

Po­dravki­nih proizvoda na albansko 
trži­šte (snimio N. Wolf)

Poslovna suradnja Podravke i trgovačkog lanca Tesco

 Tesco utrostručio 
prodaju Vegete na 
engleskom tržištu

Prije godi­nu dana Po-
dravka je s engleskim 
di­stri­buterom potpi­sala 

ugovor o plasmanu Vegete na 
englesko trži­šte, a koliko je te
žak put proboja na tom jako 
zahtjevnom trži­štu najbolje 
poznaje Ti­bor Jerger, direktor 
Trži­šta zapadne Europe II.

Potrebno je bi­lo puno zna
nja i upornosti kako bi se iz 
takozvanih malih etni­čkih tr
govi­na došlo do veli­kih poli
ca u veli­kim supermarketi­ma 
u Engleskoj. Tim putem, ka-
ko nam objašnjava direktor Ti
bor Jerger, Vegeta je krenula 
onog momenta kada je veli­ki 
dio Poljaka, a i nekih drugih 
pri­padni­ka naroda iz istočne 
Europe, krenuo put Engleske. 
Otvaranjem etno trgovi­na za 
njih i Podravki­na Vegeta našla 
je svoje mjesto, jer oni su već 
Vegetu i njezi­ne vrijednosti 
pri­hvati­li u svojoj kuhi­nji. Uvi
djeli su taj novi trend u proda
ji hrane i veli­ki trgovački lan
ci koji zatim u svojim prodaj
nim centri­ma otvaraju odjele 
World foods, a u nji­ma stva
raju regi­onalne poli­ce počevši 
od balkanske hrane i na kraju 
do medi­teranske hrane u koji
ma Vegeta zauzi­ma najznačaj
ni­ju pozi­ci­ju. Upravo na taj na
čin, isti­če direktor Podravki
nog Trži­šta zapadne Europe 
Ti­bor Jerger, Vegeta je došla i 
u veli­ke lance i postala dostu
pna i kupci­ma domi­cilnih ze
malja bi­lo da je to u Engleskoj, 

Francuskoj ili Švedskoj. Vege
ta je tako tim putem ušla i u 
centralno skladi­šte Tesca za 
londonsku regi­ju iz kojeg se 
danas opskrbljuje preko dvje
sto trgovi­na u samom Londo
nu i bli­žoj okoli­ci. Važno je na
pomenuti da je danas prodaja 
Podravkine Vegete na ovom tr
ži­štu od početnih koli­či­na ko-
je su prije godi­nu dana krenu
le put Engleske utrostručena 
u mi­li­junskim vri­jednosti­ma 
s tendenci­jom daljnjeg ubrza
nog rasta. Kako bi i opstala 
na tom trži­štu i u toj žestokoj 
konkurenci­ji Podravka razvi­ja 
i či­tav niz novih proizvoda či
me će se još više pri­bli­ži­ti ku
pci­ma sa tih trži­šta.

V. Indir

U Podravki potpisan Ugovor o distribuciji s albanskom tvrtkom Cozmos-Viroi

Veća zastupljenost Podravkinih proizvoda na 
albanskom tržištu

Vegeta na policama Tesca

Tibor Jerger
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Pri­pre­mio: Vjekoslav Indir
Snimke: Nikola Wolf
i Berislav Godek

U da­na­šnje vrijeme goto­
vo je ne­za­mi­sli­va gra­
dnja sta­tu­sa ugle­dnog i 

atra­kti­vnog poslodavca, a da se 
ne ostva­ru­je komu­ni­ka­ci­ja sa za­
posle­ni­ci­ma. Od ve­li­ke je va­žno­
sti da svi za­posle­ni­ci ima­ju po­
tre­bne informa­ci­je u prvom re­
du o svojoj kompa­ni­ji u kojoj ra­
de kako bi ih kao su­di­oni­ci svih 
poslovnih proce­sa mogli kori­
sno upotri­je­bi­ti. Iz toga proi­zla­
zi za­da­tak svih sredsta­va inter­
nog komu­ni­ci­ra­nja a to je infor­
mi­ra­ti dje­la­tni­ke o va­žnim do­
ga­đa­ji­ma u kompa­ni­ji i dati im 
cje­lovi­tu sli­ku o nji­ma. Je­dan od  
ci­lje­va je i na­stoja­nje da se osi­gu­
ra dvosmjerno komu­ni­ci­ra­nje 
Upra­ve i dje­la­tni­ka. Bi­tno je i 
stva­ra­nje i osna­ži­va­nje svi­je­sti o 
pri­pa­da­nju Podravki te upozna­
va­nje s internim promje­na­ma i 
novim proje­kti­ma. Dio te komu­
ni­ka­ci­je sa za­posle­ni­ci­ma su i 
kompa­nijske novi­ne Podravka.

A ovih da­na na­vrša­va se 45 
godi­na kako izla­zi list Podrav­
ka i re­dovi­to informi­ra Podrav­
ka­še o svim bi­tnim zbi­va­nji­ma 
u kompa­ni­ji. Te­ško je u je­dnom 
članku na­pra­vi­ti cje­lovi­ti osvrt 
na sve te godine, jer tu ima već 
dobrog ma­teri­ja­la i za je­dnu po­
de­blju knji­gu o informi­ra­nju u 
Podravki i za­to smo odlu­či­li da 

u ovoj re­porta­ži uči­ni­mo tek ma­
li pre­sjek kroz 45 godi­na infor­
mi­ra­nja u Podravki pu­tem  na­
šeg li­sta.  

Počni­mo s ri­je­či­ma predsje­
dni­ka Upra­ve Podravke Darka 
Ma­rinca koji je u povodu 40-go­
di­šnjeg ju­bi­le­ja li­sta Podravka, 
prije pet godi­na, a i danas je je­
dna­ko aktu­alno, re­kao:

”Bez unu­tarnje komu­ni­ka­ci­je 
i zdra­vog protoka informa­ci­ja 
ne postoji dobra tvrtka, ne mo­
že stvori­ti svoju kulturu ni­ti je 
moguć dobar angažman ra­dni­
ka. Podravkine novi­ne najvre­
dni­ji su dio komu­ni­ka­ci­ja unu­
tar tvrtke. Podravkine proi­zvo­
dne marke ima­ju dobar imidž, 
a on se gra­dio godi­na­ma, me­đu 
osta­lim i u novi­na­ma.”

Vrh komunikacijske sante leda
 Ta­ko naše novi­ne iz godine u 

godi­nu re­dovno bi­lje­že sve zna­
čajne događaje u kompa­ni­ji i po­
dru­čju pre­hrambe­ne indu­stri­
je, na­ja­vlju­ju i tu­ma­če poslov­
ne, orga­ni­za­cijske, te­hnološke i 
trži­šne promje­ne, pre­zenti­ra­ju 
poslovnu poli­ti­ku korpora­ci­je, 
obra­zu­ju i stva­ra­ju osje­ćaj pri­pa­
dnosti Podravki. Podravka da­
nas u svrhu internog komu­ni­
ci­ra­nja, kori­sti sve ra­spoloži­ve 
komu­ni­ka­cijske ka­na­le. Da­kle 
iz toga proi­zla­zi da je list Po­
dravka samo vrh le­de­ne sante 
u su­sta­vu internog komu­ni­ci­ra­
nja. Podravka danas ima cje­lovi­

ti su­stav kompa­nijskog komu­ni­
ci­ra­nja koji podra­zu­mi­je­va ve­o­
ma ra­zgra­na­tu mre­žu stra­te­ški 
osmi­šlje­nih i pomno pla­ni­ra­nih 
marke­tinško - komu­ni­ka­cijskih 
aktivnosti usmje­re­nih pre­ma ra­
zli­či­tim ci­lja­nim sku­pi­na­ma u 
kompa­ni­ji, hrvatskoj javnosti i 
na kompa­nijskim izvoznim tr­
ži­šti­ma. Ta djelatnost orga­ni­
za­cijski je smje­šte­na u se­ktoru 
Korpora­ti­vne komu­ni­ka­ci­je. Za­
da­ća je Korpora­ti­vnim komu­
ni­ka­ci­ja­ma osi­gu­ra­ti najbolju ko­
mu­ni­ka­ci­ju sa svim ci­lja­nim sku­
pi­na­ma (za­posle­ni­ci­ma, ku­pci­
ma i poslovnim partne­ri­ma na 
ra­zli­či­tim trži­šti­ma, me­di­ji­ma, 
inve­sti­tori­ma, drža­vnim orga­ni­
ma i utje­cajnim orga­ni­za­ci­ja­ma 
te ja­vnošću), podrža­ti poslovnu 
stra­te­gi­ju i ci­lje­ve kompa­ni­je 
kroz stva­ra­nje pozi­ti­vnoga imi­
dža Podravke. 

U ve­ći­ni da­na­šnjih modernih 
kompa­ni­ja elektronski su me­di­
ji vrlo brzo posta­li ne­za­obi­la­zni 
na­čin internog i vanjskog komu­
ni­ci­ra­nja, zbog mogu­ćnosti br­
že razmje­ne informa­ci­ja. Ta­ko 
i Podravka posje­du­je vla­sti­te in­
ternetske i intra­netske stra­ni­ce. 
Intra­netske stra­ni­ce slu­že za in­
terno komu­ni­ci­ra­nje upravo sto­
ga da bi se za­posle­ni­ci­ma pri­bli­
ži­le sve re­le­vantne informa­ci­je o 
ži­votu i ra­du kompa­ni­je. U izni­
mnim slu­ča­je­vi­ma koji izi­sku­ju 
i izra­vno oba­vje­šta­va­nje za­po­
sle­ni­ka, kori­sti se korpora­ti­vni 

e-ma­il su­stav pu­tem kojeg za­
posle­ni­ci dobi­va­ju informa­ci­je i 
elektroni­čkom poštom. Kori­šte­
njem su­sta­va internog komu­ni­
ci­ra­nja pu­tem elektronskih me­
di­ja ubrza­va se poslovni proces, 
sma­nju­ju troškovi, pri­donosi ve­
ćem za­dovoljstvu za­posle­ni­ka 
te uku­pnoj transpa­rentnosti cje­
loku­pnih poslovnih proce­sa.

No vra­ti­mo se mi na­trag u pro­
šlost, u vrijeme na­stanka i ra­zvo­
ja informi­ra­nja u Podravki i kor­
pora­ti­vnih gla­si­la. Povi­jest kor­
pora­ti­vnih gla­si­la u Hrvatskoj bi­
lje­ži poja­vu prvih korpora­ti­vnih 
li­stova prije če­trde­se­tak godi­na, 
a do danas ih je opstao vrlo ma­
li broj. Podravka je bila jedna od 
prvih kompa­ni­ja u Hrvatskoj 
koja je uti­ra­la put pre­ma obja­vlji­
va­nju vla­sti­tih novi­na kako bi za­
posle­ni­ci­ma osi­gu­ra­la što kva­li­
te­tni­je informi­ra­nje i dvosmjer­
nu komu­ni­ka­ci­ju. 

Novine rasle s tvrtkom
O tim počecima informa­ti­

vnog gla­si­la u Podravki  ured­
nik li­sta Podravka Branko Pe­roš  
na­pi­sao je 1987. godine:

”28. stu­de­noga 1962. godine 
ta­da mla­di Ignac Mi­hoković ra­
zma­hao se na porti s prvim ša­
pi­rogra­fi­ra­nim “Informa­ti­vnim 
bilte­nom Podravke” i izne­na­đe­
nim ra­dni­ci­ma nu­dio ne­što no­
vo - “Novi­ne, novi­ne”.  Taj po­
sao “kolporte­ra” Mi­hoković je 
oba­vio dobrovoljno, ali je za­to 
Stanko La­uš dobio za­da­tak da 
bu­de prvi urednik prvog “Po­
dravki­nog bilte­na”, a on je taj za­
da­tak oba­vio ta­kođer dobrovolj­
no s ve­li­kim entu­zi­ja­zmom i ta­
ko ušao u povi­jest “Podravki­nog 
informi­ra­nja” - bio je urednik pr­
vog, ali samo tog prvog broja bil­
te­na. Zamjenjuje  ga Mi­ra Acin­
ger, nju opet Ra­dmi­la Brle­čić da 
bi vrlo brzo mu­škarci ponovno 
pre­u­ze­li stvar u svoje ru­ke. Pam­
ti se ra­zdoblje “vla­da­vi­ne” pra­
vih novi­narskih profe­si­ona­la­ca 
Jove Rojče­vi­ća i Ive Či­či­na Ma­
šanskera, jer bilten pre­ra­sta u 
pra­ve novi­ne, najpri­je ma­njeg, a 
potom i da­na­šnjeg forma­ta, od 
dva puta mje­se­čno novi­ne poči­
nju izla­zi­ti tje­dno.”

I ta­ko sve do da­na­šnjih da­na, a 
nakon spome­nu­tih ure­dni­ka do­
la­zi Željko Pa­zić, koje­ga 1984. 
godine za­mje­nju­je Branko Pe­
roš i osta­je gla­vni i odgovorni 
urednik već pu­ne 23 godine. 

Podravka na burzi

Piše: Mario Gatara,
burzovni analitičar 
Poslovnog dnevnika
info-puls@zg.htnet.hr

Brojni su ula­ga­či, inspi­ri­ra­ni vi­
še­tje­dnom kore­kci­jom, sa ze­
bnjom doče­ki­va­li parla­mentar­
ne izbore, ne­strplji­vo pri­željku­
ju­ći ishod koji ne bi osta­vio mje­
sta ni­ka­kvim ne­dou­mi­ca­ma, no 
dogodi­lo se upra­vno su­protno. 
Proce­du­ra formi­ra­nja nove Vla­
de još je uvi­jek, tje­dan da­na na­
kon izbora, da­le­ko od za­vrše­
tka, pa se isto ta­ko i na doma­
ćem trži­štu ka­pi­ta­la na­sta­vlja ne­
izvje­snost. 
Dodu­še, poče­tkom tje­dna, ne­
posre­dno nakon izbora, ima­
li smo pri­li­ke svje­doči­ti svoje­
vrsnom ola­kša­nju koje je ima­lo 
za poslje­di­cu oči­to za­mje­tan, ali 
oči­to i ne­održiv rast ci­je­na di­o­
ni­ca. Što je potvrđe­no već dan 

ka­sni­je, kada je ve­ći­na izdanja 
ponovo utonu­la u ne­ga­ti­van te­
ri­torij, nu­de­ći tek re­pri­zu već vi­
đe­nog sce­na­ri­ja, s insti­tu­ci­onal­
nim inve­sti­tori­ma u spore­dnoj 
ulozi. Ba­rem na to upu­ću­je do­
i­sta sla­ba­šan obu­jam trgovi­ne, 
trend koji je kulmi­ni­rao upra­
vo sre­di­nom ovoga tje­dna, naj­
sla­bi­jim re­zulta­tom (u ka­te­gori­ji 
re­dovnog prome­ta) u poslje­dnja 
dva mje­se­ca.
A pa­ra­lelno s kli­za­njem velikog 
broja izdanja, što se ne­ga­ti­vno 
odra­zi­lo i na izve­dbu CROBEX 
inde­ksa Za­gre­ba­čke burze, kon­
ti­nu­i­ra­no je pa­da­la i Podravka. 
Jer, nakon što je rast ci­je­ne di­o­
ni­ca od poče­tka godine sve­den 
u je­dnozna­menka­ste okvi­re, ba­
ca­ju­ći di­oni­ča­re u očaj, usli­je­dio 
je novi šok. Naime, ci­je­na se u 
je­dnom tre­nu­tku spu­sti­la sve do 
440 ku­na, što je uvjerlji­vo najsla­
bi­ji re­zultat u ovoj godini. 

Na do­maćem tr­ži­štu 
kapi­tala nastavlja se 

neiz­vjesnost

Obilježavamo veliki jubilej - 45 godina lista Podravka

  28. stu­de­no­ga 1962. godine Ignac Miho­ko­vić razmahao se na 
porti i izne­nađe­nim radnicima nu­dio ne­što no­vo - “No­vine, no­vine!”

Od ogla­sne ploče i ša­pirogra­fi­ra­nog biltena do modernog tjednika i kompju­tora

• 28. stu­de­no­ga 1962. go-
dine, 14 sati - na tada
šnjem ulazu u Po­drav­ku 
odje­ku­je: “Vije­sti, najno­vi
je vije­sti; No­vine, najno­vije 
no­vine” - prvi broj Informa
tivnog bilte­na dije­li se ra
dnicima - urednik inž. Stan
ko Lauš

• 15. pro­sinca 1962. godine 
- od 2. bro­ja ure­dnica Mira 
Acinger

• 1. sije­čnja 1963. godine - 
u 3. bro­ju prva karikatu­ra

• 1. ožujka 1963. godine 
- ne­ma više šapiro­grafa - 
list se tiska u Ko­privničkoj 
tiskari

• 15. ožujka 1963. godine - 
u 8. bro­ju prva fotografija

• 15. lipnja 1963. godine - 
od 14. bro­ja ure­dnica prof. 
Radmila Brle­čić

• 15. veljače 1964. godine 
- od 30. bro­ja urednik Jo­vo 
Rojče­vić

• 1. travnja 1964. godine - 

u 33. bro­ju prvi put hu­mo­ri
stični prilog Fe­fe­ron
• 1967. godine - najbo­lji 
hrvatski tvornički list

• 1969. godine - po­no­vno 
najbo­lji tvornički list

• 1. travnja 1969. godine - 
Fe­fe­ron u ve­likom formatu 
kao prilog 153. bro­ju

• 15. srpnja 1969. godine 
- od 160. bro­ja urednik po
staje Ivo Čičin Mašansker

• 30. pro­sinca 1969. godi-

ne - no­vi, ve­ći, današnji for
mat no­vina

• 1970. godine - po­se­bna 
plake­ta Udru­že­nja listo­va 
i radio­po­staja, općina i ra
dnih organizacija Hrvatske

• 1. travnja 1973. godine 
- kao novinar do­lazi prof. 
Dragu­tin Fe­le­tar

• 26. travnja 1973. godi-
ne - prvi broj ”Ze­le­ne Po-
dravke”
16. svibnja 1973. godine - 
prva ”Mala Podravka”

• 1975. godine - list do­biva 
nagradu  općine Ko­privnica

• 1. lipnja 1975. godine -  
urednik lista je Željko Pazić

• 3. rujna 1975. godine - 
Podravka po­činje izlaziti 
tje­dno

• 1. veljače 1984. godine 
- za glavnog i odgo­vornog 
ure­dnika ime­no­van Branko 
Pe­roš, koji taj po­sao oba
vlja i danas 

• 1985. godine - listu do­di

je­lje­na plake­ta Privre­dne 
ko­mo­re bje­lo­varske re­gije

• 10. ko­lo­vo­za 1989. godi-
ne - izlazi tisu­ćiti broj lista 
Podravka

• 4. srpnja 1991. godine - 
izlazi zadnji Fe­fe­ron, uku
pno: 96 bro­je­va

• 6. svibnja 1993. godine - 
izlazi 1184. broj kao prvi u 
cije­lo­sti u bo­ji

• 15. listo­pada 1998. godi-
ne - od 1442. bro­ja po­la u 

bo­ji, po­la crno-bije­lo

• 4. stu­de­no­ga 1999. go-
dine - cije­li list u bo­ji od 
1490. bro­ja
• 3. stu­de­no­ga 2000. godi-
ne - današnji izgled i sadr
žajna konce­pcija od 1533 
bro­ja.

• 1. rujna 2006. godine mi
je­nja se konce­pcija lista od 
bro­ja 1806 i to je današnji 
izgled lista Podravka

• 30. 11. 2007. izašao dana
šnji 1861. broj lista

Osvrt unatrag • Naj­značaj­nije po­vije­sne kro­no­lo­ške natu­knice o listu Podravka

Redakcija lista Podravka, slijeva nadesno: Mladen Pavković, Vjekoslav Indir, Ines Banjanin, Boris  
Fabijanec, Vedran Šimunović, Berislav Godek, Branko Peroš, Slavko Petrić i Nikola Wolf 

Branko Peroš - glavni i odgovorni urednik lista od 1984. godine

Dosadašnji urednici lista Podravka: pok. Stanko Lauš, Radmila Brlečić, 
Jovo Rojčević, Ivo Čičin Mašansker, Željko Pazić i Branko Peroš (sni-
mljeno 2002. godine)

Novine Podravka uvezene su u 45 debelih knjiga

Za­ni­mljiv je i za­pis u povodu 
izla­ska ti­su­ći­tog broja li­sta Po­
dravka što ga je na­pi­sao prvi 
urednik bilte­na Stanko La­uš:

”Ra­stao je broj za­posle­nih, a 
značajno se popra­vi­la i kva­li­fi­
ka­cijska stru­ktu­ra dola­skom no­
vih stru­čnih ka­drova. U ta­kvim 
okolnosti­ma bi­lo je nu­žno ra­zvi­
ti i bolji na­čin me­đu­sobnog oba­
vje­šta­va­nja, razmje­nu poda­ta­ka 
i pri­je­nosa isku­sta­va. Povre­me­
ne zi­dne novi­ne a zatim i mje­
se­čna pi­sma di­re­ktora nisu vi­
še za­dovolja­va­la potre­be infor­
mi­ra­nja. Sku­plje­na je ama­ter­
ska “re­da­kci­ja” po za­da­tku koja 
je sku­pi­la ili na­pi­sa­la članke, le­
ktori­ra­la ih, “odštampa­la” na ša­
pi­rogra­fu, složi­la po stra­na­ma i 
uloži­la u na­slovnu “košu­lji­cu., 
pa uz za­posle­ne u la­bora­tori­ju 
izvrši­la i di­stri­bu­ci­ju prvog “In­
forma­ti­vnog bilte­na”.

Pre­ma sje­ća­nji­ma prvog ure­
dni­ka Stanka La­u­ša, kod izla­že­
nja prvog broja 1962. godi­ne 
najve­ći problem bio je te­hni­čke 

na­ra­vi. U Podravki u to vrije­
me ni­je bi­lo stroja za umnoža­va­
nje stra­ni­ca, pa se prvo štampa­
nje stra­ni­ca “Informa­ti­vnog bil­
te­na” oba­vi­lo u prostori­ja­ma  šu­
ma­ri­je u Kopri­vni­ci. A je­di­no je 
na­slovni­ca s fotogra­fi­jom onda­
šnje Podravke oti­snu­ta u Kopri­
vni­čkoj ti­skarni­ci.

I ta­ko je sve poče­lo. Kroz svo­
ju prošlost list Podravka bio je 
okosni­ca ra­zvoja funkci­je in­
formi­ra­nja u na­šoj kompa­ni­ji. 
Uspore­do s li­stom ra­zvi­ja­li su 
se i ostali obli­ci informi­ra­nja 
koji danas ra­vnopra­vno su­dje­lu­
ju u stva­ra­nju korpora­ti­vnog in­
formi­ra­nja i komu­ni­ci­ra­nja. Po­
red li­sta tu su se kroz boga­tu in­
forma­ti­vnu povi­jest Podravke 
ja­vlja­li povre­me­no i drugi li­sto­
vi. U tom kontekstu spe­ci­fi­čnu 
ulogu ima hu­mori­sti­čno - sa­ti­
ri­čki list “Fe­fe­ron” koji je pokre­
nut 1964 godine. U ne­kim godi­
na­ma izla­že­nja ti­ra­ža ovog li­sta 
dosi­za­la je i po dva­de­se­tak ti­su­
ća pri­mje­ra­ka. Od 1973. godine 

pokre­nu­ta je bila i “Ze­le­na Po­
dravka” koja je bila na­mi­je­nje­na 
ne­ka­da­šnjim Podravki­nim po­
ljopri­vre­dnim koope­ranti­ma. 
Od 1976. godine počeo je izla­
zi­ti i povre­me­ni list “Poslovna 
Podravka”, a informa­ci­je su bi­
le na­mi­je­nje­ne ta­da­šnjem me­
nadžmentu Podravke. Va­žno 
je na­pome­nu­ti kako su od tih 
spe­ci­ja­li­zi­ra­nih  li­stova najsta­
ri­je ”Informa­ci­je” koje su poče­
le izla­zi­ti  1968. godine, a bi­le 
su pri­log li­sta Podravka posve­
će­ne ra­du ti­je­la orga­na upra­vlja­
nja iz tih vre­me­na. Za­tim je tu 
i “Ma­la Podravka” u kojoj su se 
obja­vlji­va­li ra­zni usvoje­ni pra­vil­
ni­ci i akti Podravke.

Specijalizirana izvješća
Da­nas u Podravki uspore­do 

s li­stom Podravka izla­zi još i 
spe­ci­ja­li­zi­ra­ni Company profi­
le te se štampa­ju boga­to opre­
mlje­na i ure­đe­na izvje­šća po­
put Godi­šnjih fi­nancijskih te 
Izvje­šća o održi­vom ra­zvoju 

za koja Podravka i njezini au­
tori pri­ma­ju ne samo doma­ća 
već i me­đu­na­rodna pri­zna­nja.

Da­nas na­ra­vno ne­ma više 
proble­ma sa ša­pi­rogra­fom ni 
sa karti­ca­ma, ne­ma olova u ti­
ska­ri, ne­ma pi­sa­ćih stroje­va, 
jer sve je to za­mi­je­nio kompju­
tor. U tih 45 godi­na osta­lo je 
45 de­be­lih knjiga - uve­ze­nih 
svih godi­šta li­sta Podravka, či­
je li­sta­nje iza­zi­va ne ma­le emo­
ci­je, jer tu se su­sre­ću brojna 
pozna­ta i ne­pozna­ta li­ca, tu je 
za­bi­lje­že­no be­zbroj doga­đa­ja 
i opi­sa­no polu­stolje­tno stva­ra­
laštvo ge­ne­ra­ci­ja i ge­na­ra­ci­ja 
Podravka­ša, tu  su za­bi­lje­že­ni 
svi na­ši uspje­si, ali i proble­mi.

Ali najva­žni­je je da list Po­
dravka ima vas - naše vjerne 
či­ta­te­lje, jer za­hva­lju­ju­ći va­
ma list je opstao do da­na­šnjih 
da­na i danas jedan je od ri­je­
tkih u hrvatskim tvrtka­ma 
gdje ima ve­oma va­žnu ulogu 
u informi­ra­nju i komu­ni­ci­ra­
nju. n

U 45 godina izlaženja tiskano je 1860 brojeva lista Podravka

Blagdanska me­gače­stitka na 
Po­dravkinoj po­slo­vnoj zgradi

Bla­gdansku me­ga­če­sti­tku du­ga­čku 26 i ši­roku 10 me­ta­ra 
na proče­lje Podravkine poslovne zgra­de posta­vi­li su 28. stu­
de­noga djelatnici za­gre­ba­čke tvrtke Vult, ina­če isku­sni alpi­
ni­sti i pri­pa­dni­ci Gorske slu­žbe spa­ša­va­nja. Atra­kti­vnom 
me­ga­če­sti­tkom Podravka je če­sti­ta boži­ćne i novogodi­šnje 
bla­gda­ne svim gra­đa­ni­ma Kopri­vni­ce i oni­ma koji će u ovo 
predbla­gdansko vrijeme posje­ti­ti naš grad. Di­zajn če­sti­tke 
koji je u pre­pozna­tlji­vom vi­zu­alnom sti­lu Podravke izra­di­la 
je kopri­vni­čka agenci­ja Skin29 u suradnji s Korpora­ti­vnim 
komu­ni­ka­ci­ja­ma naše tvrtke. B. F.

Datum Vrijednosnica Cijena Promet
21.11.2007 PODR-R-A 490.00 3,423,616.81
22.11.2007 PODR-R-A 480.00 1,259,089.30
23.11.2007 PODR-R-A 480.00 3,898,573.45
26.11.2007 PODR-R-A 480.00 1,240,284.83
27.11.2007 PODR-R-A 480.00 2,199,192.45
28.11.2007 PODR-R-A 480.00 2,798,207.15

PODR-R-A 
21-28.11.2007.
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� Broj 1861 • Petak, 30. studenoga 2007. �Broj 1861 • Petak, 30. studenoga 2007.

Der­bi 17. ko­la hr­vat­skog 
pr­ven­stva na ko­privni­
čkom Grad­skom stadio­

nu između Slaven Belupa i Rije­
ke pratilo je oko 2.500 do­maćih 
gledatelja te malo­brojna skupi­
na riječke Ar­made. Zanimljiva 
je bila i lo­ža. Naime, utakmicu 
su pratili skauti i izaslanici Cel­
tica, Salzbur­ga, Spar­taka iz Mos­
kve, Münchena 1860, Mo­uscro­
na, Čer­no­mo­reca i Greno­blea. 
Do­maći strateg Kruno­slav Jur­
čić imao je brojne pro­bleme oko 
sastavljanja momčadi pa se tako 
u pr­voj jedanaesto­rici našao Ra­
diček te mladi Jajalo i Delić, dok 
je Po­savec ostao na klupi. Rije­
ka se pak pred­stavila u obram­
benoj for­maciji, s jednim napa­
dačem. 

Već od po­četka se vidjelo da 
će utakmica biti teška, ro­vov­
ska bitka, a sigur­no da je i ras­
kvašen teren učinio svoje. I jed­
na i druga ekipa najčešće su du­
gim lo­ptama po­kušavali upo­sliti 
svoje napadače i to je često puta 
obo­strano bilo neuspješno. Ka­
kve - takve prigo­de pred­stavlja­

li su prekidi, ali sve su bili neto­
čni udar­ci. Rijeka je prvi udarac 
u okvir uputila u 21. minuti, ali 
je Pamić tukao mlako, Iveša je la­
gano uhvatio lo­ptu. Taj po­datak 
do­voljno govori o obrambenoj 
strategiji go­stiju. Dvije minute 
prije kraja pr­vog dijela So­pić je 
imao jedinu pravu sto­po­sto­tnu 
prigo­du Slavenaša u pr­vom dije­
lu utakmice.

 U nastavku Slavenaši i dalje 
imaju inicijativu, Rijeka je bila 
još defan­zivnija nego u pr­vom 
dijelu. No, do­maći no­go­metaši 
nikako nisu mo­gli stvo­riti izgle­
dnu prigo­du. Već su gledatelji 
po­mislili da će utakmica zavr­ši­
ti neriješeno, no u 83. minuti pa­
la je odluka. Jurić je ubacio s de­
sne strane, lo­pta je preletjela Ra­
deljića, ali ne i Šehića, koji je iz 
blizine glavom po­go­dio mrežu 
za 1:0. Ostao je to i ko­načni re­
zultat, iako je Rijeka dva puta 
po­go­dila mrežu. No, jedan po­
go­dak nije priznat zbog igranja 
rukom Ivano­va, drugi zbog za­
leđa Ško­re. 

- Jako sam sretan ovom po­bje­

dom. Imali smo puno po­teško­
ća u sastavljanju ekipe za ovu 
utakmicu. Na klupi sam imao 
igrače koji su bili spremni za 10-
15 minuta, tako sam ih i stavio u 
igru. Nedo­stajalo nam je nekoli­
ko igrača koji daju kvalitetu na­
šoj igri, no odigrali smo jedno 
od bo­ljih po­luvremena u pr­ven­
stvu. Mo­ramo još napredo­vati 
u nekim segmen­tima, ali nakon 
ove po­bjede mir­no čekamo pre­
o­stale utakmice do kraja sezo­ne 
- rekao je nakon utakmice Kru­
no­slav Jur­čić.

A ove subo­te pred TV kame­

rama u 20,05 sati po­no­vo der­
bi - na Po­ljudu se sastaju Haj­
duk i Slaven Belupo. Splićani su 
ozbiljno uzdr­mani, a Slavenaši 
neće imati pro­blema s igračkim 
kadrom, nema po­žutjelih te će 
istr­čati u najjačem sastavu. Na­
ravno, optimizam je u ko­privni­
čkim redo­vima i očekuju se do­
bre vijesti s Po­ljuda. 

Pro­tiv Rijeke za Slaven Belu­
po su igrali: Iveša, Radiček (od 
69. Jurić), Radeljić, Kristić, Ši­
klić, So­pić, Po­ljak, Bo­šnjak (od 
87. Šo­mo­ci), Jajalo, Delić (od 83. 
Kresin­ger), Šehić. B. Fabijanec

U svijetu, ali i kod nas, 
po­vremeno kruže priče 
o čudo­tvor­nim tableta­

ma za mr­šavljenje. Te priče su 
jasne i primamljive. Nema vi­
še raznih ograničavanja obro­
ka! Mo­že se baciti lista dnevno 
unesenih kalo­rija! Tablete će 
bro­jiti kalo­rije za vas. 

Zanimljivo, vijesti o takvom 
lakom i do­brom rješenju šire 
se nevjero­jatno br­zo. Slijedom 
toga, biznis s takvim tableta­
ma cvjeta i “klinike za mr­šavlje­
nje” pro­speriraju. Nažalost, ne­
ke od njih isko­rištavaju i one 

ljude koji su u stvar­nom medi­
cin­skom pro­blemu, pa im nu­
de snažne i po­nekad opasne far­
maceut­ske preparate.

Oso­blje klasične “klinike za 
mr­šavljenje” ne ulazi u velike 
razgo­vo­re s pacijen­tima. Najva­
žnije je da obećaju da će paci­
jent u pr­vom mjesecu izgubiti 
7 do 15 kilo­grama i 5 do 7 kilo­
grama u sljedećim mjesecima. 
Najviše što čo­vjek mo­že očeki­
vati je da mu izmjere kr­vni tlak, 
puls i na kratko po­slušaju sr­ce. 
Nakon što zapitaju pacijen­ta ka­
kve su mu navike hranjenja, da­
du mu kutiju s tabletama i in­
strukcije kako ih uzimati. Me­
đutim, vrlo rado će prešutjeti 
mo­guće nuspo­jave kod primje­
ne takvih tableta, kao što je pri­
mjerice nesanica itd. Tako se, 
na primjer, nekada davao prepa­
rat koji je sadr­žavao kemijsku 
supstan­cu amfetamin, ali kad 
se uo­čilo da izaziva ozbiljne 
nuspo­jave na sr­cu, s njego­vom 
upo­trebom se prestalo i prepa­
rat je po­vučen. Prema to­me, 

isplati li se riskirati svoje men­
talno i fizičko zdravlje? Jer, uzi­
manje nepro­vjerenih proizvo­
da, do­bivenih od nestručnih 
oso­ba, koje vam obećavaju brz 
gubitak preko­mjer­ne tjelesne te­
žine, mo­že rezultirati ozbiljnim 
simpto­mima, kao što je ubr­zani 
rad sr­ca, viso­ki kr­vni tlak, ner­
vo­za, razdražljivost, ner­vna na­
petost i halucinacije. Neki od ta­
kvih preparata, ako su uzeti u 
velikim dnevnim do­zama, mo­
gu izazvati psiho­zu koja sliči ši­
zo­freniji. Neki pacijen­ti vrlo br­
zo po­stanu i ovisni o takvim li­
jeko­vima. 

Razumljivo, i danas po­sto­je 
pro­izvo­di koji po­mažu u pro­
cesu mr­šavljenja i koji po­tisku­
ju apetit, ali nemjer­ljiva je razli­
ka kad takve lijeko­ve pro­izvo­
di respektabilna far­maceut­ska 
kompanija i kad ih pro­pisuju 
pravi, etični i odgo­vor­ni lije­
čnici. Ti liječnici ne pro­pisu­
ju takvu terapiju za neo­grani­
čen vremen­ski period. Osim 
toga, oni pružaju pacijen­tima 

i druge detaljne upute o pra­
vilnoj prehrani i zdravom sti­
lu života. 

Naša tvor­nica lijekova Belu­
po pro­izvo­di Go Slim, priro­dni 
preparat koji je djelo­tvo­ran u 
smanjenju, odnosno odr­žava­
nju tjelesne težine. Primjenom 
Go Slim tableta po­stiže se sma­
njenje apsor­pcije masti iz pro­
bavnog sustava te pad tjelesne 
težine. Isto­vremeno, smanjuje 
i “loš”, a po­većava “do­bar” ko­le­
sterol u kr­vi. Sam preparat se 
ne resor­bira u tijelu, nego se, 
nakon što se veže na masti iz 
hrane u želucu, priro­dno sto­li­
com izlučuje iz or­ganizma. 

Međutim, ako nekritički po­
vjerujete obećanjima onih dru­
gih “do­kto­ra” koji nude i pro­da­
ju nekakve “čudo­tvor­ne” pilule 
koje garan­tiraju vitku liniju za 
kratko vrijeme, izlažete se rizi­
ku da zavr­šite u bolnici. Oni 
koji obećavaju “br­zu vitkost” 
obično su više zain­teresirani za 
br­zu zaradu nego za do­bro­bit 
pacijen­ta. n

JELOVNIK
3. 12. ponedjeljak  	 - Varivo podravski grah, kuhana svinjetina, salata
4. 12. utorak	 - Pileći paprikaš, tjestenina, salata
5. 12. srijeda         	 - Pečena svinjetina, krpice sa zeljem, salata
6. 12. četvrtak      	 - Junetina na lovački,pirjana riža, salata
7. 12. petak          	 - Pohani oslić, slani krumpir, salata

KINOPREDSTAVE

29. 11. -  2. 12.  ”RUŽNO PAČE I JA”,  američki animirani, sinkroniziran 
na hrvatski jezik - u 16 sati, a u nedjelju 2. 12. i u 11 sati (matineja)

29. 11. -  5. 12.  ”ŠMINKERICE - BRATZ”,  američka komedija - u 18 sati

29. 11. - 5. 12.  ”GAD”,  američki akcijski triler - u 20 sati

Ki­no Ve­le­bit u Kopri­vni­ci 

Pri­je­ti li opa­snost od ta­ble­ta za brzo mrša­vlje­nje?

SPORT Prva hrvatska nogome­tna li­ga - 17. kolo

OBAVIJESTI∆

LIJEČNIK ZA VAS∆

Piše: dr. Ivo Belan

∆

SLA­VEN BELU­PO - RIJEKA 1:0

Mi­ni­malnom pobje­dom do 
tre­ćeg mje­sta

E-learning pobudio
velik interes

Vaše prijave za sudjelovanjem u pro­bnom perio­du e-lear­nin­ga 
još uvijek su u tijeku. Po­kazani in­teres u pro­teklih tjedan dana 
više je nego začuđujuće do­bar! Prijave nam stižu svako­ga dana. 
Zahvaljujemo se svima koji su se prijavili i po­kazali inicijativu za 
ko­rištenjem e-učenja kako bi unaprijedili svoje znanje i vještine 
na ovakav način. To nas veseli jer nam po­kazuje da ste otvo­reni 
i pro­aktivni te spremni ko­ristiti različite puteve kako biste do­šli 
do po­trebnog znanja.

Seminari će biti aktivirani kroz desetak dana, o čemu ćete biti 
na vrijeme obaviješteni na in­tranet­skim stranicama Ljud­skih po­
ten­cijala, ali ćemo vas tako­đer i oso­bno kon­taktirati kako bismo 
vam objasnili način ko­rištenja e-lear­ning seminara i odgo­vo­rili 
na sve vaše upite. Svima koji se prijave mrežno će se in­stalirati 
po­trebne kompo­nen­te za po­kretanje ovakve vr­ste seminara. Pri­
javiti se mo­žete bilo kad u ovom pro­bnom perio­du, no o vreme­
nu vaše prijave ovisi kako dugo ćete seminare imati na raspo­la­
ganju budući da oni vrijede okvir­no do kraja siječnja 2008. bez 
obzira kada se prijavite.

Snježana Šlabek
Ljud­ski po­ten­cijali

Prodajne izložbe knjiga u Podravki
Pro­dajne izlo­žbe knjiga izdavačke kuće Stanek odr­žat će se u 

Podravki   od 3. do 5. pro­sin­ca 2007. ispred resto­rana u Po­dravki­
noj  upravnoj zgradi, a od 6. do 7. pro­sin­ca u pro­sto­rijama Tvor­
nice Vegete.

Sve izlo­žene knjige mo­ći će se kupiti na više rata ustegom od 
plaća.

Novi broj telefona diskonta (kioska) na Danici 
Diskont mesne industrije na Danici (kiosk) odnedavno ima no­

vi broj telefona: 647 - 065.

Još jednu hvale vrijednu ak­
ciju pod nazivom ”Uzmi 
kist, teren je čist”  po­dr­ža­

li su liko­vni umjetnici  iz cijele 
Hrvatske, a posebno treba spo­
menuti slikare koji pripadaju 
Liko­vnoj sekciji Podravke.

Naime, pro­šlo­ga  viken­da 
odr­žana je tro­dnevna liko­vna 

ko­lo­nija u staroj grad­skoj je­
zgri grada Zadra u svr­hu pri­
kupljanja sred­stava za razmi­
niranje terena koji je još uvi­
jek pod minama, a oskudna i 
nedo­statna sred­stva to onemo­
gućavaju. 

Ko­lo­nija je bila or­ganizira­
na na nivou Hrvatske, a pri­

stupilo joj je sto­tinjak slika­
ra, što akademskih što neaka­
demskih. 

Akcija je bila pro­vedena na 
inicijativu i u or­ganizaciji Art 
cen­tra Zadar, Ar­ting Zagreb,  
i P@GOT  iz Ko­privnice. Sva 
nastala prikupljena djela pro­
davat će se na aukciji u Za­

dru 18. pro­sin­ca, čija sred­
stva će se ko­ristiti  za razmi­
niravanje.

Ovoj akciji od Po­dravkinih 
slikara svoj do­prinos dali su: 
Dar­ko­ Vratić, Bran­ko Matina, 
Bar­bara Per­cač, Melin­da So­
kač, Bran­ka Šin­ko i Nada Dom­
baj.  N. Z. L.

U Zadru održana humanitarna likovna kolonija za razminiranje Hrvatske

Sudjelovali i Podravkini slikari

25 godina Tamburaškog orkestra KUD-a Podravka

Ju­bi­lej obi­lje­žen sve­ča­nim 
koncertom ”Ve­čer tambu­re”

Izuzetno zanimanje iskaza­
li su ljubitelji  glazbe na 
kon­cer­tu nazvanom ”Ve­

čer tambure”, priredbi odr­ža­
noj pro­šlog petka u ko­privni­
čkom Do­mo­ljubu, a u sklo­
pu obilježavanja 25. obljetnice 
djelovanja Tamburaškog or­ke­
stra KUD-a Podravka. Ovo 
je bila večer or­kestra koji je 
za svoje amater­sko djelo­vanje 
pro­fesio­nalne vrijednosti pri­
mio i brojna priznanja na slu­
žbenim tamburaškim natjeca­
njima, a u svečar­skom ozra­
čju odano je i priznanje vo­di­
telju or­kestra Kreši Lukačiću 
koji ravna or­kestrom od pr­
vih početaka do danas. U cje­
lo­večer­njem pro­gramu slavlje­
nički or­kestar, naravno pod ra­
vnanjem dirigen­ta Lukačića, 
izveo je niz  kompo­zicija do­
maćih i stranih autora, a upe­
čatljiv so­lo nastup imala je i so­
pranistica Jelena Mar­tin­čević. 

Na svečar­skom kon­cer­tu za­
paženo su go­sto­vali i svira­
či Tamburaškog zbora ”Gaj” 
iz Zaprešića, članice Žen­skog 
tamburaškog sastava te Tam­
buraški sastav ”Kan­delaberi”  s 
prepo­znatljivom glazbom.

Na kraju kon­cer­ta bilo je ta­
ko­đer svečano - uslijedilo je 

uručivanje nagrada. Pr­vo je  
poznati  glazbenik Julije Nji­
koš  predao Zlatnu plaketu 
”Tambura Paje Ko­larića” Po­
dravkinom Tamburaškom or­
kestru, a primio je Krešo Lu­
kačić, dok je  priznanje Hr­vat­
skog tamburaškog saveza za 
25. obljetnicu primila pred­sje­
dnica Tamburaškog or­kestra 
Ivana Edišar. Njikoš je tom 
prilikom rekao da je ovo pri­
znanje, osvo­jeno na  Festivalu 

tamburaške glazbe ove godine 
u Osijeku, izbo­reno u kon­ku­
ren­ciji 1420 izvo­đača iz  Hr­
vatske, Slo­venije i Austrije, te 
da su Po­dravkini tamburaši, 
zahvaljujući po­najviše njiho­
vom dirigen­tu, no­sitelji mno­
gih aktivnosti u svo­joj sredini i 
daleko šire, a u nastupima gaje 
ozbiljan pristup, muzikalnu i 
tehničku izvedbu i pravi su ko­
privnički i hrvatski ambasado­
ri. Nadalje,  prof. Mir­ko Ko­va­

čević uručio je diplo­mu Hr­vat­
skog sabo­ra kulture Tambura­
škom or­kestru, koju je primila 
pred­sjednica Kultur­no - umje­
tničkog društva Jadran­ka Ivan­
ko­vić, dok su člano­vima ko­
ji su od samog osnutka u or­ke­
stru, Kreši Lukačiću, Vladimi­
ru Vin­teru i Mir­ku Pin­tariću, 
uručene diplo­me za aktivan 
rad i do­prinos za svih tih go­di­
na u Tamburaškom or­kestru 
KUD-a Podravka. S. Petrić

Tamburaški orkestar KUD-a Podravka pod ravnanjem Krešimira Lukačića te sopranistica Jelena 
Martinčević oduševili su koprivničku publiku i na svečarskom koncertu u Domoljubu (snimio N. Wolf) 

Nagrada za ostvarenje godine  
-  svjetsko  priznanje Blanki Vlašić

Na  skupu Međunaro­dne atlet­ske federacije  (IAAF) u Mon­
te Car­lu jedno od najznačajnijih go­dišnjih priznanja primila 
je svjet­ska pr­vakinja u sko­ku uvis Blan­ka Vlašić. Pro­mo­to­rica 
Podravkine vo­de Studena primila je nagradu za svjet­sko atlet­
sko ostvarenje godine. Tako su čelnici svjet­ske atlet­ske fede­
racije ocijenili Blan­kino osvajanje pr­vog mjesta sa presko­če­
nih 207 cen­timetara na Svjet­skom pr­ven­stvu u Osaki. Blan­ka, 
osim što je svjet­ska pr­vakinja u sko­ku uvis, ove je godine ima­
la sjajan niz od 18 po­bjeda u 19 jakih natjecanja i sto­ga se oče­
kivalo da Blan­ka bude izabrana za  najbo­lju svjet­sku atletičar­
ku za ovu go­dinu, no to se ipak nije do­go­dilo. S. P. 

Kuglanje - Liga prvakinja, 1. kolo

Podravkina ”petarda” 
Slovenkama

Podravka - Eta (Kamnik) 8:0 (20:4)  3500:3126

Ko­privničke staze još jednom su bile fatalne za još jednu slo­ven­
sku ekipu, koja je nakon Miro­teksa i Bresta, do­živjela tešku ”ha­
variju” i po­to­nuće sa 8:0. Go­šće nisu ekipa koja bi bila io­le ozbi­
ljan pro­tivnik kuglačicama Podravke, koje su, kao i uvijek, odigra­
le ozbiljno i mo­tivirano. Rezultat takvog pristupa je ovako viso­ka 
po­bjeda od 8:0 i razlika od 374 čunja. Slo­ven­ke su imale čak dva 
rezultata ispod 500 čunjeva, dok je više od 600 imala samo Željka 
Oreho­vec. Nakon sjajnih rezultata na bjelo­var­skim stazama Želj­
ka je po­kazala da je teško zabo­raviti ko­privničke ”stare” staze. 
Odigrala je dva sjajna seta (177+179) i sa 644 čunja bila najbo­lja 
igračica utakmice. Mo­žda je ovo bio po­sljednji nastup Podravke 
na ovakvim stazama, na ko­jima su padali velikani svjet­skog kugla­
nja kao što su slo­ven­ski Miro­teks i rumunjski Electro­mures. 

Pr­vi put se u gledalištu našao no­vi predsjednik Kuglačkog klu­
ba Zdravko Dimač, koji je uživao u nadmo­ćnoj igri svo­jih kugla­
čica. Uzvrat u Kamniku za dva tjedna bit će samo ugo­dan izlet, 
jer prednost Podravke je nedo­stižna.

Rezultati: Vučić - Jakša 1:0 (3:1) 542:488, Zo­rec - Šo­štar 1:0 
(3:1) 559:523, Lukač - Lužar 1:0 (3,5:0,5) 594:541, Picer - Habat 
1:0 (4:0) 596:537, Oreho­vec - Ro­zina 1:0 (3:1) 644:538, Vuka - 
Hren 1:0 (3,5:0,5) 565:499

Prva hrvatska liga kuglača - 10. kolo

Odličan otpor Podravkaša
Kandit-Premijer - Podravka  6:2  (12:12)  3415:3381

Kuglači Podravke nisu u Bjelo­var otputo­vali s bijelom zasta­
vom. Velikom favo­ritu pružili su so­lidan otpor i osvo­jili dva po­
ena. U pr­voj seriji bilo je 2:0 za do­maće, ali uz dvaput po 2:2 u 
seto­vima. U drugoj seriji Vučić gubi za 28 ”dr­va”, a sjajni Zlatko 
Ružman s odličnih 613 čunjeva po­staje pr­vo ime utakmice, je­
dini je kuglač dvo­bo­ja koji je ”presko­čio” 600 čunjeva. U zavr­šni­
ci Miklo­šić je za pet čunjeva bo­lji od Leke i to je drugi po­en za 
Po­dravku. I omjer u seto­vima od 12:12 po­kazuje izjednačenost, 
ali su do­maći ipak stvo­rili ukupnu razliku od 34 čunja. U subo­
tu Po­dravkaši u Bjelo­varu igraju s Gr­mo­ščicom iz Zagreba, ko­
ja je prije sedam dana u Bjelo­varu, u sjajnoj utakmici, po­bijedila 
do­maći Bjelo­var 5:3. 

Rezultati: Šipalo - Štefo­ić 1:0 (2:2) 571:555, Lio­vić - Pigac 1:0 
(2:2) 585:533, Do­mnjak - Ružman 0:1 (0:4) 544:613, Pušić - Vučić 
1:0 (3:1) 599:571, Leko - Miklo­šić 0:1 (2:2) 543:549, Barišić+To­
maso­vić - Betlehem 1:0 (3:1) 440+133:560. Ž. Šemper

Druga liga stolnotenisača - istok

Slavonci u Koprivnici upisali 
dvije pobjede

PODRAVKA - VODOVOD 2:4,

PODRAVKA - LOKOMOTIVA 1:4

U četvr­tom ko­lu drugo­ligaškog natjecanja stolno­tenisača u isto­
čnoj skupini Slavon­ci su u Po­dravini zabilježili dvo­struki uspjeh. 
Od stolno­tenisača Podravke bo­lji su bili osječki Vo­do­vod i vin­ko­
vačka Lo­ko­mo­tiva po­bijedivši uvjer­ljivo u subo­tnjim mečevima. 
S  Vo­do­vo­dom još je bilo i izgledno da Podravka mo­že do­biti bo­
do­ve, ali su mladi igrači  Danijel Jurašić i  Sanjin Ko­vačević odi­
grali bo­jažljivo, ne ko­risteći nimalo prednost do­maćeg terena, 
dok su s druge strane osječki go­lo­braci nadvisili su favo­rizirane 
Po­dravkaše. Slično je bilo i u po­po­dnevnom susretu s Lo­ko­mo­ti­
vom kad su ambicije Ko­privničanaca smirili prekaljeni Vin­kovča­
ni. Sada se stolno­tenisači Podravke mo­raju ”vaditi” u susretima 
8. pro­sin­ca u Šen­kovcima i Miho­vljanu. I to baš protiv međimur­
skih momčadi koje uz Po­dravku računaju na osvajanje pr­vog mje­
sta i plasman u Pr­vu ligu. S. P.  

Piše: Slavko Petrić
Snimio: Berislav Godek

Jo­sip Omr­čen Čeko, ško­lo­
vni igrač s golgeter­skim ”ma­
nirima”, no­go­metaš koji se 

nadavao go­lo­va, ali, kaže, ma­
lo onih koji se pamte, i ko­jeg su 
više cijenili treneri nego publi­
ka, do­laskom Kruno­slava Jur­či­
ća za vo­đu Slaveno­vih no­go­me­
taša sjeo je na klupu do bivšeg 
suigrača a sada trenera. Omr­
čen Čeko po­čeo je igrati no­go­
met u sinjskom Junaku sa 16 go­
dina, nastavio u  zaprešićkom 
”divu iz pred­građa” da bi 1993. 
godine obukao Slavenov dres, 
a Slaven je tih go­dina okrunio 
svoje ambicije ulaskom  u pr­
vo­ligaško društvo. Slijedi odla­
zak  golgetera ”plavih” u  kine­
sku pečalbu. Iz kluba Chen du 
Jo­sip odlazi u fran­cuski Pau da 

bi se na kraju vratio u Ko­privni­
cu i pristupio isto­imenom  hr­
vatskom ligašu. Igranjem iz paj­
daških po­buda u dr­njan­skom 
To­mislavu i ivanečkoj Slo­gi Če­
ko je zaključio dva desetljeća 
igranja u senior­skoj kon­kuren­
ciji. Nakon igranja i sa zavr­še­
nom Akademijom HNS-a po­

svetio se trener­skom po­zivu u 
koprivničkoj ško­li no­go­meta 
iz koje ga  Jur­čić uzima za svog 
po­mo­ćnika.

- S Jur­čićem  sam zajedno 
igrao u In­teru, a nakon do­la­
ska u Slaven odabrao me za su­
radnika. Do sada je to izvan­re­
dna suradnja. Za trenin­ga zadu­
žen sam za uvo­dni dio i situa­
cijske vježbe, a u  pripremanju 
za utakmice do­go­varanje nam 
je najčešći način za odlučiva­
nje. Imamo obo­strano po­vjere­
nje, a to se po­zitivno odraža­
va i na ekipu. U trener­skom po­
slu sada sam treću go­dinu i vje­
rujte da je danas lijepo vidjeti 
da je Slaven na trećem mjestu 
s mo­gućno­šću da bude i bo­lji. 
Bo­lji smo i od ”mo­jeg” Hajdu­
ka za ko­jeg sam kao ro­đeni Si­
njanin od malih no­gu navijao. 
Prate nas i pro­blemi, a jedan 

je da imamo premali fond igra­
ča, klupa nam je ”tan­ka”, a pra­
tile su nas i ozljede. U prijela­
znom ro­ku želja nam je da se 
po­jačamo s dva kvalitetna igra­
ča pa će tada i po­no­vni ulazak 
u Euro­pu, u ko­joj smo već osta­
vili po­zitivnog traga, biti  izgle­
dniji. Iako Po­dravina ne obilu­
je vr­hun­skim no­go­metnim ta­
len­tima, po do­brim no­go­meta­
šima nadmašuje druge sredine. 
No­go­metna ško­la  u ko­joj sam 
do jučer bio po­kazuje sve vidlji­
vije rezultate zahvaljujući i sve 
bo­ljim uvjetima za treniranje. 
A u mlađim katego­rijama tre­
nerima je i ljepše raditi jer nije 
sve po­dređeno rezultatu kao u 
pro­fesio­nalnim sastavima - ka­
že po­mo­ćnik trenera Kruno­sla­
va Jur­čića s ko­jim zajedno tra­
ži Slaveno­ve staze do no­vih eu­
ropskih puteva.  n

Razgovor s  Josipom Omrčenom Čekom, pomoćnim trenerom Slaven Belupa

Lijepo je vidjeti da je danas Slaven
bolji i od ”mojeg” Hajduka

Na ulazu u Grad­ski stadi­
on  u uto­rak je, na inici­
jativu Udruge branite­

lja, in­valida i udo­vica Do­mo­vin­
skog rata Podravke, svečano ot­
krivena spo­men-plo­ča u čast i 
slavu svim po­ginulim navijači­
ma NK Slaven  Belupo tijekom 
hr­vat­skog Do­mo­vin­skog rata. 
Plo­ču je ot­krio predsjednik klu­
ba Stanislav Bion­dić, i sam su­
dio­nik Do­mo­vin­skog rata, ko­
ji je među ostalim pod­sjetio na 
najteže i najsvjetlije dane na­
še po­vijesti te na iznimno veli­
ki do­prinos Ko­privničanaca u 
bor­bi za slo­bo­du. Velikom bro­
ju nazo­čnih obratili su se i di­
rektor kluba Ro­bert Mar­kulin 

i predsjednik UBIUDR-a Mla­
den Pavko­vić, koji je naglasio:

- Naša je želja da se ne zabo­
ravi Do­mo­vin­ski rat, a po­glavi­
to žr­tve koje su pale za do­mo­vi­
nu. Među po­ginulima sigur­no 
ima i navijača ne samo Slaven 
Belupa već i drugih klubo­va. 
Tako­đer se mo­ramo pod­sjeti­
ti i na Šport­sku četu koja je u 
vrijeme rata bila aktivna i u Ko­
privnici.

Ot­krivanju spo­men-plo­če, uz 
branitelje, bili su nazočni i no­
go­metaši Slaven Belupa pre­
dvo­đeni trenerom Kruno­sla­
vom Jur­čićem, predstavnici gra­
da i županije, te ljubitelji ovog 
najpo­pular­nijeg spor­ta.

Spomen ploču otkrio je predsjednik 
NK Slaven Belupo Stanislav Biondić 

(snimio B. Godek)

Na Gradskom stadionu u Koprivnici

Spomen ploča navijačima poginulima u Domovinskom ratu

Susret s djecom poginulih branitelja
U srijedu, 5. pro­sin­ca, u Podravki će biti odr­žan tradicio­nalni 

susret djece i obitelji po­ginulih branitelja Podravke. Susret or­ga­
nizira Udruga branitelja, in­valida i udo­vica Do­mo­vin­skog rata 
Podravke u suradnji s Upravom Podravke.
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Sastojci:
Za ti­je­sto:
200 g namjenskog brašna za 
prh­ka ti­je­sta Podravka
1 žli­či­ca praška za pe­ci­vo Dol­
ce­la, 100 g maslaca
75 g še­će­ra u prahu,  1 jaje
  

Za nadjev:
150 g maslaca
150 g še­će­ra u prahu
2 vre­ći­ce vani­lin še­će­ra Dol­
ce­la
pola žli­či­ce ci­me­ta, 2 jaja
400 g ke­sten pi­rea
 2 bje­lanjka
 amaretto

Priprema:
Odvoji­te bje­lanjak od žumanj­
ka. Brašno pomi­je­šajte s pra­
škom za pe­ci­vo, dodajte ma­
slac, še­ćer, žumanjak i umi­je­

si­te prhko ti­je­sto. Pri­pre­mlje­
no ti­je­sto ostavi­te 60 mi­nuta 
u hladnjaku. Za nadjev ome­
kšani maslac pomi­je­šajte sa še­
će­rom, vani­lin še­će­rom i ci­me­
tom. Odvoji­te bje­lanjke od žu­
manjaka. Žumanjke i ke­sten 
pi­re umi­je­šajte u pri­pre­mlje­
ni maslac. Na kraju umi­je­šajte 
sni­jeg od svih 5 bje­lanjaka. Ti­
je­sto tanko razvaljajte i obli­kuj­
te u okrugli kalup tako da pre­
kri­je dno i 3 cm ruba kalupa.
Pe­ci­te 10 mi­nuta na 200°C.
Raspore­di­te smje­su od ke­ste­
na po ti­je­stu i pe­ci­te još 50 
mi­nuta.
Pe­če­ni kolač pokapajte li­ke­
rom.

Posluživanje:
 
Posluži­te posi­pano še­će­rom 
u prahu.

Savjet:
Ako kori­sti­te ke­ste­ne, onda 
vam treba 750 g ke­ste­na. Ke­
ste­ne zare­ži­te, pe­ci­te u zagri­
janoj pe­ćni­ci na 200°C oko 10 
mi­nuta. Oguli­te ih i stavi­te ku­
hati oko 30 mi­nuta. Ohladi­te 
ih i propasi­rajte. Tako će­te do­
bi­ti ke­sten pi­re.
Vrijeme pripreme: 1 sat i 30 
minuta

∆ RECEPT tjedna

Kesten 
kolač
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Dol­ce­la - prazni­čna kam­panja
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Lje­pši Bo­žić uz Dol­ce­lu

Prigodne nagrade za vjerne potrošače 
u akcijskoj prodaji proizvoda Dolcela

Čo­ko­li­no vi­še­bo­jac u vatre­noj umaškoj atmo­sfe­ri

Svi smo se jako radovali i bili ponosni na naše nogome­ta­
še koji su ve­li­čanstve­nom pobje­dom nad nogome­tnom re­
pre­zentaci­jom Engle­ske završi­li kvali­fi­kaci­je za europsko 
nogome­tnom prvenstvo na prvom mje­stu u grupi. Pobje­
dom nad engleskom re­pre­zentaci­jom naši su ”vatre­ni” sa 
sobom na Europsko prvenstvo ”pove­li” i odabranu nogo­
me­tnu vrstu Rusi­je. Ruski narod bio oduše­vljen što se ti­
me i nji­hova re­pre­zentaci­ja plasi­rala na prvenstvo Europe. 
Ruski di­stri­bute­ri su odmah zvali naše ruske Podravkaše 
te im se zahvalji­vali. Me­đu mnogi­ma je bio i naš di­stri­bu­
ter iz Ekate­rinburga - kako nam je ispri­čao Podravkin di­
rektor trži­šta u Rusi­ji Kri­sti­jan Sabo - koji ga je nazvao u 
pet sati u jutro  i zahvalji­vao mu na pobje­di.

- Ovime je stvorena pozitivna atmosfera oko Hrvatske 
što trebamo u narednom periodu pokušati iskoristiti, no 
mjesta euforiji nema! Sada odmjereno i uporno krećemo 
u još jače lobiranje Podravkinih interesa kroz formalne i 
neformalne kanale, a već je sada dogovorena nogometna 
utakmica između Hrvata u Moskvi i administracije gra­
da Moskve gdje će igrati i moskovski gradonačelnik Yuri 
Lushkov - kaže Sabo. 

Na kraju nam je dodao kako je ve­li­ki broj Rusa gle­dao 
pri­je­nos utakmi­ce iz Engle­ske, a ne Rusi­je s Andorom.

Podravka je i me­dijski iskori­sti­la ovaj povoljni nogome­
tni tre­nutak te su naši predstavnici u Rusi­ji dali nekoliko 
intervjua u ruskim novi­nama, a objavi­la je i oglas u najti­ra­
žni­jim ruskim tje­dni­ci­ma Komsomolska Pravda i Moskov­
ski Komsomolac, te dne­vnim novi­nama Me­tro.

Tekst iz oglasa u slobodnom pri­je­vodu glasi: “Od sve­
ga srca če­sti­tamo na plasmanu vaše re­pre­zentaci­je na pr­
venstvo Europe 2008. godine! Podravka - garanci­ja hrvat­
ske kvali­te­te!”

V. Indir

Već tradi­ci­onalno uoči boži­ćnih i novogodi­
šnjih prazni­ka Dolce­la je pri­pre­mi­la pri­godne 
akcije prodaje praškastih slasti­ca i te­kućih bilj­

nih šlagova 5+ u koji­ma će za svaku kupnju kupce 
nagrađi­vati prakti­čnim poklonom. Na taj način u ra­
zdoblju pojačane potrošnje proizvoda za pri­pre­mu 
slasti­ca nagrađi­vat će vjerne potrošače li­je­po di­zajni­
ranim i kori­snim pre­dme­ti­ma za kućanstvo. Potroša­
či će moći bi­rati nagrade izme­đu krpa, pre­gača, nad­
stoljnjaka, tacna za kolače s poklopcem, stakle­nih 
tanjura i lopati­ca za kolače, ovi­sno o vrijednosti ku­
plje­nih proizvoda, a svaki će kupac dobi­ti i sve­čanu 
vre­ći­cu Dolce­la.

Akcijske prodaje održavat će se od 29. 11. do 29.12. 
2007. na 120 najfre­kventni­jih prodajnih mje­sta u ci­je­
loj Hrvatskoj. Istovre­me­no provodit će se i me­dijska 
kampanja, a či­tate­lji­ce ženskih časopi­sa moći će u nji­
ma pronaći i kori­sne re­ce­pte za pri­pre­mu maštovi­tih 
Dolce­la slasti­ca.

Čokoli­no vi­še­bojac odr­
žan u OŠ Mari­ja i Li­
na u Umagu 22. stude­

noga bit će zapamćen po izu­
ze­tnoj navi­jačkoj atmosfe­ri. 
Puna dva sata uz poti­caj odli­
čnih vodi­te­lja Roberta Ani­
ća i Zlatka Škri­njara uče­ni­ci 

su bez pre­stanka navi­jali, pje­
vali, sklandi­rali - Podravka, 
Čokoli­no, Umag, Hrvatska, 
Istra.... Po ocje­ni stalne eki­pe 
iz Sportskih novosti i Podrav­
ke koja koordi­ni­ra projekt 
bila je to najbolja navi­jačka 
atmosfe­ra u ovogodi­šnjoj se­

zoni Čokoli­no vi­še­bojca. Im­
pre­si­oni­rala je i pose­bnog go­
sta te­ni­sača Mari­na Či­li­ća ko­
ji je ustvrdio da tako ne­što još 
ni­je doži­vio. U takvom okru­
že­nju natje­cate­lji­ma kao da 
su porasla kri­la, bori­li su se 
zdušno za svaki bod,  a Zvo­
nimir Boban, le­gendarni kape­
tan vatre­nih, kao istinski pe­
dagog podučio je mlade vi­še­
bojce da se moraju bori­ti fer. 
I naravno, svi su uži­vali u na­
tje­canju, pri­li­ci za druže­nje. 
Odvi­še tužna ni­je bila ni Va­
lenti­na Boroša koja je u ”pri­
pe­tavanju” u pucanju pe­nala 
izgubi­la od Azre Softić, kona­
čne pobje­dni­ce umaškog na­
tje­canja u konkurenci­ji dje­voj­
či­ca, dok će od dje­čaka Dani­
jel Đukić predstavljati svoju 
školu na završnom natje­ca­
nju. S nji­ma će putovati i Do­
mi­nik Otočan koji je u svom 
radu na te­mu ”Svi­jet po tvom“ 
pože­lio da ne­ma više gladi u 
svi­je­tu. J. L.

Posebno je zapažena bila skupina učenika obučena u bijele  i crvene 
majice na kojima je po jedno slovo tvorilo natpis Čokolino višebojac

Akcija Studenca 
i Plo­di­na

U pe­tak 30. 
stude­noga za­
počela je pro­
moti­vna akci­
ja s kupcem 
Plodi­ne ko­
ja će trajati 
do 31. prosin­
ca ove godine 
2007.

Za kupnju six pack paki­ranja 
Studenca od 1,5 l dobi­je se gra­
tis Stude­nac od 0,25l u cafe ba­
ru Plodi­ne.

Akci­ja će se odvi­jati na svim 
prodajnim mje­sti­ma lanca Plo­
di­ne u sklopu kojih je i cafe bar 
Plodi­ne - u Kopri­vni­ci, Slavon­
skom Brodu, Si­sku, Hi­per Plo­
di­nama Kostre­na, Umagu i Ši­
be­ni­ku

Cilj ove akcije je pove­ćanje 
prodaje Studenca u six pack 
paki­ranju na prodajnim mje­sti­
ma trgovi­na Plodi­ne.

Nogomet i poslovni odnosi

Po­dravki­na
če­sti­tka Rusi­ma


