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    ovom linijom za preradu kra-
∂∂∂∂stavaca vrijednom oko 400.000
eura, koja je u utorak 16. srpnja
sveËano puπtena u pogon u Podrav-
kinoj Tvornici Kalnik u Varaædinu,
kapaciteti proizvodnje poveÊani su
za 65 posto, a uπtedom u radnoj
snazi i anuliranjem πkarta znatno Êe
se smanjiti troπkovi poslovanja. Otvo-
renju je nazoËio æupan Varaædinske
æupanije Zvonimir Sabati, a ugostili
su ga zamjenik predsjednika

Podravkine Uprave Æeljko –urina,
direktor profitnog centra VoÊe i
povrÊe Milivoj ©ifkorn te direktor
Kalnika Novica Ciglar.
©ifkorn je istaknuo kako Êe najve-

Êa tvornica za preradu povrÊa u
ovom dijelu Europe ove godine
preraditi oko 16.000 tona povrÊa, a
o vremenskim Êe prilikama ovisiti
hoÊe li se veÊi ili manji dio sirovina
morati uvesti, naravno po veÊoj
cijeni. Dometnuo je kako je u planu
poveÊanje proizvodnje ukiseljenih
krastavaca s 1,5 milijuna lani na 2,5
milijuna staklenki ove godine te je

rekao kako træiπte traæi sve Kalniko-
ve proizvode te izravno s proizvod-
nih linija odlaze na træiπte. Investici-
ja u novu liniju za krastavce najveÊe
je ovogodiπnje Podravkino ulaganje
u profitnom centru VoÊe i povrÊe,
kazao je ©ifkorn.
Direktor Kalnika, pak, ustvrdio je

kako je nova linija njemaËkog proi-
zvoaËa Nika najsuvremenije dana-
πnje tehnoloπko rjeπenje te je njome
uklonjeno ”usko grlo” u proizvodnji.
ZahvaljujuÊi njoj, Kalniku Êe trebati
oko 20 sezonaca manje, πto znaËi
uπtedu u poslovanju, a uz krastavce,

na njoj se mogu preraivati i druge
vrste povrÊa, poput paprike i cikle.
Prema studiji profitabilnosti, linija bi
se trebala isplatiti veÊ za dvije godine,
zakljuËio je Ciglar.
Nakon otvorenja modernog po-

strojenja, æupan Sabati razgovarao
je s Podravkinim direktorima o pro-
πirenju organizirane suradnje izme-
u lokalnih proizvoaËa povrÊa za
industrijsku preradu i Podravke, a
istaknuto je kako Varaædinska æu-
panija jedina u Hrvatskoj daje poti-
caje proizvoaËima, i to 20 lipa po
kilogramu.

VeÊ nekoliko mjeseci radnici lipiËke Tvor-
nice Studenac rade u Ëetiri smjene i uz
velike napore pokuπavaju proizvesti do-
voljne koliËine proizvoda Studenac jer
potraænja za tim kvalitetnim proizvodima
na hrvatskom træiπtu sve je veÊa. Zbog toga,
strojevi i proizvodne linije rade 24 sata
dnevno.

U takvoj intenzivnoj proizvodnji u pone-
djeljak 15. srpnja sveËanim gablecom za
sve zaposlene u lipiËkom Studencu obilje-
æena je 10. godiπnjica pokretanja proizvod-
nje u Studencu. ToËnije, 14. srpnja 1992.
godine, unatoË neposrednoj blizini i opas-
nosti od ËetniËkog agresora, 60-ak radnika
pokreÊu proizvodnju tada jedine hrvatske
mineralne vode. Radilo se na staroj polu-
automatskoj liniji i istovremeno se pokuπa-
la osposobiti joπ jedna linija za proizvodnju
mineralne vode. Bez obzira na svakodnev-
ne ËetniËke provokacije - u Studencu su do
kraja 1992. godine proizveli oko 10 miliju-
na litara mineralne vode, da bi iduÊe
godine, kada je proradila i druga linija,
proizveli 36 milijuna litara.

- Prije rata u Studencu je radilo 147
radnika, a 1992. godine na posao je doπlo
60-ak koji su radili na obnovi i sanaciji
tvornice. Svi smo radili sve, ljudi su bili tu
na vlastitu odgovornost i zapravo cijeli naπ
æivot tada odvijao se u tvornici i oko nje.
Podravka nam je nabavila osam kamp-
prikolica u kojima su ljudi bili sve do akcije
Bljesak. Bilo je teπko, ali zahvaljujuÊi, prije
svega, podrπci i razumijevanju tadaπnjih
Ëelnih ljudi Podravke te struËnjaka u Inæe-
njeringu, Istraæivanju i razvoju, uspjeli smo
oæivjeti proizvodnju u tvornici koja je bila
izuzetno devastirana jer su oko dva mjese-
ca u njoj bili Ëetnici - rekla je direktorica
Studenca Vlasta ©epetavec.

InaËe, ratna πteta na tvornici je procijenje-
na na 12,6 milijuna njemaËkih maraka, a u
prvu sanaciju Podravka je uloæila 6 milijuna
maraka. Na æalost, hrvatska dræava u sana-
ciju tvornice nije uloæila niti kunu, osim πto
je 1995. godine Podravku oslobodila od
plaÊanja carine za uvoz dvije nove linije za
proizvodnju mineralne vode. Bez obzira
na te okolnosti Studenac je danas respekta-
bilna tvornica u kojoj se na pet proizvodnih
linija ove godine planira proizvesti oko 60
milijuna litara razliËitih proizvoda Studenca.

Skromnom obiljeæavanju ovog povi-
jesnog datuma pridruæili su se i struËnjaci
naπe tvrtke koji su puno pomogli u tim
ratnim godinama da se pokrene proizvo-
dnja u Studencu - –uro Zalar, Antun Dunaj
i Dragutin JakopoviÊ, bio je tu i izvrπni
direktor SPJ PiÊa Valent Vrhovski te uvijek
dragi gost Studenca - gradonaËelnik Lipika
Stjepan Horvat (na slici gore).

Obiljeæena
10. godiπnjica
pokretanja
proizvodnje
Tekst i snimka: Boris Fabijanec

Podravkina
Tvornica Studenac
u Lipiku deset
godina nakon
ratnih razaranja

Tvornica Kalnik u Varaædinu

Otvorena nova linija
za preradu krastavaca

Piπe: Hrvoje ©labek
Snimio: Nikola Wolf

Modernom linijom u Kalniku poveÊani proizvodni kapaciteti za 65 posto i smanjeni troπkovi

Podravkina
kulinarska
razglednica
s Jadrana
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Razgovarao: Boris Fabijanec

Podravkin periskop

VinkovËanin Milan TadiÊ, roen
1961. godine, od 1986. godine æivi u
Koprivnici. Diplomirao je pravo na
osjeËkom Pravnom fakultetu te kao
imovinsko-pravni referent nekoliko
godina radio je u RepubliËkom fon-
du za mirovinsko osiguranje, dana-
πnjem Hrvatskom zavodu za miro-
vinsko osiguranje. Nakon toga otva-
ra vlastitu tvrtku koja se bavila pro-
metom nekretnina, da bi u veljaËi
proπle godine doπao u Podravku. U
jesen 2001. godine imenovan je vo-
diteljem Odjela za imovinsko pra-
vo, a nakon nedavne reorganizacije
Podravkinog pravnog sektora, koji
sada ima tri sluæbe - za imovinsko
pravo i ugovore, za zastupanje i
radno pravo te za intelektualno vla-
sniπtvo - Milan TadiÊ je postavljen za
direktora Sluæbe za imovinsko pra-
vo i ugovore. »ime se ta sluæba bavi,
bilo je prvo pitanje za Milana Tadi-
Êa.

Naglasak na zaπtiti traæbina
- Sluæba za imovinsko pravo i

ugovore pokriva nekoliko baznih
podruËja: aspekt imovinskog prava,
poslovanje s nekretninama πto u
konaËnici podrazumijeva registar ne-
kretnina i stvaranje svih pretpostav-
ki za kvalitetno upravljanje nekret-
ninama. Naime, bez inventure i sa-
znanja od Ëega se ta imovina sastoji,
gdje je i da joj znamo stvarnu trænu
vrijednost nema ni kvalitetnog upra-
vljanja nekretninama. Samim time
Podravka ne moæe u odreenim
aspektima poslovanja izraziti poka-
zatelje godiπnjeg prometa u odnosu
na imovinu, a to su priliËno znaËajni
pokazatelji za ukupno poslovanje
tvrtke. Drugi aspekt koji naπa sluæba
pokriva u domeni imovinskog prava
su svi imovinsko-pravni odnosi u
koje Podravka ulazi. Tu smo prven-
stveno dali naglasak na zaπtitu tra-
æbina Podravke i uz izvrsnu podr-
πku Ëelnih ljudi Podravkine Prodaje
puno smo napravili. Standardizirali
smo ugovaranja u prodajnom aspe-
ktu i zaπtite traæbina, osmislili smo
uspjeπan model ugovora za nove
oblike organiziranja kupaca kao πto
su udruge kupaca na hrvatskom
træiπtu koje su zbog svojih specifi-
Ënih organizacijskih formi i meu-
sobne povezanosti morale dati po-
sebna jamstva. Da smo na taj izazov
priliËno dobro odgovorili dokazuje
i to kako su neke renomirane
hrvatske tvrtke, poput Kraπa, traæile
da im pokaæemo taj naπ model
zaπtite traæbina, jer su im i same
udruge rekle da se Podravka najbo-
lje zaπtitila. Dakle, uz avansno pla-
Êanje koje je donijelo veÊim dijelom
sigurnost, dobar i visok stupanj na-
plate, uspjeli smo pokriti ono πto se
avansom ne moæe, jer u nekim
sluËajevima bilo bi moæda πtetnije
iÊi i forsirati taj oblik naplate.
- Taj proces zaπtite potraæivanja i

dalje traje?
- Naravno, posla stalno ima, ali se

nadam da su pomaci vidljivi. Ono

πto je najvaænije, u Podravki se
okupila jedna kritiËna masa struË-
njaka, i tom sloæenom problemu
pristupili smo multidisciplinarno,
potporu smo dobili od kolegice iz
Riznice Lidije KljajiÊ, Ëelni ljudi iz
Prodaje predvoeni Miroslavom  Vit-
koviÊem nam puno pomaæu i mi-
slim da je takav pristup problemu
jedino moguÊ i jedinstven u povije-
sti Podravke.

Kvalitetni registar
nekretnina
- Kada govorimo o povijesti

Podravke, zasigurno najveÊi pro-
blem s kojim ste se sreli u vaπem
radu su naslijeene dubioze u po-
gledu nesreenosti katastarskih Ëe-
stica te potraæivanja i problemi na-
plate dugovanja od brojnih tvrtki
koje su u meuvremenu otiπle u
steËaj. Kako vaπa sluæba rjeπava te
probleme?
- Oba problema su vrlo znaËajna i,

naæalost, joπ uvijek postoje. Govo-
reÊi o nekretninama, treba istaknuti
kako je Podravka 1993. godine izvr-
πila pretvorbu. Do tada imovina je
stjecana u sustavu druπtvenog vla-
sniπtva, a to znaËi da je Podravka
praktiËki imala pravo raspolaganja.
Sistem je bio takav da je naπa tvrtka
kao respektabilan druπtveni Ëimbe-
nik sama po sebi nosila neπto i nije
se toliko taj vlasniËki aspekt poten-
cirao. »ak se i to reguliralo priliËno
teπko, jer cijeli proces stjecanja vla-
sniπtva, odnosno prava raspolaga-
nja je zahtijevao niz predradnji i one
svima nama dobro poznate ”papi-
rometrije”. To je zaista bio objekti-
van problem. Kada sam ja doπao u
Podravku, jedan dio nekretnina bio
je nesreen i tu smo imali dosta
posla kako bi te nekretnine identi-
ficirali, utvrdili njihovo toËno imo-
vinsko-pravno stanje te da se po
nekoj rang-listi koju smo tada na-
pravili poduzme cijeli niz mjera kako
bi to zateËeno stanje popravili. Ono
πto je iz tih procesa proizaπlo i
proizlazi je stvaranje kvalitetnog ma-
terijala za registar nekretnina. Upra-
va je podræala naπu ideju da otvori-
mo jedan novi modul u SAP-u te
smo do sada u suradnji sa SAP-ovim
konzultantima dobar dio posla odra-

dili. Uskoro Êe taj modul, nadam se,
proraditi, a to Êe nam omoguÊiti ne
samo kvalitetni registar nekretnina,
veÊ Êemo moÊi povezati i financijski
aspekt - knjigovodstvenu vrijednost
nekretnina sa zemljiπno-knjiænim po-
dacima. Time Êemo dobiti jednu
zaista kvalitetnu inventuru nekret-
nina i njihove knjigovodstvene
vrijednosti, a to je baza i predradnja
da utvrdimo njihovu stvarnu træiπnu
vrijednost.

Naplata potraæivanja
©to se pak tiËe nasljea traæbina

Podravke koju je naslijedila ova
grupa menadæera u prodaji, moram
reÊi da je u suradnji s naπom prav-
nom sluæbom do sada rijeπeno pu-
no problema i to na razliËite naËine.
Jedan od najboljih bio je da se
postojeÊe dospjele traæbine uz di-
skontne uvjete ponude duænicima
da ih otkupe. Dakle, dat je popust
za stvarni dug i time se naplaÊivala
veÊina traæbina. Taj sistem se poka-
zao dobar, jer je odaziv bio velik, a
u vrlo kratkom vremenu dugovanje
koje je bilo ogromno je prepolovlje-
no. U svim tim procesima pravna
sluæba sudjeluje, a i dan-danas u
tom aspektu ima puno posla. Naime,
ima brojnih tvrtki u Hrvatskoj Ëija su
dugovanja daleko veÊa nego πto je
stvarna vrijednost tih tvrtki i tu zai-
sta treba vrlo seriozno pristupiti tom
problemu potraæivanja, da se iz tih
steËajnih masa uspije naplatiti Po-
dravkina potraæivanja. Mislim da
smo do sada u tome uspjeπni.

Povrat poljoprivrednog
zemljiπta?
- Vratimo se opet na pitanje nek-

retnina. Naime, joπ uvijek je aktual-
ni problem Podravkino poljopri-
vredno zemljiπte. ©to se u tom
segmentu poduzima da se taj pro-
blem rijeπi?
- Proπle godine Hrvatski sabor je

donio Zakon o poljoprivrednom
zemljiπtu u Ëijem Ëlanku 67. se
omoguÊuje povrat oduzetog poljo-
privrednog zemljiπta. Naime, 1991.
i 1992. godine, prije pretvorbe,
donesen je Zakon o poljoprivre-
dnom zemljiπtu prema kojemu sve
πto je poljoprivredno zemljiπte,
dakle ono πto nije u zoni grae-
vinskog zemljiπta, dræava prakti-
Ëki od svih tih pravnih osoba
uzima. To znaËi da viπe od 3.000
hektara Podravkine zemlje koja je
bila izvan graevinskih zona je-
dnim potezom administracije pre-
tvorilo se u dræavno zemljiπte.
Sada hrvatska dræava na dosta
sloæen naËin omoguÊuje naËelno
da se ta zemlja vrati, da se izvrπi
povrat zemljiπta pravnim osoba-
ma ili njihovim sljedbenicima. Sre-
Êa je za naπu tvrtku πto je velika
veÊina tih nekretnina steËena na
naËin koji omoguÊuje povrat i tu
Podravka ima potencijalno veliki
kapital. Naπ sektor dao je opπirno
miπljenje o tome Upravi i daljnji
dogovori o toj problematici bit Êe
na viπim instancama.

Analiza i standardizacija
ugovora
- Dokaz vrlo dobre suradnje vaπe

sluæbe i Prodaje Hrvatska je stan-
dardizacija ugovora za Podravkine
kupce.
- Slijedom okolnosti doπao sam u

kontakte s Prodajom koja me upo-
znala s dokumentacijom i svim tim
pismenima vezanim za njihovo po-
slovanje. Nakon dogovora, prven-
stveno smo naglasak dali na ugovo-
re od prodaje prema treÊima i tu
smo ustanovili da je zaista potrebno
puno zahvata. Naime, u meuvre-
menu se nekoliko puta mijenjao
zakon, neke su se stvari terminolo-
πki promijenile i pred nama je zaista
bio veliki posao. Za nekoliko mje-
seci smo ga odradili i pred nama su
bili novi ugovori za potrebe svih
vrsta kupaca, sustav avansnog pla-
Êanja i πto to znaËi, sa svojim pozi-
tivnim stranama i sankcijama za
nepoπtivanje. GovoreÊi o pristupu
ugovaranja, ugovore smo tako sa-
stavili da πtitimo bitne interese
Podravke. Potom smo razradili su-
stav odgoenog plaÊanja, sa svim
moguÊim rabatima koji stimuliraju
na ranije plaÊanje i maksimalnim
rokovima te sustav kombiniranog
plaÊanja. Ta tri sistema plaÊanja
implementirali smo na Podravku i
Poni te dobar dio toga ugradili smo
kod kljuËnih kupaca.
Kada veÊ govorimo o ugovorima,

moram istaknuti kako moja sluæba
prati i analizira sve Podravkine ugo-
vore te daje suglasnost prije potpi-
sivanja tih ugovora. PrihvaÊanjem
ISO standarda morali smo prihvatiti
i odreene standarde u postupku
ugovaranja te je naπa sluæba ”toËka
na i” svih Podravkinih ugovaranja.
Os-novne premise kojima se vodi-
mo jesu: da li ti ugovori zadovolja-
vaju momentalne prepoznatljive in-
terese Podravke, da li su formalno-
pravno u redu te ako treba dati
potrebne primjedbe. DugoroËni cilj
nam je stvaranje standarda u postu-
pku ugovaranja, tako da se vidi
kako svi ugovori koji izlaze iz
Podravke izlaze iz jedne respektabilne
tvrtke.
- Vidim da ste se vrlo brzo i efikasno

uklopili u struËni tim Podravke. ©to za
vas znaËi biti Podravkaπ?
- Ja jesam relativno novi Podravkaπ,

no bez obzira na to, raditi u Podravki
meni znaËi jako puno. Osim za egzi-
stenciju vaæne plaÊe kao πto je to uvijek
u Podravki bilo, postoji taj dodatni
emotivni element. To mi je vrlo drago,
iako sam ja prvenstveno ovdje da
odradim ono πto su prema Ugovoru
moja podruËja odgovornosti. No, odli-
Ëan je osjeÊaj biti Podravkaπ, taj osjeÊaj
pripadnosti tvrtki, gdje smo svi bez
obzira na opis radnog mjesta spremni
pomoÊi. Naravno, volio bih da sve to
popratimo za sve zaposlene boljim
standardom, a mislim da ovaj mend-
æment Podravke vuËe poteze koji bi
takvo πto osigurali. Stoga sam veoma
ponosan da sam dio tog tima - rekao je
na kraju razgovora Milan TadiÊ.

Razgovor s direktorom Sluæbe za imovinsko pravo i ugovore Milanom TadiÊem

Radi se novi kvalitetni registar nekretnina -
znaËajni Ëimbenik ukupnog poslovanja tvrtke

Milan TadiÊ

“Zdrav i miran san” su odneda-
vno postale magiËne rijeËi na træi-
πtu robe πiroke potroπnje. Tjedni i
mjeseËni Ëasopisi, kao i desetine
eksperata na televiziji i radiju sva-
kodnevno objaπnjavaju milijunima
ljudi kako niπta nije vaænije od
zdravog i mirnog sna. Nije onda
Ëudno da se mnogi proizvoaËi
najrazliËitijih proizvoda pokuπava-
ju truditi uvjeriti potroπaËe da upravo
njihov proizvod garantira takav san,
a kao posljedica onda slijedi dobro
zdravlje i dobro raspoloæenje. Zdrav
san je obeÊanje koje daju i proizvo-
aËi lijekova za umirenje, prodava-
nih bez recepta u lancima super-
marketa i biljnih Ëajeva koji sadræe
limun. Moderne pelene za jedno-
kratnu upotrebu s mikrovlaknima
koja odvode mokraÊu dalje od ko-
æe takoer spadaju u proizvode
koji bi trebali osigurati miran i ne-
prekidan san, kako bebi tako i
roditeljima. Beba, koja nosi te pele-
ne, ima suho tijelo, ne budi se i
stoga je vesela u jutro kada se
probudi, a roditelji imaju viπe vre-
mena i energije za posao ili druæe-
nje s prijateljima.
I proizvoaËi prehrambenih

proizvoda igraju na kartu zdravog
sna. Spavanje bi trebalo biti osigu-
rano laganim jelima, koja se ne
zadræavaju dugo u æelucu i tako
izazivaju probavne smetnje, πto je
noÊna mora za one koji jedu ne-
zdrava jela s mnogo masnoÊa. Sva-
ki sedmi proizvoaË mlijeka u Nor-
veπkoj, svaki peti u SAD i svaki treÊi
u Meksiku istiËu na pakiranjima
svojih proizvoda ili u svojim oglasi-
ma da ispijanje jedne Ëaπe mlijeka
prije odlaska u krevet pomaæe da
se lakπe zaspi i da se imaju lijepi
snovi. Kampanja pak za jednu vr-
stu meda je bila dizajnirana u istom
stilu, ali s jednom razlikom: lijepi
snovi su bili zamijenjeni sa slatki
snovi. LijeËnik u reklamnoj poruci
uvjerava potroπaËe da Êe ih konzu-
miranje Ëaπe mlijeka uz æliËicu me-
da smiriti i omoguÊiti im dug, miran
san i slatke snove.
San se takoer prikazuje u oglasi-

ma i u metaforiËkom znaËenju: ne-
tko mirno spava jer mu je savjest
Ëista. Na primjer, oni koji ne trebaju
brinuti zbog svog stroja za pranje
rublja, jer su uzeli odreeno sred-
stvo za uklanjanje kamenca i ome-
kπavanje vode - spavaju kao bebe.
A joπ donedavno su se budili usred
noÊi, jer im se stroj za pranje pokva-
rio i poplavio cijeli stan!
Miran san su si osigurali takoer i

roditelji koji su svojoj djeci kupili
zdrave snack proizvode obogaÊe-
ne kalcijem i magnezijem, ili vlasni-
ci kuÊnih ljubimaca koji su svojim
ljubimcima nabavili vitaminima bo-
gatu hranu.
I za kraj: pojedite ili popijte neki

od brojnih Podravkinih proizvoda i
spavajte mirno, lijepo i slatko sa-
njajte i doite veseli i odmorni na
posao u Podravku!

Spava-
njem do
zdravlja
Piπe: Vlado Markota
Sektor za razvoj poslovanja
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naπa posla

Piπe: Æeljko Kruπelj, gost - kolumnist “VeËernjeg lista”

Podravka je na rang-listi 400 naj-
veÊih hrvatskih tvrtki, koju veÊ osmu
godinu objavljuje Privredni vjesnik,
ostala u vrhu, πto se, uostalom,
moglo i oËekivati. Prema ukupnom
prihodu u 2001. godini naπla se na
14. mjestu, a ispred nje je samo
jedna prehrambena tvrtka, Vindija,
na sedmoj poziciji. Belupo je na
tom popisu 58., a Danica na 140.
mjestu.
No, s ukupnim prihodima od oko

2,6 milijardi kuna, Grupa Podravka
pozicionirala bi se na visoko peto
mjesto u Hrvatskoj, πto bi, kako
istiËu u Privrednom vjesniku, bila
prava slika njezinog mjesta u ukup-
nom hrvatskom gospodarstvu. Ipak,
i uz zasebno promatranje pojedinih
dijelova grupe vidi se snaga kopri-
vniËke kompanije. VodeÊi na rang-
listi su Ina, Hrvatska elektroprivre-
da, Hrvatske telekomunikacije i Pli-
va.
Na rang-listi Privrednog vjesnika

prema dobiti nakon oporezivanja
vodi Pliva s oko milijardu kuna,
Belupo je 31. s oko 45 milijuna, a
Podravka 38. s 36 milijuna kuna.
Grupa Podravka, pak, svrstala bi se
takoer u gornji dom meu prvih
dvadeset.
Tvrtke s popisa 400 najveÊih i

dalje, prema pisanju Ëasopisa, zadr-
æavaju vodeÊu ulogu i daju peËat
izgledu nacionalnog gospodarstva.
Tih tek 0,7 posto tvrtki zapoπljava
37 posto zaposlenika, ostvaruje 50
posto ukupnog prihoda i 54 posto
dobiti nakon oporezivanja te dræi
Ëak 73 posto kapitala i rezervi i 60
posto vrijednosti bilance nacional-
nog gospodarstva.                  H. ©.

Objavljena rang-lista 400
najveÊih hrvatskih tvrtki

Podravka
ponovno
pri vrhu

Proπlotjedna je Glavna skupπtina dio-
niËara Podravke doista protekla bez i
najmanjeg iznenaenja. Razlog je tome
zacijelo prethodna usuglaπenost stavo-
va svih veÊih dioniËara, dakle i fondova
i pravnih lica. Oni su u cijelosti prihvatili
izvjeπtaj Uprave o poslovanju u 2001.,
kojeg je u svom uvodnom pismu, a i na
samoj Skupπtini izloæio njen predsjednik
Darko Marinac. Na isti je naËin postupi-
la i Podravkina udruga malih dioniËara,
makar je i ovaj put potvrena isplata
dividendi samo za povlaπtene dionice
Europske banke. Naime, veÊina je ma-
lih dioniËara ipak svjesna da je poslov-
na politika koprivniËke tvrtke u pretho-
dnoj godini voena u interesu zaposle-
nika, buduÊi da je prioritet dobio razvoj,
a ne traæenje veÊeg profita onom u
Hrvatskoj veÊ dobro znanom metodom
prodaje manje uspjeπnih tvornica i kre-
sanja radnih mjesta. U tom je kontekstu
utjeπno zvuËalo i MarinËevo obeÊanje
da Êe Podravka od ove godine svima
isplaÊivati dividendu, a o moguÊoj akon-
taciji poslovodstvo Êe raspravljati veÊ
nakon godiπnjih odmora.
ImajuÊi sve to u vidu, moglo se dogo-

diti da su na Skupπtini sva razrjeπenja i
imenovanja proπla gotovo jednogla-
sno. ToËnije, ako su novinari dobro
uoËili, najmanja je podrπka nekoj odluci
iznosila enormno visokih 98,19 posto.
Moæda je to i odraz Ëinjenice da su
skupljene punomoÊi za tek neπto viπe
od polovice svih dionica, πto znaËi da
neki oponenti poslovnoj politici Upra-
ve nisu ni bili nazoËni. ObiËno najgla-
sniji od njih, predstavnici koprivniËke
malodioniËarske udruge DioniËar, ovaj
su put u potpunosti bojkotirali skup, pa
nije bilo ni pravih polemiËkih tonova.
Meu potonje se, naime, ne bi mogao

ubrojiti ni istup bivπeg Ëlana Nadzornog
odbora Zvonimira MajdanËiÊa. On je,
kao jedini koji se samovoljno javio za
diskusiju, zapravo obrazlagao svoje Ëe-
tverogodiπnje djelovanje unutar Nad-
zornog odbora, napomenuvπi kako i
nadalje redovito πalje svoje prijedloge o
poboljπanju poslovanja aktualnom pred-
sjedniku Uprave. Marinac mu se na toj
revnosti pred svima zahvalio. Sve u
svemu, da se Vesna Æeljeænjak, vodite-
ljica Glavne skupπtine, nije jednom
prilikom zabunila, ËestitajuÊi Ëlanovi-

ma Nadzornog odbora na razjeπenju
umjesto na imenovanju, πto je izazvalo
smijeh, dojam je da bi neki od prisutnih
zacijelo i zadrijemali. Jasno, Podravki-
nom je poslovodstvu bilo puno draæe
πto je najviπe energije bilo potroπeno na
uobiËajene skupπtinske formalnosti, a
ne na seciranje poslovnih rezultata.
Naposljetku, prisutnima se iznimno

dopao i dizajn godiπnjeg izvjeπÊa koji su
i ove godine napravili dizajneri Bruketa
i ÆiniÊ. Taj je afirmirani dvojac za proπlo-
godiπnje rjeπenje Podravkina izvjeπÊa
dobio i jednu meunarodnu dizajner-
sku nagradu.
Iz svega je toga vidljivo da nisu bile

osnovane kalkulacije kako se dræavni
fondovi neÊe sloæiti s prijedlogom da
u Podravkin Nadzorni odbor, kao
predstavnik PIF-ova, opet ue Darko
Ostoja, odnosno da Êe traæiti potporu
malih dioniËara za obaranje predlo-
æene liste. Razlog je tome æestoki
sukob koalicijske Vlade s PIF-ovima,
koji Êe uskoro dobiti i sudski epilog.
No, Vlada u ostavci ima trenutno i
daleko veÊih problema, pa su svi
njeni stavovi, kako je veÊ navedeno,

usuglaπeni s ostalim velikim dioniËarima.
Moæe se pretpostaviti da Êe prividna

idila unutar novoizabranog Nadzornog
odbora trajati samo do jeseni. Teπko je
oËekivati da Êe PIF-ovi prihvatiti poslo-
vnu politiku u kojoj profit i cijena
dionica, kao i njen izlazak na svjetske
burze, nisu primarni. Burno bi moglo
biti i oko prijedloga, kojeg podraæava i
Uprava i dio Nadzornog odbora, da
Europska banka bude u cijelosti ispla-
Êena u cilju izlaska iz Podravkine vlas-
niËke strukture.
InaËe, u ovim ljetnim danima Ëesta su

koprivniËka tema i trenutne cijene
Podravkinih dionica. U proljeÊe je,
prisjetimo se, izgledalo da Êe njihova
cijena brzo narasti do nominale, pogo-
tovo kad je u jednome trenutku dose-
gnuto 240 kuna. Zbivanja na Zagreba-
Ëkoj burzi krenula su, meutim, dru-
gim tijekom, tako da je u lipnju zapo-
Ëeo pad vrijednosti, pa se cijena spu-
stila na mnogima razoËaravajuÊih 205
kuna. Zanimljivo je da je Podravkina
dionica i u tim okolnostima proglaπe-
na najlikvidnijom na domaÊem træiπtu.
Naime, pad vrijednosti Plivinih, Kraπe-

vih i niza ostalih dionica u istome je
razdoblju bio joπ izraæeniji, πto samo
potvruje da u Hrvatskoj zapravo i ne
postoji træiπte vrijednosnica koje bi
reagiralo u skladu s poslovnim rezulta-
tima pojedine tvrtke.
Primjera radi, Pliva je proπloga mje-

seca kupila jednu veliku ameriËku
farmaceutsku tvrtku, πto u potpunosti
mijenja njenu træiπnu poziciju, a isto-
dobno je cijena njenih dionica bila u
silaznoj putanji, πto se nastavilo i u
srpnju. Za domaÊu burzu ta ogromna
transakcija kao da se i nije dogodila.
Ne treba zato Ëuditi da burzovni me-
πetari nisu adekvatno reagirali i na niz
dobrih vijesti iz Podravke, od daleko-
seænog ugovora s Nestleom, preko
otvaranja novih postrojenja u Lipiku i
Varaædinu, pa do najave skoraπnje
kupnje jedne Ëeπke prehrambene tvrt-
ke. Ukoliko se nova RaËanova Vlada
odluËnije okrene gospodarskim refor-
mama, moguÊe je da od poËetka jese-
ni ponovno oæivi i burza. BuduÊi da je
neminovno da Podravkine dionice
dosegnu barem nominalu, doista nije
vrijeme za njihovu rasprodaju.

Prividna idila unutar Nadzornog odbora samo do jeseni

Prema podacima Hrvatske turistiËke
zajednice, ove je godine na Jadranu
manji broj gostiju nego πto je bio u isto
vrijeme lani. Konkretno, u Istri je oko
8 posto manje, a u Primorju oko 5
posto. Bez obzira na to, prodajna
operativa Studenca u tim regijama
biljeæi vrlo dobre poslovne rezultate.
Naime, proπle godine poËelo se sa
detaljnim osvajanjem træiπta Istre i
Primorja, posebice u segmentu ugo-
stiteljstva za koje su bila i namijenjena
tada nova premium pakiranja Studen-
ca i Studene. Preko dilera piÊa i obi-
laska restorana i kafiÊa novi programi
Studenca vrlo brzo su pronaπli svoje
mjesto kod potroπaËa. Svi proπlogodi-
πnji prodajni napori te brojne prodaj-
no-marketinπke aktivnosti uoËi ovo-
godiπnje turistiËke sezone reflektirali
su se pojaËanom ovogodiπnjom pro-
dajom, iako su joπ uvijek marketinπki
budæeti, za razliku od konkurencije,
priliËno skromni. Zasigurno glavni
faktor dobrih poslovnih rezultata su
ljudi. Træiπte od MoπËeniËke Drage do
Paga obrauje 12 zaposlenika Stu-
denca koji, kako istiËe voditelj Proda-
je Studenca - Regija Primorje Draæen
Briπki, ne pitaju za radno vrijeme. O
ovogodiπnjim rezultatima prodaje za
prvih πest mjeseci Draæen Briπki kaæe:
- Moram istaknuti da je ovogodiπnji

plan vrlo ambiciozan, moæda nije ade-
kvatno podijeljen po mjesecima, ali
za prvih πest mjeseci biljeæimo porast
od 20 posto. Osobno nisam baπ pre-
viπe zadovoljan ostvarenim prodaj-
nim rezultatima, ali poËetkom turis-
tiËke sezone drastiËno se na bolje
mijenjaju prodajni rezultati. S druge
pak strane, suoËili smo se s proble-
mom nedostatka proizvoda zbog in-
staliranja nove proizvodne linije u
Lipiku. No, taj problem pokuπavamo
rijeπiti, obilazimo kupce i apeliramo
na strpljivost i razumijevanje, proda-
jemo robu pokuπavajuÊi ravnomjerno

podijeliti koliËine. Trudimo se da ni-
koga ne zakinemo.
- U svakom zlu ima i neπto dobroga.

Naime, taj nedostatak proizvoda za-
pravo pokazuje kakva je pozicija Stu-
denca na træiπtu Primorja?
- Tako je, moæda mi do sada nismo

bili niti svjesni koliki smo posao na-
pravili uvodivπi Studenac i Studenu na
træiπte pod naπom ingerencijom. Tek
sada, kada svakodnevno imamo stoti-
njak poziva i traæenja proizvoda Stu-
denca sa svih strana, posebice Stude-
ne i Studene s limunom, shvaÊamo
koliko smo zapravo jaki na træiπtu.
Problem desortiranosti se pomalo rje-
πava, kvaliteta i originalna ambalaæa
te motivirano ljudstvo glavni su fakto-
ri mog dubokog uvjerenja da Êemo i
ovu sezonu odraditi maksimalno. Pro-
daja je vrlo dobro organizirana, jer
osim centralnog skladiπta u Rijeci,
otvorili smo i naπa vanjska skladiπta u
Crkvenici, Rabu i Krku. Vozila imamo
dovoljno, samo nam dajte puno robe
i sve Êemo prodati, a ako neÊe biti
nekih dodatnih poslovnih anomalija,
vjerujem da Êemo s listopadom ostva-
riti ovogodiπnji plan - rekao je Draæen
Briπki.
A kada govorimo o motiviranim

ljudima predanim poslu, treba spo-
menuti i trgovaËkog predstavnika Stu-
denca Zvonimira Buljana koji, una-
toË tome, πto je tek Ëetiri mjeseca u
Podravki, postiæe vrlo dobre prodaj-
ne rezultate. Zapravo, Zvonimir je
naprosto ”baËen u vatru” na træiπte

zapadne i centralne Istre, gdje je
konkurencija vrlo jaka i Ëesto puta
sklona zakulisnim potezima koji ne-
maju veze s poslovnoπÊu. Posebno je
to izraæeno u PoreËu - gradu koji je
mamac za sve proizvoaËe. O pozici-
ji Studenca u tom gradu Zvonimir
Buljan kaæe:
- ©iroka paleta proizvoda Studenca

u PoreËu, kao uostalom i u cijeloj
regiji koju ja obraujem, sve se viπe
traæi. Posebice dobre poslovne uspje-
he u odnosu na konkurenciju postiæe-
mo u segmentu ugostiteljstva. Dræimo
viπe od 80 posto træiπnog udjela, a
male probleme imamo u trgovaËkom
dijelu prodaje jer u PoreËu djeluje
Konzum koji je zauzeo jake træiπne
pozicije kroz lanac svojih marketa.
Bez obzira na to, kupci su prepoznali
kvalitetu naπih proizvoda i naπu po-
slovnu korektnost, svakodnevno stje-
Ëemo simpatije. Naime, ne postoji
kvalitetniji restoran ili kafiÊ u Istri gdje
se ne nalazi naπ proizvod, u tom
segmentu suvereno vladamo u svim
istarskim hotelskim lancima.
- Prema pokazateljima, najveÊi bum

u prodaji programa Studenca upravo
je napravljen u vaπoj regiji?
- Da, statistiËki gledano indeks di-

stribucije naπe vode na tom podruËju
je preko dvije treÊine træiπnog udjela
Studenca na mjestima potroπnje tipa
lokala, restorana ili kafiÊa. To je naπ
jedan veliki argument i prodor te
naπe male premium boËice niπta viπe

ne moæe zaustaviti. Osim toga, pro-
daja programa Studene na træiπtu pod
mojom ingerencijom porasla je viπe
od 65 posto u odnosu na isto razdob-
lje proπle godine. Ta hrvatska izvor-
na voda je moderna i trendovska te je
na naπem træiπtu poæeljna, neodolji-
va, lijepa i prihvaÊena. No, nikada
nije tako dobro da se ne bi moglo
bolje. Prostora za prodaju uvijek ima
te uz koordinirane i sinhronizirane
aktivnosti, uz marketinπku i logistiË-
ku podrπku, kvalitetnu distribuciju i
korektnu suradnju s kupcima i narav-
no, uz maksimalno zalaganje prodaj-
nog osoblja Studenca moæemo biti
joπ bolji. Uostalom, i nedavni pro-
blem desortiranosti uspjeπno smo rje-
πavali s naπim kupcima, jer su shvatili
taj naπ problem, a i vrlo dobra surad-
nja s ljudima iz Lipika pomogla je da
prebrodimo i taj problem. Dakle, u
Istri nekih velikih poremeÊaja nije
bilo - rekao je Zvonimir Buljan.
Uz brojne prodajne aktivnosti i

maksimalno zalaganje prodajne ope-
rative, u Studencu nisu zaboravili
vaænost marketinπkih aktivnosti. Pr-
vi puta, Studenac je jedan od spon-
zora tradicionalnog umaπkog ATP-
turnira i bez obzira πto su prvi puta,
gotovo je nemoguÊe ne primijetiti
brojne reklamne panoe i hladnjake
Studenca. U Umagu su deËki Studen-
ca zaista odradili sjajan posao i, bez
sumnje, ove Êe se godine u Istri
poluËiti vrlo dobri prodajni rezultati.

Prodaja Studenca - Regija Istra i Primorje

Vrlo dobri prodajni rezultati

Studena je ”osvojila” i ATP turnir u Umagu

Draæen Briπki Zvonimr Buljan

Tekst i snimke: Boris Fabijanec
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Nakon Primoπtena i Zadra, auto-
kamp Slana u Selcu kod Crikvenice
bio je treÊa postaja velike Pod-
ravkine promotivne akcije ”Kuli-
narska razglednica s Jadrana”. Ga-
stro-ekipa na Ëelu s promotorima
Viljamom Cvekom i Draæenom
–uriπeviÊem u dva Êe tjedna obiÊi
osam najveÊih kampova i tamo
prezentirati izbor iz mnoπtva
Podravkine gastronomske ponu-
de.
Novinarska ekipa ”Podravke” u

Selce je stigla oko podneva kako bi
izvidjela teren i pratila pripreme za
kulinarski show, koji je najavljen
za naveËer. Odmah po dolasku
uvjerili smo se kako se masovni
turizam definitivno vratio na Ja-
dran, jer bilo je teπko pronaÊi i
kvadratni centimetar na plaæama, a
kordoni turista πetali su mjestom i
osvjeæavali se u kafiÊima i restora-
nima.
Vrijeme je bilo savrπeno i Ëinilo se

da Êe potrajati do veËeri, meutim
uskoro su se navukli oblaci i poËe-
lo je pljuπtati. No, Podravkinu ga-
stro-ekipu, koja je u to doba stigla
u kamp kako bi pripremila rekvizi-
te za feπtu, to nije omelo. Doduπe,
umjesto rive, za mjesto odræavanja
odabran je podij pod golemim sun-
cobranom usred kampa, ali sve je
ostalo iπlo uhodanim tijekom i za-
Ëas bilo spremno. Najteæi je posao
bilo prenijeti golemi roπtilj od tri-
stotinjak kilograma iz Podravkina
kombija pod suncobran.
A onda, s prvim sumrakom, od-

jednom je nastala guæva. Miris ro-
πtilja osjeÊao se nadaleko i privla-
Ëio πetaËe, jer kiπa je jenjala. Na
meniju bila je Talianetta s dagnja-
ma, spremljena u velikom loncu, te

svinjski medaljoni i pileÊa prsa na
roπtilju, zaËinjeni Vegeta Twis-
tovima za grill i piletinu. Draæen,
Viljam i pomagaËi imali su pune
ruke posla da bi namirili sve posje-
titelje. U prve redove, kako to veÊ
biva, nahrupili su klinci, a u odabi-
ru jela nije bilo nikakvih jeziËnih
barijera u internacionalnoj publici.
Ne znamo je li nadmaπen rekord

iz Zadra, kada je jedan gost jedana-
est puta dolazio po svoju porciju,
ali primijetili smo ËetveroËlanu obi-
telj kako treÊi put staje u red. Na
mjeπavini poljskog i engleskog do-
znali smo da obitelj Sienkyevicz iz
Krakova ”jako voli roπtilj”, da je
Podravka ”O.K. i super” te da Êe joπ
jednom po klopu. Da se razumije-
mo, porcije jesu bile degustacijske
koliËine, ali ne baπ male, pa su
motivi za dolazak po ”repete” kuli-
narskog karaktera.
Podijeljeno je tako viπe od tisu-

Êu obroka garniranih Podravki-
nim proizvodima od rajËice i sen-
fom, a posjetitelji su dobili knjiæi-

- Kako je zamiπljena ‘Razglednica’?
- Ovu veliku akciju osmislili smo

tako da obiemo osam najveÊih kam-
pova na Jadranu. PoËeli smo u Primo-
πtenu, a zavrπit Êemo u Istri, u Umagu,
tradicionalnom ‘Feπtom od rajËica’.
Prva akcija u kampu Adriatic u Primo-
πtenu protekla je iznad oËekivanja i
gosti su bili viπe nego zadovoljni.
Pripremili smo 1600 obroka, ali nisam
siguran da je bilo baπ toliko posjetite-
lja jer su mnogi dolazili po nekoliko
puta. IduÊa naπa postaja bio je kamp
u turistiËkom naselju Zatonu kod Za-
dra. Na zahtjev gostiju morali smo
pripremiti viπe od 2000 obroka. S
marketinπke strane tu je postignut
potpun pogodak.
- HoÊe li Podravkina razglednica s

Jadrana postati tradicionalnom akci-
jom?
- Odgovorni ljudi iz kompanije vje-

rojatno Êe uvidjeti kakve su koristi od
ovakvih akcija te podræati ideju da
‘Razglednica’ postane tradicionalna.
Samo u Zatonu primili smo viπe od
stotinu upita o tome gdje se naπi
proizvodi mogu kupiti. Akcija je naj-
bolja moguÊnost da se oni na licu
mjesta ponude potroπaËima, a ne samo
njima veÊ i voditeljima restorana i
kuharima, koji su takoer tamo bili.
- Zaπto su odabrani upravo auto-

kampovi?
- Postoji viπe razloga. Jedan je πto u

kampu na malom prostoru imate kon-

centriran veliki broj ljudi. U Primoπte-
nu je bilo oko 2500 gostiju, a u Zatonu
viπe od 5000. Drugo, odabrali smo
najrenomiranije kampove na Jadranu.
Podravka, takoer, opskrbljuje kam-
pove te je akcija dobra prigoda da se
i domaÊinima ponudi nekakav doga-
aj.
- »ini li vam problem πto je akcija u

Selcu ‘zaËinjena’ kiπom?
- Svaki drugi dan gostujemo na dru-

gom mjestu, pa je razloæno oËekivati
da Êe biti i loπijeg vremena. No, spre-
mni smo i na to pa smo se povukli na
‘rezervni poloæaj’ pod divovskim sun-
cobranom, koji je u ovom sluËaju
kiπobran. Poslu prilazimo na profe-
sionalan naËin i potpuno smo samo-
stalni jer sve vozimo sa sobom, od
roπtilja do ËaËkalica. Na kraju sve
poËistimo pa sat nakon zavrπetka akcije
ne vidi se da je uopÊe odræana.

Viljam Cvek

Aha, odavde tako dobro miriπi!

Ne znaπ πto je bolje: Talianetta s dagnjama ili...

Svinjetina i piletina na roπtilju - mnogi dolaze i po nekoliko puta po porciju

Pametni znaju Ëemu sluæi tanjur!

Fotoreportaæa

Podravkina ”Kulinarska
razglednica s Jadrana”
gostovala u Selcu

cu recepata na pet svjetskih jezi-
ka s raz-glednicama koje Êe moÊi
poslati svojim prijateljima. Kuli-
narski show trajao je dugo u noÊ,
a nakon razlaza Podravkina je
gastro-ekipa bila umorna, ali i
zadovoljna πto ni kiπno vrijeme
nije omelo goste kampa i namjer-
nike da uæivaju u specijalitetima
πto su ih za njih pripremili.

Viljam Cvek, Podravkin
gastro-promotor:

Potpun
pogodak!
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Alarmantna notica naslovljena ”Ubu-
duÊe bez biltena” na naslovnici 101.
broja ”Podravke” nije potpisana zna-
kom agencije Feferon niti je isfabrici-
rana u humoristiËkoj radionici Nikole
KovaËa, pa daje do znanja da se neπto
dogaalo u Podravkinu informiranju
u veljaËi 1967. godine, kada je taj broj
ugledao danje svjetlo. Kratak tekst
donekle osvjetljava razlog pojavljiva-
nja takve notice, ali kako je ”bilten”
uredno izaπao za petnaest dana bez
ikakvih objaπnjenja, njezino pojavlji-
vanje do kraja danas nije jasno.
Ona glasi: ”Sa æeljom da se unaprije-

di informativna sluæba u kolektivu,
nedavno je odræano jedno savjetova-
nje o tim pitanjima, a i πtampani su
anketni listiÊi putem kojih se æeljelo
doznati miπljenje Ëlanova kolektiva o
samom biltenu. Meutim, kako je do
sada stiglo svega dva posto popunje-
nih anketnih listiÊa, meu pojedinim
Ëlanovima kolektiva vlada miπljenje
da za bilten ne vlada oËekivani inte-
res, te da se radi toga ukine. Ukoliko
se podræi ta inicijativa ovo bi bio
posljednji broj biltena.”
SveËani stoti broj koji je izaπao prije

toga niËime to nije nagovijestio. ©tovi-
πe, na savjetovanju koje je odræano
tim povodom, a o kojemu  se piπe u
100-tom broju, nicali su prijedlozi o
pojaËavanju informiranja u Podravki,
pa se tako predlagalo guπÊe izlaæenje
“biltena”, pokretanje razglasne stani-
ce s dnevnim informacijama, kao i
informativnih ploËa u svim tvornica-
ma kao vida brzog obavjeπtavanja.
Kao zanimljivost istiËemo da je pred-
loæen istup lista ”Podravka” na træiπte
po cijeni od 10 ili 20 dinara, ”πto bi u
neku ruku smanjilo njegove troπko-
ve”. Kalkulacija za 1967. godinu po-
kazala je da broj stoji 292 dinara,
tiskanje plus plaÊe novinara.
Uz jubilarni broj biltena u petoj

godini izlaæenja, proslavljena su joπ
dva velika jubileja: 20 godina Podravke
i upola toliko juha. U povodu
Podravkine dvadesetogodiπnjice pri-
premljena su i objavljena dva poseb-
na foto-priloga ”Jubilej u rijeËi i slici”
na πest stranica. U povodu obljetnice
juha, pak, objavljen je razgovor s
profesoricom Zlatom Bartl u kojem se
prisjeÊa kako su nastale prve
Podravkine juhe, od problema sa siro-

vinom pa do zatvaranja aluminijskih
vreÊica obiËnim glaËalom svega
nekoliko dana prije ZagrebaËkog ve-
lesajma na kojem su doæivjele promo-
ciju.
Osim jubileja, 1967. godina obiljeæe-

na je, barem prema pisanju ”biltena”,
i udruæivanjem Podravke s varaædin-
skim Kalnikom i slovenskom Sanom,
tvornicama koje su i danas dio kon-
cerna. Opπiran prikaz Kalnika dao je
u Ëetiri nastavka ekonomist Jakob
BlaæekoviÊ, bilo je nekoliko susreta s
tamoπnjim radnicima, a i popularni je
©tefina raportirao iz Varaædina. Mari-
borska Sana uπla je u Podravku nakon
referenduma radnika i odgovarajuÊih
odluka radniËkih savjeta, kako je to
veÊ onda iπlo.
Meu vaænije poslovne dogaaje

prije 35 godina svakako spada sklapa-
nje ugovora s njemaËkim Dr. Oetke-
rom o ekskluzivnoj distribuciji i po-
slovno-tehniËkoj suradnji. Osim pro-
daje Oetkerove robe u Jugoslaviji i
proizvodnje nekih proizvoda u svo-
jim tvornicama, Podravka je dobila
moguÊnost πkolovanja struËnjaka u
NjemaËkoj.
Od sitnijih zanimljivosti iz 1967.

godine izdvajamo vijest o razmatranju
nadleænih da Ulica Ive MarinkoviÊa,
danas StarËeviÊeva, postane jedno-
smjernom, o sve veÊoj potraænji malih
pakiranja marmelade u ugostiteljstvu,
o preureenju paviljona u gradskom
parku, o asfaltiranju ceste prema ©o-
derici itd.
U posjetu Podravki te su godine bili:

Ëlanica predsjedniπtva CK SKH Milka
Planinc, bivπa premijerka ©ri Lanke
Sirimavo Bomdanaraike, guverner Na-
rodne banke SFRJ Nikola MiljaniÊ,
Ëlan CK SKJ Drago ©ebrek, predsjednik
Druπtva novinara Hrvatske Drago Au-
gustin, predsjednica Izvrπnog vijeÊa
Sabora SRH Savka DabËeviÊ-KuËar te
farmeri iz Danske.
Stalna rubrika ”Iz rada organa up-

ravljanja” prerasla je u istoimeni po-
dlistak ”Podravke”, a prvi je broj iza-
πao 1. lipnja. HumoristiËki podlistak
Feferon te je godine izaπao Ëak dva
puta, ali su Ëitatelji ostali bez ©tefine,
koga je Nikola KovaË odluËio ”umori-
ti”, pa je objavio napis ”Umjesto ne-
krologa”. Od tema koje su i danas
aktualne izdvajamo raspravu o uvo-
enju ”zapadnoeuropskog radnog vre-
mena” od 8 do 16 ili od 9 do 17 sati u
Podravku te stalne lamentacije o pre-
skupom organiziranom ljetovanju ra-
dnika ili njihove djece.

Novija istraæivanja ukazuju da nezaπti-
Êeno prekomjerno sunËanje moæe biti
jedna od najopasnijih stvari koje moæete
uËiniti.

Svake godine u ovo vrijeme milijuni
ljudi s veseljem oËekuju præenje na suncu
na nekoj plaæi. Meutim, to sunËanje krije
u sebi velike opasnosti, Ëak veÊe nego πto
su i sami znanstvenici pretpostavljali.
Samo u Americi ove godine 600.000
osoba Êe oboljeti od raka koæe, a viπe od
8000 Êe umrijeti!

Hazardna aktivnost. U svijetu je zabilje-
æen dramatiËan porast oboljenja od tri
glavna oblika koænog raka: malignog
melanoma, spinalioma i bazalioma. Taj
alarmantni porast iznenadio je i same
lijeËnike. Oni jedinstveno okrivljuju za to
prekomjerno izlaganje suncu.

Ispitivanja ukazuju da je u zadnjih 20
godina uËestalost malignog melanoma -
najzloÊudnijeg raka koæe - poveÊana 350
posto u muπkaraca i 460 posto u æena. Ta

vrsta raka je toliko opasna da jedna petina
pacijenata umire unutar pet godina od
postavljanja dijagnoze.

LijeËnici danas znaju da je izlaganje
suncu hazardna aktivnost. Bez izuzetka.

Preplanulost viπe nije znak zdravlja. U
proπlosti se preplanulost smatralo zna-
kom zdravlja. Meutim, to je bila zabluda.
Tijelo se oËajniËki brani navlaËeÊi na sebe
tamnu ”zavjesu” od pigmenta melanina,
kako bi se zaπtitilo da opasno ultraviolet-
no zraËenje ne uËini joπ viπe πtete. Naæa-
lost, tada je veÊ kasno. Kad je preplanu-
lost veÊ tu, odreena oπteÊenja u koæi veÊ
su nastupila.

Vjerojatnost oboljenja od raka koæe
djelomiËno ovisi i o tipu koæe. Znanstve-
nici su razvrstali koæu u nekoliko katego-
rija. S najveÊim rizikom su osobe s pjega-
ma na koæi i s plavim, zelenim i svijetlo
smeim oËima. Osobe koje prirodno
imaju tamnu koæu izloæene su malom
riziku.

Posljedice izlaganja suncu
Naæalost, Ëak i oni s manjim rizikom

nisu imuni na rak koæe i druga oπteÊenja
uzrokovana sunËanjem. Potencijalne opa-
snosti ukljuËuju:

Prijevremeno starenje. Sve do nedavno
smatralo se da se koæa, kako starimo,
neizbjeæno bora i izvjesi. Sada znamo da
veÊina oπteÊenja nastaje dugogodiπnjim
izlaganjem ultravioletnim zrakama u sun-
Ëevom svjetlu, koje razaraju elastiËna
vlakna, a ta vlakna odræavaju zdravu
koæu napetom i elastiËnom.

OπteÊenja oËiju. Tijekom godina stalno
bombardiranje ultravioletnih zraka moæe

pretvoriti bistre oËne leÊe u smekaste.
Na kraju moæe rezultirati nastankom ka-
tarakta i djelomiËne sljepoÊe.

OπteÊenje imunoloπkog sustava.  Jedna
od najzastraπujuÊih posljedica izlaganja
suncu je slabljenje tjelesnog obrambe-
nog, imunoloπkog sustava (poznato je
izbijanje herpesa na usnicama kod osjet-
ljivih ljudi za vrijeme intenzivnog sunËa-
nja). Studije su utvrdile smanjenje broja
stanica ”prirodnih ubojica” u tijelu, kao i
smanjenje njihove sposobnosti da se bo-
re protiv raznih bolesti.

Jednostavne mjere opreza
SreÊom postoje koraci koji se mogu

poduzeti kako bi se zaπtitilo od sunca:
1. Upotrebljavajte sredstvo s visokim

zaπtitnim faktorom. Kad god idete van,
bez obzira radi li se o 10-minutnoj πetnji
ili o radu u vrtu Ëitavo poslije podne,
premaæite se zaπtitnim sredstvom. Za
maksimalnu sigurnost svakih nekoliko
sati ponovo nanesite to sredstvo na koæu,
posebno nakon plivanja i znojenja. »ak i
za oblaËnih dana, do 75 posto sunËevih
zraka mogu doseÊi tijelo. Najbolja zaπti-
tna sredstva su ona koja blokiraju veÊinu
ultravioletnog zraËenja, ukljuËujuÊi
A(UVA) i B(UVB) zrake.

2. Zaπtitite oËi. Kad god ste vani, nosite
sunËane naoËale koje blokiraju ultravio-
letne zrake.

3. Nosite odgovarajuÊu odjeÊu. Izbjega-
vajte prozraËne, mreæaste sintetiËke ko-
πulje i majice koje omoguÊuju prolaz
sunËevim zrakama. Svakako nosite kapu
ili πeπir (s veÊim obodom joπ je i bolji).

4. Pratite eventualne promjene na koæi.
Ako primijetite bilo kakvu promjenu na
koæi, odmah se posavjetujte sa svojim
lijeËnikom. Premda je koæni rak najËeπÊi
zloÊudni tumor, on je istovremeno i naj-
izljeËiviji - ako ga se opazi na vrijeme.
Savjesno kontrolirajte svaki tamni madeæ.

5. Ne zaboravite na svoju djecu.  Zaπti-
tite ih tako da slijedite Ëetiri prethodno
iznesene mjere. Djeca koja tokom svog
djetinjstva pretrpe nekoliko ozbiljnih sun-
Ëevih opekotina koæe, imaju veÊu vjero-
jatnost obolijevanja od malignog melano-
ma kasnije u æivotu.

Ljudi koji se sada prekomjerno i nezaπti-
Êeno sunËaju, plaÊaju kasnije. Cijena mo-
æe biti visoka: rak koæe, ruæna ostarjela
koæa, oπteÊenja vida i oslabljen imunoloπ-
ki sustav.

Sa svim tim rizicima - kome joπ treba
preplanulost koæe?!

Uz veÊ svjetski poznate proizvo-
de, naπu Vegetu, Plivin sumamed
ili Kraπevu bajaderu, StruËni savjet
Hrvatske gospodarske komore do-
dijelio je Podravkinom pekmezu
od πljiva znak “izvorno hrvatski”
proizvod.
Tom je prigodom isti znak dobio

i projekt dokupa mirovine Royal
mirovinskog osiguranja iz Zagre-
ba, koji je proglaπen “izvorno
hrvatskom vrstom otpremnine”. Za-
nimljivo je da su dosad tu titulu
dobivali iskljuËivo proizvodi, a
ovdje se radi o jednom socijalnom
proizvodu. O Ëemu je rijeË?
Poznato je veÊ da je od 1. sijeËnja

1999. godine zapoËela primjena
novog Zakona o mirovinskom osi-
guranju, koji je donio znaËajne
promjene, uglavnom loπe za budu-
Êe umirovljenike: poveÊanje dob-
ne granice za pet godina, poveÊa-
nje broja godina za izraËun mirovi-
na i trajno umanjenje od 0,3 posto
za svaki mjesec ranijeg odlaska u
mirovinu. To znaËi da Êe, primjeri-
ce, umirovljenik koji je otiπao u
prijevremenu starosnu mirovinu pet
godina prije dobi za starosnu miro-
vinu trajno dobivati umanjenu mi-
rovinu za Ëak 18 posto. Najnoviji
prijedlog izmjena Zakona o miro-
vinskom osiguranju poveÊao bi
umanjenje na 20,4 posto, πto je
trajni gubitak petine mirovine.
Dokup mirovine je alternativa ot-

premnini - to je program zbrinjava-
nja zaposlenih, koji su ostvarili
uvjete za odlazak u prijevremenu
mirovinu. NajËeπÊe se primjenjuje
u gospodarskim procesima rest-
rukturiranja i racionalizacije po-
slovanja i kada dolazi do spora-
zumnog prestanka ugovora o ra-
du. U tom sluËaju poslodavac,
umjesto isplate otpremnine zapo-
sleniku, plaÊa dokup mirovine
Royal mirovinskom osiguranju. Ta-
ko bi umirovljenik buduÊu mirovi-
nu primao iz dva izvora: iz Hrvat-
skog zavoda za mirovinsko osigu-
ranje umanjenu mirovinu, a iz Royal

mirovinskog osiguranja razliku
izmeu prijevremene i starosne mi-
rovine. Primjerice, ove godine æe-
ni sa 52 godine æivota i 30 godina
staæa do starosne mirovine nedo-
staje pet godina. Ona Êe tako,
umjesto 2.000 kuna primati miro-
vinu 1.640 kuna - 18 posto manje.
Dokupom mirovine nadoknauje
se to umanjenje od 360 kuna, te se
tako godiπnje moæe joπ dobiti dvije
ili Ëak i tri mirovine. Tako doku-
pljena mirovina ima sve osobine
mirovine Hrvatskog zavoda za mi-
rovinsko osiguranje - isplaÊuje se
mjeseËno, doæivotno, usklauje se
(poveÊava) prema odlukama Upra-
vnog vijeÊa HZMO-a i omoguÊuje
pravo na obiteljsku mirovinu.
Kako se dokup mirovine reflekti-

ra na poslodavca? Poslodavcu se
dokup zbog velikih uπteda svaka-
ko isplati, jer je u odnosu na otpre-
mnine gotovo dvostruko jeftiniji.
Povoljnost je u tome, πto se, za
razliku od klasiËnih otpremnina,
ovakve uplate ne oporezuju, pa se
tako smanjuju troπkovi poslova-
nja. ©to je povoljnije za novog
umirovljenika? Dosad se pokazalo
da se otpremnine, bar one koje
nisu visoke, vrlo brzo “istope” -
kupi se auto, popravi kuÊa ili se
pomogne djeci - a dokupom se ova
razlika prima doæivotno. Ako pak
govorimo o “pristojnim” otpremni-
nama i poduzetniËkom duhu pri-

matelja, onda Êe dokup sigurno
biti u drugom planu. Dakle, uglav-
nom sve ovisi o visini otpremnine,
kao i godinama doæivljenja. Na
kraju, kad se radi o novcu, sve je
opet rizik i stvar osobne procjene!

MoguÊa primjena u Podravki
O novom “proizvodu” zatraæili

smo miπljenje Franje Cirkvenca,
pomoÊnika direktora za tuzemno
pravo u Podravki i struËnjaka koji
je dugi niz godina kao proËelnik
radio u PodruËnom uredu miro-
vinskog osiguranja u Koprivnici.
   - Ja sam pristalica tog modela,

koji veÊ funkcionira u praksi, a po
meni je 100 posto prihvatljiv. Tre-
nutno ne znam strukturu naπih
radnika, koji ispunjavaju uvjete za
prijevremenu mirovinu, ali bi o
tome prije trebalo porazgovarati i
dogovoriti sa sindikatima. Otpre-
mnina se Ëini privlaËna, jer se no-
vac dobije na ruke, ali se i brzo
potroπi, a dokup mirovine je stalan
mjeseËni prihod. S obzirom na tro-
πkove taj model je sigurno prihva-
tljiv za poslodavca, a zaposlenik je
taj koji se moæe odluËiti izmeu
dva modela - rekao je Cirkvenac.
Posljednjih je godina veÊi broj

Podravkaπa otiπao s otpremninom
i na taj naËin rijeπio svoj status.
Dobili smo i informaciju da tek
dvadesetak sada zaposlenih ispu-
njava uvjete za odlazak u prijevre-
menu mirovinu.

Oglas

Hrvatska gospodarska komora dodijelila Royal mirovinskom osiguranju
iz Zagreba znak ”Izvorno hrvatsko”

Alternativa otpremnini - dokup mirovine

Kako izbjeÊi opasnosti sunËanja?
LijeËnik za vas

Piπe: dr. Ivo Belan

Jubilej: 40 godina lista ”Podravka”

Pripremio: Hrvoje ©labek

1967. - godina obljetnica i
integracija

Piπe: Æeljko ©emper

Podravka d.d.
Ljudski potencijali
Zapoπljavanje i razvoj kadrova

Ako ste zaposlenik Podravke i uz to
ste
• komunikativni, snalaæljivi, preci-

zni, brzi
• korektni, disciplinirani, skloni tim-

skom radu
• sluæite se jednim stranim jezikom
• poznajete rad na raËunalu
te imate srednju struËnu spremu

JAVITE SE!
Traæimo jednu osobu  za poslove
TAJNICE

Prijave poπaljite do petka 26. srpnja
2002. godine na naslov:
Ljudski potencijali
Zapoπljavanje i razvoj kadrova
(za natjeËaj)
Ante StarËeviÊa 32
48000 Koprivnica
Kandidate Êemo o izboru obavijesti-

ti u roku od 30 dana.
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 24. 7.  srijeda:            -  PeËeni pureÊi batak, hajdinska kaπa, salata

 25. 7.  Ëetvrtak:         - JuneÊi gulaπ s makaronima, salata

 26. 7. petak:              - Kosani odrezak, restani grah, salata

Druπtvena prehrana
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   22. 7. ponedjeljak:    - Varivo domaÊi grah, salata

   23. 7. utorak:              - Svinjetina  u graπku, kukuruzni æganci, salata

U srijedu 24. srpnja Udruga branite-
lja, invalida i udovica Domovinskog
rata djelatnika Podravke u suradnji s
Hrvatskim druπtvom karikaturista i
pod medijskim pokroviteljstvom Ve-
Ëernjeg lista organizira na Trgu bana
JelaËiÊa u Zagrebu veliku izloæbu ka-
rikatura na temu ”Bili su prvi kad je
trebalo”. Na izloæbi Êe sudjelovati
najpoznatiji hrvatski karikaturisti: Re-
isinger, PuntariÊ, Voljevica, Haramija,
Æibrat, ©ariÊ, Mihatov i drugi, a pred-
stavit Êe se sa stotinjak radova.
Izloæba Êe trajati samo jedan dan, a

sveËano otvorenje bit Êe u 11 sati.
ZajedniËki Êe je otvoriti predsjednik
Udruge branitelja Podravke Mladen
PavkoviÊ i predsjednik Hrvatskog druπ-
tva karikaturista Ivan ©ariÊ, dok Êe
prigodni program voditi Jadranka La-
kuπ.
ZagrepËani Êe ovu najveÊu izloæbu

karikatura na otvorenom moÊi razgle-
dati do 22 sata, a oËekuje se da Êe je
vidjeti na tisuÊe posjetitelja.
U sluËaju loπeg vremena izloæba Êe biti

postavljena dan kasnije, tj. u Ëetvrtak.

U sklopu serije programa na ljetnoj pozornici maarskog grada Kapoπvara
Tamburaπki orkestar KUD-a “Podravka” proπlog je Ëetvrtka u tom gradu

odræao cjeloveËernji koncert na ruπevinama crkve Sv. Jakova, koja je obnovlje-
na proπle godine u okviru obiljeæavanja 1000. obljetnice ustanovljenja dræave
Maarske.
U prekrasnom ambijentu, na otvorenom prostoru i pred brojnim posjetite-

ljima orkestar Podravke predstavio se cjelosatnim programom i izvanrednom
izvedbom skladbi pod ravnanjem dirigenta Kreπe LukaËiÊa. Ukupni dojam
odræanog koncerta viπe je nego dobar, pa je Podravkin orkestar pozvan da i
iduÊe godine bude gost grada Kapoπvara.                                            A. V.

Pred oko deset tisuÊa posjetitelja u
Vukovaru je proπle srijede u organiza-
ciji Udruge branitelja, invalida i udo-
vica Domovinskog rata djelatnika
Podravke odræan drugi veliki huma-
nitarni koncert ”Sveto ime Vukovar -
za vukovarsku bolnicufl.
Pokrovitelji ovog spektakla bili su

predsjednik Hrvatskog sabora Zlatko
TomËiÊ, Vukovarsko - srijemska æu-
panija i Koordinacija Udruga proiza-
πlih iz Domovinskog rata Vukovarsko
- srijemske æupanije. Sponzor je bio
”Belupo”.
U programu, koji je trajao puna Ëetiri

sata, nastupilo je viπe od trideset pje-
vaËa i sastava, meu kojima su bili:
Krunoslav Slabinac, Najbolji hrvatski
tamburaπi, Gazde, Zdravko ©kender,
Jasna ZlokiÊ, Senna M, –uka »aiÊ,
Latino, Dario Plevnik, Tina i Nikπa,
Vera Svoboda, Vlado Kalember, Raj-
ko DujmiÊ i drugi.
- Oduπevljena sam koncertom. Ne-

πto takvoga u Vukovaru nikada nije
odræano. Sada se, zahvaljujuÊi ”Po-
dravkinoj” Udruzi, ponovno neπto viπe
zna o vukovarskoj bolnici, koja je
trenutaËno u dugu oko 14 milijuna
kuna - kazala je ravnateljica OpÊe
bolnice Vukovar dr. Vesna Bosanac.
Ovaj koncert nije organiziran s ci-

ljem da se od Vukovaraca skuplja
novac za obnovu bolnice. To je na-
prosto bio poklon Gradu Vukovaru, a
oni koji su æeljeli mogli su ubaciti koju

kunu u kutije koje je postavila OpÊa
bolnica. Na taj naËin prikuljeno je oko
16.000 kuna, a tome treba pribrojiti i
donacije ”Belupa”, OsjeËke pivovare i
nekih drugih koji su samoinicijativno
uplatili ili Êe uplatiti odreeni iznos u
korist naπe najpoznatije ratne zdrav-
stvene ustanove.
- Za pomoÊ vukovarskoj OpÊoj bol-

nici otvorili smo i telefon: 060-601-
601. Cijena poziva je 6,82 kune po
minuti. Dosad smo samo na taj naËin
prikupili 37.000 kuna, ili ukupno viπe
od 250.000! - istaknuo je Mladen Pav-
koviÊ, predsjednik Udruge branitelja

Podravke, te napomenuo kako Êe
slijedeÊi koncert organizirati u Splitu.
Vukovarski koncert prenosila je Te-

levizija Slavonije i Baranje i joπ sedam
lokalnih tv-postaja, zatim Hrvatski ra-
dio Vukovar, dok je I. program Hrvat-
skog radija  o tome snimio reportaæu.
- To je velika promidæba za ”Belu-

po” i Podravku - Ëuli smo od Mare
Bareze, rukovoditeljice Belupovog
Ureda u Osijeku.
Za mnogobrojne sudionike koncer-

ta Podravka je priredila i malo iznena-
enje: degustaciju nekih svojih
proizvoda, prije svega Deita.

U organizaciji UBIUDR-a Podravka

Veliki humanitarni koncert u Vukovaru

Mladen PavkoviÊ, u ime organizatora, pozdravlja brojne gledatelje
koji su se okupili proπle srijede na dosad najveÊoj odræanoj zabavnoj

priredbi u Vukovaru

Izloæba karika-
tura na Trgu
bana JelaËiÊa
u Zagrebu

Koncert na otvorenom Tamburaπkog orkestra KUD-a “Podravka” u Kapoπvaru

Prodaja pekarskih proizvoda
Odjel za standard radnika obavjeπtava radnike Podravke da organizira prodaju

smrznutih pekarskih proizvoda Podravkine Pekare uz moguÊnost plaÊanja na tri rate
i to:

A) DomaÊi klipiÊ 50 g (polupeËeno), 40 kom u pakiranju po cijeni od 42,00 kn
B) Tijesto za pizzu 300  g (polupeËeno), 6 kom u pakiranju po cijeni od 35,50 kn
C) Pizza mijeπana  200  g (polupeËeno), 16 kom u pakiranju po cijeni od 103,84 kn
D) Torbica sa sirom 80  g (nepeËena),  40 kom u pakiranju po cijeni od 116,00 kn
E) Torbica s viπnjama  80  g (nepeËena),  40 kom u pakiranju
po cijeni od 116,00 kn
F)  KolaË s marmeladom 70  g (nepeËen), 90 kom u pakiranju
po cijeni od 261,00 kn       
G) RoπËiÊ s marmeladom  70  g (nepeËen),  40 kom u pakiranju
po cijeni od 116,00 kn
H)  RoπËiÊ s linoladom  70  g (nepeËen), 45 kom u pakiranju
po cijeni od 130,50 kn
I)  Lino punjeno pecivo  100  g, 20 kom u pakiranju po cijeni od 58,00 kn
J)  Torbica sa πunkom   100  g, 50 kom u pakiranju po cijeni od 145, 00 kn
Zainteresirani radnici mogu se predbiljeæiti u Sluæbi za standard radnika na tel. 651-

781 najkasnije do 26. srpnja.

 Prodaja obuÊe
Odjel za standard radnika obav-

jeπtava radnike Podravke da u
prodavaonicama Tvornice obuÊe u
Koprivnici traje akcijska prodaja obuÊe
uz moguÊnost plaÊanja na 3 mjeseËne
rate obustavom od plaÊe. Za kupnju
na otplatu treba priloæiti potvrdu koju
izdaju obraËunarci plaÊe odnosno
obustava

U prodavaonici namjeπtaja PokuÊ-
stvo u Koprivnici radnici Podravke
mogu kupovati namjeπtaj te ostalu
robu iz ponude prodavaonice na
potroπaËki kredit Podravske banke
bez jamaca i uËeπÊa do 10.000 kn s
otplatom na 24 mjeseca uz godiπnju
kamatu 9,8 % bez valutne klauzule.
PokuÊstvo odobrava 5 %  popusta te

Podjela tlakomjera
Odjel za standard obavjeπtava radni-

ke Podravke koji su naruËili tlakomje-
re da Êe podjela biti u utorak 23. 7.  u
skladiπtu Odjela, dvoriπte Galantpleta
u vremenu od 14,00 do 15,15 sati.

Obavijesti snosi troπkove kredita 5 %. Zahtjevi
za  kredit podiæu se i predaju u Odjelu
za standard radnika (soba broj 9 u tzv.
uglovnici, telefon 651-781)

Prodaja namjeπtaja

U lipnju je 57 Podravkaπa krv dalo u organiziranoj akciji, dok je 74
dobrovoljna darivatelja krv dalo na hitan poziv i time joπ jednom iskazalo
visoku svijest. Dakle, u lipnju je krv dao 131 Podravkaπ:

Tomislav Banek, Darko Baran, Goran BareπiÊ, Mirica BaπiÊ, Josip
Bauman, Dijana BegoviÊ, Stevo Belani, Zlatko Belec, Josip BenotiÊ,
Ivan Blaæek, Slavko BraËko, Stjepan CikaË, Davor »ajkuliÊ, Stjepan
Divjak, Drago DrvariÊ, Tomo Dugalija, Vladimir DukariÊ, Slavko –
urina, Ivan ErneËiÊ, Marija Falat, Boæidar Flis, Stjepan Fulir, Izidor
Galinec, Marinko Gazdek, Slavko Geci, Mladen Godek, Duπan Gojko-
viÊ, Tomislav GrabuπiÊ, Ivan Gran, Mijo GregoriÊ, Andrija Gregurec,
Marija Gregurina, Kreπimir HegeduπiÊ, Mirko Hemetek, Mirko Horvat,
Mato Horvat, –uro HreniÊ, Stanislav HreniÊ, Krunoslav Huπnjak,
Darko IvanËan, Æeljko JaguπiÊ, Æeljko Jakupanec, Igor Jakupek, Zdrav-
ko JakupiÊ, Mirjana JaniÊ, Damir JavriÊ, Ivan Kancelak, Nevenka
KasumoviÊ, Marijan Kefelja, Miroslav Kenel, Emil KeπetoviÊ, Damir
KlanËar, Marijan Kolar, Boæidar Korenjak, Marijan Korenjak, Tomislav
KovaËek, Marijan Krsnik, Zvonko Krtanjek, Tomislav Kukec, Zvonimir
Laljek, Nevenka Latin, Slobodan LonËar, Æeljko LonËariÊ, Ivica LukaË,
Miroslav LukËin, Viπnja MaariÊ, Merijem MaksimoviÊ, Mladen Marko-
viÊ, Miljenko MartinËiÊ, Branko Martinjak, Mario Meimorec, Marijan
Mesar, Æeljko MihaliÊ, Alen MihaliÊ, Marijan MihokoviÊ, Brankica
Mikulan, TonËek Miler, Zdenko MojËec, Boæidar Molc, Darko Nemec,
Siniπa NeæiÊ, Dubravko Operman, Æeljko Oroπ, Miroslav Ozmec, Dario
PaveπiÊ, Damir PavlekoviÊ, Tomislav PeriÊ, Ivan Peti, Zlatko PetriniÊ,
Josip PetroviÊ, Æelimir Plantek, Draæen PolanËec, Ivan Posavec, Juraj
Posavec, Bojan PremuæiÊ, Ivan Rac, Duπan RadanoviÊ, Jadranko RadiÊ,
Mario RadiÊ, Tihomir Raπan, Æelimir RestoviÊ, Ivica Ritoπa, Draæen
RuæiÊ, Jadranka SamardæiÊ, Vesnica SamardæiÊ, Tihomir SeliπËak, Stje-
pan Seretin, Mladen Sinjerec, Stanko Sirutka, Mladen Sremec, Mirko
Strugar, Ivica ©ajatoviÊ, Ranko ©egerc, Davor ©imuniÊ, Stjepan ©obaπiÊ,
Arif ©poljar, Vlado Toplak, Dragutin Toplek, Ranko Tuπek, Dalibor
Vargek, Boæidar Vedriπ, Damir Virovec, Darko VratiÊ, Petar VukajloviÊ,
Zoran Zebec, Æeljka ZetoviÊ, Slava ZetoviÊ, Ivica Zrinski, Jadranka
Zvonar, Mijo Æidov i Josip ÆubreniÊ.

Dobrovoljno davanje krvi u lipnju

Podravkaπi se ponovno iskazali

Obavijest

Odjel za standard radnika
Podravke

 

Tamburaπi  Podravke gostovali u Kapoπvaru

Uspjeπan nastup i - poziv za
dogodine
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Sport

Piπe: Æeljko ©emper
Snimio: Nikola Wolf

VeÊ petu godinu zaredom Podravka
- SPJ VoÊe i povrÊe, zajedno s Istar-
skom æupanijom, gradom Umagom i
TuristiËkom zajednicom grada Uma-
ga, organizira Podravkinu feπtu od
rajËica u Umagu, a ove godine feπta
Êe se odræati 27. srpnja Program se
sastoji od dva dijela: struËnog dijela
vezanog uz uzgoj, marketinπke tren-
dove, novitete i nutricionistiËka svoj-
stva  rajËice, te drugog dijela koji Êe se
odræati na Trgu slobode u Umagu.
Podravkina feπta od rajËice na uma-
πkom Trgu slobode zapoËinje u 19sa-
ti, gdje Êe Podravkini gastro promo-

tori pripremati jela na bazi rajËice u
Ëetiri velike tave. Cjelokupni prihod
ostvaren prodajom jela s rajËicom i
piÊa po simboliËnoj cijeni od 5 kuna
za obrok bit Êe doniran Bolnici Umag
za nabavku color-doppler ultrazvuka.
Povoljni klimatski uvjeti s mnogo

sunËanih dana, plodna istarska crve-
nica i tradicionalna marljivost istar-
skih seljaka zasigurno su razlogom
πto je Istarska æupanija najveÊi proi-
zvoaË rajËice, tog visokovrijednog
povrÊa u Hrvatskoj, a veÊ prije 85
godina u Umagu je zapoËela i njena
prerada koja i danas uspjeπno djeluje.

Kapaciteti prerade i moguÊnosti pro-
daje visokovrijednih proizvoda od raj-
Ëice razlogom su da se zajedniËkim
snagama pokuπava unaprijediti njezi-
na proizvodnja kako koliËinski tako i
po kvaliteti.
Proizvedeni bez dodavanja konzer-

vansa, primjenom vrhunske tehnolo-
gije proizvodnje, Podravkini proizvo-
di na bazi rajËice - dvostruki koncen-
trat rajËice (28-30%), sjeckana rajËica,
sok od rajËice, pasirana rajËica, pelati
i grupa koja ima strateπko znaËenje -
kondimenti - odlikuju se bogatstvom
hranjihvih tvari koje potjeËu iz rajËice.
©toviπe, suvremenom tehnologijom
proizvodnje, mineralne tvari i vitami-
ni gotovo u potpunosti ostaju oËuvani
u gotovim proizvodima. Zbog svih tih
karakteristika ovi proizvodi spadaju u
visokovrijednu prirodnu hranu.

Vrsni Podravkini promotori, koje Êe
predvoditi priznati gastronom Viljam
Cvek, pripremit Êe 5.000 porcija tje-
stenine, koje Êe kuπati mjeπtani Uma-
ga te brojni domaÊi i strani gosti. U
Ëetiri velike tave pripremat Êe se dvije
vrste tjestenine: paneti s umakom od
rajËice i tunjevine te fusli s mesnim
raguom i umakom od rajËice. Tako-
er je organiziran i cjeloveËernji kul-
turno-zabavni program iz kojeg iz-
dvajamo nastup “Highlandera” i uma-
πkih maæoretkinja, nagradne igre za
posjetitelje, vatromet te prezentacija
Podravkinih proizvoda od rajËice na
video zidu.
Doite i vi u Umag i pridruæite nam

se na velikoj Podravkinoj feπti od
rajËice!

Dunja MiloπiÊ OdobaπiÊ
SPJ VoÊe i povrÊe

U Umagu 26. srpnja 2002.

Podravkina feπta od rajËica

I u uzvratnoj utakmici 2. kola
Intertoto kupa nogometaπi Sla-
ven Belupa bili su bolji od por-
tugalskog Belenensesa. Prema
pisanju koprivniËkih novinara,

koji su bili na lisabonskoj uzvrat-
noj utakmici, Slaven je tijekom
cijele utakmice bio bolja i kvali-
tetnija momËad od svojih doma-
Êina. Pogodak odluke postigao

BraËni par VuËiÊ jedinstven je primjer
kako se uspjeπno moæe æivjeti i djelovati
na viπe “frontova” - posao, sport i
obitelj. Verica radi u KoprivniËkoj ti-
skarnici i igra za Podravku u Prvoj “A”
ligi, dok suprug Zdravko radi u Belupu
i takoer nastupa za Podravku, ali u
Prvoj “B” ligi. Zdravko je prve kugle
bacio u Virovitici, joπ kao uËenik u
osnovnoj πkoli, da bi tek nakon zavrπe-
ne srednje πkole ozbiljno “zagrizao” za
kuglanje u KK Slobodi, a kasnije i u
zagrebaËkom “Medvedgradu”. Verica
je zanimanje za kuglanje pokazala nakon
πto je upoznala Zdravka, pa je prve
korake napravila u πkoli kuglanja kod
legendarne ©tefice Kriπtof u Zagrebu,
gdje je igrala za KK Tekstilac. Nakon
vjenËanja æivjeli su u Virovitici i igrali za
KK “PIK” Viroviticu.

- U Koprivnicu smo doπli joπ 1991.
godine, jer je u to vrijeme KK Podravka
stvarala kvalitetne ekipe u æenskoj i
muπkoj konkurenciji. Prihvatili smo po-
ziv i doπli u Koprivnicu, gdje smo se
zaposlili i veÊ 11 godina igramo za KK
Podravku. Taj potez i danas smatramo
ispravnim i nikad nismo poæalili πto
smo tako odluËili. Svi su nas lijepo
prihvatili, a mnoge od njih smo veÊ
poznavali i ranije s kuglaËkih natjeca-
nja, pa smo se brzo “udomaÊili” - kaæe
Zdravko.

U posljednjih pet, πest godina, kad KK
Podravka biljeæi svoje najveÊe uspjehe
u 36 godina dugoj povijesti, svoj velik
doprinos dali su Verica i Zdravko. Upi-
tali smo ih πto smatraju svojim najveÊim
uspjesima u nastupima za Podravku.

Zdravko: - Nakon dolaska u Podravku
i formiranja jednog dobrog sastava imali
smo niz uspjeha. U tri godine natjecanja
doπli smo iz 4. lige u Prvu “A” ligu, gdje
smo osvojili odliËno 4. mjesto, odmah
iza europskih velikana MedveπËaka,

Susret: braËni par VuËiÊ - jedini par koji igra u
Prvoj kuglaËkoj ligi

Kuglanje je dio naπe
svakodnevice

Verica i Zdravko VuËiÊ ”s kuglama koje æivot znaËe”

GrmoπËice i Zadra. Imali smo sjajan
sastav - Zadravac, MikloπiÊ, pokojni
BoliÊ, ©tefoiÊ, BakaË, bio je tu i Mario
MuπaniÊ, koji je kod nas postao pravi
igraË, a ove godine na Svjetskom prven-
stvu u Osijeku “eksplodirao” i postao
viceprvak svijeta. Osobno sam zadovo-
ljan svojim rezultatima - na æupanijskoj
i regionalnoj razini osvojio sam sve πto
se moglo osvojiti, ali na dræavnom
prvenstvu nisam bio tako uspjeπan. Na
gostovanjima baπ nisam briljirao, dok
na naπoj kuglani moj najbolji rezultat je
1.041 Ëunj, πto je aktualni rekord kugla-
ne. S istim rezultatom je Jugoslaven
»aliÊ u Osijeku postao prvak svijeta!

Verica: - U posljednjih pet, πest godina
æenska ekipa je stalno u vrhu hrvatskog
kuglanja i postiæe sjajne rezultate. U
vrlo jakoj konkurenciji Zagreba, Osije-
ka i Rijeke osvojile smo dva naslova
prvaka Hrvatske, dva naslova viceprva-
ka, a na europskoj sceni osvojile smo
titulu viceprvakinja Europe - samo πest
Ëunjeva dijelilo nas je do vrha Europe.
Ove godine samo zbog gubitka jednog
boda u Vrbovskom ostale smo bez joπ
jednog naslova prvaka dræave.

Verica i Zdravko imaju i dvije prekra-
sne i vrlo æivahne curice - –ana ide u 3.
razred osnovne πkole, dok Lara ima
Ëetiri godine i ide u vrtiÊ. Prava je
“umjetnost”, uz posao i kuglanje, joπ
organizirati i obiteljski æivot. Kako im to
uspijeva?

- Oboje radimo u prvoj smjeni, πto
nam je velika prednost, jer tako ostatak
dana moæemo “posvetiti” kuglanju i
obitelji. Treniramo dva do tri puta tje-
dno, a vikendom se igraju utakmice.
Kad obje ekipe odlaze na gostovanja, u
pomoÊ nam priskaËu kumovi i prijatelji,
bez kojih bi bar jedan od nas morao
ostati doma. Koliko god ima problema,
moramo istaknuti da je kuglanje dio
naπe svakodnevice, koje nam kroz sport-
ske susrete i poznanstva diljem Hrvatske
obogaÊuje i podiæe kvalitetu æivota -
kaæu u glas VuËiÊi.

Uzvratna utakmica 2. kola Intertoto kupa

I na gostovanju Slavenaπi bolji od
Portugalaca!
BELENENSES - SLAVEN BELUPO 0:1 (0:0)

Slaven Belupo pobjedom u Koprivnici i u Lisabonu uπao u treÊe kolo Intertoto kupa

je u 52. minuti Mario Dodik.
U treÊem kolu Intertoto kupa

Slaven Belupo ovog vikenda go-
stuje kod bugarskog Mareka iz
Dupnice.                          B. F.

Ne bi se moglo reÊi da je tajnica
kluba Ana MatiπiÊ baπ imala veliku
sreÊu u BeËu na izvlaËenju parova
1. pretkola kvalifikacija za Ligu pr-
vakinja koje je odræano 16. srpnja.
Protivnice rukometaπicama Pod-
ravke Vegete bit Êe ekipa Slovan
Dusle iz Sale. Upravo uoËi izvlaËe-
nja kao potencijano najveÊe opas-
nosti u naπem rukometnom klubu
spominjale su se »ehinje i Slovaki-
nje. No, bez obzira na respektabil-
ne protivnice koje su u dosada-
πnjim europskim natjecanjima zna-
le dogurati do polufinala i Ëetvrtfi-
nala, Ëelnici Podravke Vegete istiËu
da ako koprivniËke rukometaπice
ne prou tu prvu prepreku, onda

ne zasluæuju plasman u rukometnu
Ligu prvakinja. Prve utakmice na
rasporedu su 7. i 8., a uzvrati 14. i
15. rujna.
Proπlog tjedna odreen je i raspo-

red domaÊeg prvenstva rukometa-
πica. Prema njemu, Podravkaπice 1.
kolo igraju u Koprivnici s ekipom
TVIN-a, a u drugom kolu gostuju
kod Koke iz Varaædina. Prva hrvat-
ska æenska rukometna liga starta
21. i 22. rujna.
Danas, 19. srpnja novi trener

Podravke Vegete Jiræi Zerzan oku-
pit Êe sve igraËice, meu kojima su
i tri nova pojaËanja - 23-godiπnja
bivπa kapetanica Hypa Ana Bilo-
brk, kapetanica bjeloruske repre-

zentacije vratarka Natalija Petrako-
va te ljevoruka rumunjska rukome-
taπica Gabriela Nobjila. Nadamo se
da Êe do poËetka europskih i do-
maÊih natjecanja zdravstvene pro-
bleme rijeπiti najbolja rukometaπi-
ca Podravke Vegeta Snjeæana Peti-
ka koja je unatoË kroniËnoj upali
sinusa cijelu rukometnu sezonu
odradila punom parom. Æelimo da
πto prije ozdravi jer ipak Podravka-
πice bez Snjeæe nisu ono πto bi
trebale biti i πto zapravo oËekuje
vodstvo i navijaËi kluba - visoke
domete u najprestiænijem europ-
skom æenskom rukometnom natje-
canju i veÊ standardno, osvajanje
domaÊeg prvenstva i kupa.     B. F.

RK Podravka Vegeta

U kvalifikacije za ligu prvakinja Podravkaπice
kreÊu protiv Slovan Dusle iz SlovaËke
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Svjetski prehrambeni, a i trgovaËki
trendovi sve viπe idu ka programima
pothlaene i smrznute hrane. Prepo-
znavπi taj trend, Podravka je uπla u
novi strateπki projekt - program smr-
znute hrane. U sklopu toga, 11. trav-
nja predsjednik Uprave naπe tvrtke
Darko Marinac potpisuje ugovor o
kupnji poreËkog Ital-Icea, prve akvi-
zicije Podravke. Od tada, pa sve do
danaπnjih dana u Podravkinom Ital-
Iceu uËinjeni su znaËajni pomaci u
poslovanju. Novi direktor te tvrtke
Draæen KvakariÊ sa svojim struËnim
timom pokrenuo je integriranje Ital-
Icea u sistem Podravke - uvode se
standardi naπe tvrtke, u proizvodnji,
raËunovodstvu, prodaji i ukupnim po-
slovnim procesima te pripreme za
ISO i SAP. U segmentu marketinπkih
aktivnosti krenulo se u redefiniranje
asortimana Ital-Icea koji se proizvodi
i distribuira, jer πto se tiËe marki, ta je
tvrtka plasirala proizvode ili pod svo-
jim imenom ili kao samu trgovaËku
robu.
Kako se u svim poslovnim domeni-

ma Ital-Icea vrlo dinamiËno i uæurba-
no radi, pitali smo voditeljicu marke-
ting projekata u Strateπkim projekti-
ma Podravke Antoniju Genc kakve
poteze vuËe marketing.
- Kroz razliËite marketinπke aktivnosti

i analize asortiman proizvoda Ital-
Icea sagledavamo s træiπnog aspekta i
napravili smo branding u okviru
Podravkine arhitekture marki. Naime,
prema telefonskoj anketi koja je na-
pravljena u lipnju ove godine, brand
Ital-Ice prepoznalo je 42 posto potro-
πaËa, dakle taj brand nema potrebe
gasiti, veÊ smo ga odluËili ostaviti kao

brand za sladoled. ©to se tiËe ostalih
programa - smrznuto voÊe i povrÊe,
gotove slastice - njih Êemo staviti pod
brand Podravka jer je ona sinonim za
hranu. Dakle, svoj autoritet u hrani
Podravka Êe proπiriti u joπ jedan seg-
ment.
- Zapravo, vi ste u nekoliko zasebnih

cjelina segmentirali program Ital-Icea.
©to je sa programom sladoleda?
- Ove godine radimo s asortimanom

kojega smo zatekli, jer za pripremu
sezone treba puno viπe vremena, a za
iduÊu godinu osmiπljavamo cijeli mar-
ketinπki koncept i strategiju za slado-
led koji Êe krenuti od  pozicioniranja
i asortimana na træiπtu te shodno tome
i ostale marketinπke potpore. Prvi
vidljivi korak koji smo napravili je
redizajn postojeÊeg logotipa koji je do
sada bio logotip tvrtke, a od sada Êe

biti brand za sladoled - rekla je Anto-
nija Genc.
Novi logotip puno je svjeæiji, prepo-

znatljive je Podravkine crvene boje te
ima joπ jedan detalj koji ga povezuje s
Podravkom - umjesto toËke na slovu
i, dominira stilizirano srce koje je
prepoznatljiv simbol naπe tvrtke. Nji-
me smo takoer sa ”Ital” skrenuli
naglasak na ”Ice” tj. sladoled. Drugi
dio logotipa - snjegoviÊ, Ëistih je linija
i jednostavan za nacrtati i sigurno Êe
posluæiti u buduÊim nagradnim igra-
ma za najmlae, a ujedno i najveÊe
potroπaËe sladoleda. Novi je logotip
sa snjegoviÊem prvi puta javnosti pred-
stavljen na ATP-turniru u Umagu koji
je upravo u tijeku. Sve u svemu,
struËnjaci Podravke i Ital-Icea zakotr-
ljali su velik, ali slatki poslovni kotaË.

B. F.

Novosti iz Podravkinog poreËkog Ital-Icea

Novi  logo sladoleda

Stari i novi logo Ital-Icea

Karfiol skuhajte i nareæiti na ko-
madiÊe. Krastavce ogulite i nareæi-
te na kolutiÊe. Mahune skuhajte u
slabo slanoj vodi (mogu se zamije-
niti s konzerviranim kukuruzom ili
zelenim graπkom). Paradajz blan-
πirajte u vreloj vodi da se lakπe
skine koæica. Zatim nareæite para-

dajz na kockice, ali bez sredine i
bez sjemenki. Tome dodajte pori-
luk.
Sve povrÊe dobro promijeπajte,

posipajte  “Vegetom twist kopar” i
zaËinite majonezom koju ste pret-
hodno pomijeπali s kiselim vrhnjem.
 Salatu ukrasite koprom.

Salata od povrÊa
s “Vegetom twist kopar”

Prvo
pecivo,
a onda
bicikl!

Akcija najmlai sudionici u prometu

MomËiÊa na slici zanimala su Podravkina
peciva viπe od bicikala koji su defilirali Zrin-
skim trgom u sklopu akcije koprivniËke pro-
metne policije na temu sigurnosti u prome-
tu.

Tijekom akcije najmlai sudionici u prome-
tu provjeravali su svoju spretnost u voænji te
teoretsko znanje, a uz pekarske proizvode,
Podravka im je ponudila osvjeæenje Studen-
cem, Studenom i Deitom.

H. ©.


