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   rediπnja koprivniËka kulturno - tu-
∂∂∂ristiËka priredba Podravski motivi
koja Êe se odræati od 5. do 7. srpnja ove
godine nudi posjetiteljima doista ra-
znovrstan i zanimljiv program. Uz sa-
jam naive na kojemu Êe se osim izloæbe
slika, skulptura, suvenira i rukotvorina
domaÊih i inozemnih autora, odræavati
i svakodnevne aukcije umjetniËkih djela,
predviene su i manifestacije “Denes
bumo jeli i pili”,  “Sajam starih zanata”
“Zestenek podravskih muæikaπov”, “Æet-
veni obiËaji” i “PuËko veselje”.
Posebni obol priredbi dat Êe Podravka

Ëije su SPJ osmislile niz zabavno- pro-
motivnih sadræaja predvienih za su-
botu 6. srpnja. Tako Êe se u hotelu
Podravina od 9 do 11 sati odræati
izloæba kolaËa pod nazivom “Slatke
fantazije Podravskih motiva” na kojoj

Êe uz Dolcelu svoje majstorije pokazati
Ëlanice niza udruga æena iz koprivniË-
kog kraja. Posjetiteljima Êe posebno
biti zanimljiva moguÊnost kupnje kola-
Ëa (od 10 sati nadalje) s time da je sav
prihod od prodaje Dolcelinih slastica
namijenjen djeci u domu “Svitanje”.
Ljubitelji slatkog na svoje mogu doÊi i
na “Podravkinom slatkom satu” od
10,30 d0 11,30 u okviru kojeg Êe se na
Podravkinom πtandu na Zrinskom trgu
prirediti degustacija Dolcela cappucci-
na, pekarskih proizvoda s Lino ladom
i punilima od viπanja  i marelica, te
Dolcela ponite. Atraktivan Êe svakako
biti i 100 metreni jeger koji Êe se
posjetiteljima nuditi uz friπki kruh
Podravkine pekare i ajvar SPJ VoÊe i
povrÊe. Pekari najavlju da Êe i oni
poput DaniËinih kobasiËara nastojati
potuÊi vlastiti rekord u duljini proizvoda,
pa je to dodatni razlog da se od 11,30

do 13 sati naete na Zrinskom trgu. A
ako vam Podravkine degustacije otvo-
re apetit, najbolje je rjeπenje otiÊi na
ruËak u pivnicu Kraluπ u kojoj Êe se u
povodu Podravskih motiva te 30 obljet-
nice rada posluæivati “Negdaπnja jela
Podravine”. Jelovnik je vrlo zanimljiv, a
cijene viπe nego pristupaËne - pluÊica
na kiselo 10 kn, grahova juha s trgan-
cima 8 kn, plemenitaπki rezanci 26 kn,
vinogradarski gulaπ 20 kn, pladanj pi-
vnica 30 kn, kukuruzna zlevanka 7 kn,
πtrukli od hajdinske kaπe 12 kn. A
nakon ruËka osim u pivima Panonske
pivovare, osvjeæenje moæete pronaÊi u
Studenoj, Studencu i Deitima koje Êe
hostese SPJ PiÊa dijeliti na trgu.
Mnogo je razloga i da kasno poslije

podne odnosno veËer provedete na
Zrinskom trgu. Prvi je kulinarski dvo-
boj “Kuhajmo zajedno” u kojem se
zahvaljujuÊi Electroluxu, Podravka jeli-

ma, Vegeti, Dolceli i VoÊu i povrÊu u
svojim kulinarskim umijeÊima mogu
ogledati posjetitelji Podravskih motiva.
Oni Êe od 18,30 do 20,30 spravljati jela
temeljena na Podravkinim proizvodi-
ma, a pobjedniku Êe pripasti vrijedna
nagrada - πtednjak Electrolux. Prijave
za ovo zanimljivo natjecanje za koje su
predviene i raznovrsne utjeπne nagra-
de (mali kuÊanski aparati, poklon pa-
keti Podravke) moguÊe su do  1. srpnja
na besplatni telefon 08 000 808 radnim
danom od 8 do 16 sati.
Drugi razlog  je akcija “Kuhajmo sa

srcem “ - kulinarski show tijekom
kojeg Êe Podravkini gastropromoto-
ri od 20 do 21 sat u velikim tavama
i na roπtilju pripremiti oko 1500
porcija  jela i podijeliti ih posjetite-
ljima. Bit Êe to zasigurno atraktivan
i slasni zavrπetak Podravkinog dana
na 8. Podravskim motivima.

TuristiËka priredba Podravski motivi odræat Êe se u Koprivnici od 5. do 7. srpnja

PoËetak æetve pπenice veÊ je vrlo
blizu, a nepoznanice oko otkupa u
Hrvatskoj veÊ su postali ”klasika”.
Sad se odræavaju sastanci i dogovori
na raznim razinama o uvjetima otku-
pa i πto je najvaænije o - cijeni.
Seljaci, naravno, nisu zadovoljni ci-
jenom koja se sada spominje, jer
kako navode po toj cijeni pπenicu
uopÊe nemaju raËunicu proizvoditi,
a s druge strane otkupljivaËi spomi-
nju cijene pπenice na europskom
træiπtu  i pri tom navode da su one
znatno niæe od ovih koje spominju
naπi proizvoaËi. Dakle, situacija oko
æetve i otkupa pπenice u zemlji joπ je
uvijek nedefinirana, a kako je kod
nas?
U Podravkinoj SPJ Mlin i pekara

saznajemo za sada jedan jedini pou-
zdan podatak a to je: Podravka Êe
otkupiti sve ponuene koliËine pπe-
nice s ovog podruËja, jer Podravka
ima smjeπtajne kapacitete dovoljne
da prihvati sve πto se ponudi, a to se
procjenjuje na oko 20.000 tona. Osim
toga Mlinovi su jesenas ugovorili
proizvodnju oko 15.000 tona pπeni-
ce sorti potrebnih za preradu u Po-
dravkinim tvornicama. Prema tome,
nema problema πto se tiËe preuzi-
manja i smjeπtaja pπenice u Pod-
ravkine silose kao i prethodnih go-
dina, buduÊi da je to veÊ uhodan i
dobro organiziran posao - radit Êe se
po potrebi od 0 do 24 sata, meutim
cijena pπenice je i u Koprivnici ne-
poznanica.
Direktor Podravkine SPJ Mlinovi i

pekara Tomo Troπelj s tim u vezi
istiËe: Podravka Êe preuzeti sve po-
nuene koliËine pπenice i to po
trænoj cijeni, no za sada se joπ ne zna
kolika je ta træna cijena...
Ovome dodajmo da Êe poljoprivre-

dnici detaljnije obavijesti o otkupu i
uvjetima otkupa saznati preko obavi-
jesti na lokalnim koprivniËkim radio
stanicama te na mjestu otkupa (u
Koprivnici i Novigradu Podravskom)

Æetva pπenice je pred
vratima

Podravka Êe
preuzeti sve
ponuene
koliËine
pπenice

Piπe: Jadranka Lakuπ
Snimio: Nikola Wolf

Osmiπljen nastup Podravke

U Podravkinoj pivnici Kraluπ, koja ove godine obiljeæava 30 godina postojanja, u okviru Podravskih motiva
posluæivat Êe se ”negdaπnja jela” Podravine

Podravkina
investicija od tri
milijuna kuna
u proËiπÊavanje
otpadnih voda
na Danici
2. str.

S
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Piπe: Vlado Markota
Sektor za razvoj poslovanja

Podravkin periskop

Ovog tjedna puπteni su u probni
pogon novi kolektor za odvodnju otpa-
dnih voda na industrijskoj zoni Danica
te rekonstruirani ureaj za proËiπÊava-
nje otpadnih voda Podravkinih tvorni-
ca  tzv. ureaj 1.
Ukupni zahvat sastojao se od dva

dijela:
• izgradnja novog kolektora za od-

vodnju otpadnih voda
• generalna rekonstrukcija ureaja za

proËiπÊavanje otpadnih voda s promje-
nom tehnoloπkog procesa proËiπÊava-
nja
Podzemnim snimanjem starog gravi-

tacijskog kolektora za odvodnju otpad-
nih voda tvornica Belupo, Linolada,
Juhe-okruglice i Vegeta utvreno je da
je taj kolektor oπteÊen tako da bi njego-
va sanacija bila znatno skuplja od iz-
gradnje novog kolektora. Drugi znaËaj-
ni faktor koji je utjecao na iznalaæenje
novog rjeπenja za odvodnju i proËiπÊa-
vanje otpadnih voda bila je i Ëinjenica
πto je doπlo do dezinvestiranja tvornice
Kvasac i pripadajuÊeg ureaja za proËi-
πÊavanje otpadnih voda, a spomenute
Podravkine tvornice bile su starim ko-
lektorom vezane na ureaj za proËiπÊa-
vanje tvornice Kvasac. Novi kolektor
odmah je zamiπljen tako da se sve
otpadne vode Podravkinih tvornica
odvode na tzv. ureaj 1 za proËiπÊava-
nje otpadnih voda mesne industrije
Danica. Na taj naËin doπlo je do potpu-
nog odvajanja otpadnih voda tvornica
Kvasac i Podravkinih tvornica lociranih
na industrijskoj zoni Danica.
Stari oπteÊeni kolektor bio je poloæen

na dubini od 3 - 6 metara te je odluËeno
da buduÊi kolektor viπe ne bude gravi-
tacijski, veÊ tlaËni. U tu svrhu trebalo je
projektirati i izgraditi tri prepumpne
stanice kako bi se osigurala nesmetana
odvodnja otpadnih voda. Zbog toga u
svakoj prepumpnoj stanici postoji i
rezervna pumpa kako ne bi doπlo do
zastoja u odvodnji. Trasiranje i izgrad-
nja kolektora bili su povezani s mnogo-
brojnim problemima zbog razgranate
mreæe cjevovoda pitke vode, oborin-
ske kanalizacije, telefonskih vodova,
elektrovodova, plinskih vodova, æelje-
zniËke pruge, ceste i parkiraliπta. Na-

kon paæljivog planiranja i izrade pro-
jektne dokumentacije koju su napravili
struËnjaci Podravke - Veljko Sladoljev i
Daniel Fiπter, radovi su izvedeni bez
prekidanja prometnih tokova na indu-
strijskoj zoni.
Izgradnjom novog kolektora postig-

nuto je nekoliko ciljeva:
• zaπtita podzemlja, podzemnih to-

kova i vodocrpiliπta
• usmjeravanje svih otpadnih voda

Podravkinih tvornica na Podravkin ure-
aj za proËiπÊavanje otpadnih voda -
odvajanje od tvornice Kvasac d.o.o.
koja je postala drugi pravni subjekt
• sigurna i nesmetana odvodnja ot-

padnih voda iz proizvodnih pogona
Podravke na industrijskoj zoni.
• smanjenje troπkova naknade za

ispuπtanje otpadnih voda Hrvatskim
vodama za oko 50%
• smanjenja uËeπÊa Podravke u tro-

πkovima izgradnje i eksploatacije grad-
skog ureaja za proËiπÊavanje otpad-
nih voda

* * *
Izgradnja novog kolektora  i novog

naËina odvodnje aktualizirali su rekon-
strukciju sustava za proËiπÊavanje otpad-
nih voda mesne industrije koji sada
postaje ureaj za proËiπÊavanje otpad-
nih voda Podravkinih tvornica na indu-
strijskoj zoni Danica. Izmijenjeni sastav
i koliËina vode traæili su ne smo obna-
vljanje zastarjelog strojnog parka na
ureaju za proËiπÊavanje veÊ izmjene u
tehnoloπkom postupku proËiπÊavanja
kako bi ureaj mogao prihvatiti i pro-
Ëistiti poveÊane koliËine otpadnih voda
promijenjenog sastava.
Vaæno je napomenuti kako je ureaj

1 za proËiπÊavanje otpadnih voda me-
sne industrije neprekidno radio u vrlo
teπkim uvjetima 30 godina. U tom pe-
riodu ureaj ne samo da je radio veÊ je
zalaganjem djelatnika vezanih uz rad
ureaja davao odliËne rezultate proËiπ-
Êavanja. Ipak nakon toliko vremena
ureaj je tehnoloπki zastario, troπio je
previπe energije i stvarao je veliku buku
te je daljnji rad postao upitan. Sve te
nedostatke trebalo je otkloniti te primi-
jeniti izmijenjeni tehnoloπki postupak
kako bi ureaj zadovoljio nove zadaÊe
koje su postavljene pred njega.
Detaljno planiranje, postavljanje te-

hnoloπkog procesa, odabir neophod-
ne opreme i potrebnih radova na sana-

ciji izradili su struËnjaci Podravke D.
Fiπter, V. StoiljkoviÊ, V. Sladoljev, G.
SaËer, –. Molnar i D. Krapinec.
Tijekom rekonstrukcije izmijenjeno

je sve osim osnovnih volumena baze-
na:
1. zamijenjeni su svi cjevovodi i po-

stavljeni su cjevovodi od nehrajiuÊeg
Ëelika po novim izmijenjenim trasama
2. zamijenjeni su svi ventili
3. umjesto stare grube reπetke

postavljena je automatska fina rotacio-
na reπetka firme FSM
4. puæne pumpe su generalno servi-

sirane
5. sve pumpe su zamijenjene i postav-

ljene su nove firme ABS
6. umjesto dvije stare povrπinske tur-

bine za aeraciju postavljene su Ëetiri
nove potopne turbine firme ABS
7. postavljene su dvije kisik sonde za

mjerenje koliËine otopljenog kisika u
aeracionim bazenima te automatsko
reguliranje rada turbina preko frekven-
tnih regulatora
8. postavljen je i novi elektro-upra-

vljaËki ormar s ugraenom automati-
kom za regulaciju rada turbina i pumpi
9. postavljene su nove ograde od

nehrajuÊeg Ëelika
10. postavljene su nove nagazne re-

πetke na cijelom ureaju
11. postavljena je nova rasvjeta na

ureaju kako bi se osigurao siguran i
nesmetan rad noÊu πto u zimskim mje-

secima traje i πesnaest sati dnevno.
Reguliranjem rada aeracionih turbina

pomoÊu kisik sondi i frekvencijskih
regulatora omoguÊeno je da se u aera-
cionim bazenima odræava stalna - zada-
na koncentracija kisika uz znaËajnu
uπtedu elektriËne energije - do 50%. Pri
tome osjetno je smanjena buka i one-
moguÊeno je stvaranje aerosola. Ova-
ko rekonstruirani ureaj omoguÊuje
sigurno postizanje dobrih rezultata pro-
ËiπÊavanja otpadnih voda te potpuno
odvajanje od tvornice Kvasac d.o.o. i
time, putem novih Vodopravnh dozvo-
la - sada samo za Podravku i osjetno
smanjenje troπkova Vodopravne nak-
nade za ispuπtanje otpadnih voda koji
se plaÊaju Hrvatskim vodama.

Cjelokupni projekt stajao je 3.100.000
kn koliko je i bilo predvieno i planira-
no.

Ovim znaËajnim zahvatima Podravka
nije samo ispunila svoju obvezu iz
”Akcijskog plana zaπtite okoliπa u kon-
cernu Podravka” veÊ je u velikoj mjeri
pridonijela zaπtiti okoliπa naπeg kraja
osobito voda kako podzemnih tako i
nadzemnih i smanjenje troπkova ek-
sploatacije i naknada za ispuπtanje voda.
Postizanjem punog kapaciteta proËiπ-
Êavanja otpadne vode Podravkinih tvor-
nica proËiπÊene su do nivoa dovoljnog
za direktno ispuπtanje u prirodne vodo-
toke a ne samo u kolektor πto je bio
postavljeni zadatak.

Nedavno je u organizaciji Ljudskih
potencijala Podravke pokrenut pro-
jekt ”Podravkaπ sa srcem” kojemu je
osnovni cilj usmjeravanje mladih viso-
koobrazovanih Podravkaπa u skladu s
poslovnom politikom koncerna, a 14.
lipnja u restoranu ”©tagelj” gost mla-
dih visokoobrazovanih Podravkaπa bio
predsjednik Uprave Podravke Darko
Marinac. Na svojevrsnoj tribini Ëelni
Ëovjek Podravke odræao je predavanje
(na slici) o globalnim svjetskim tren-
dovima u biznisu, poziciji Hrvatske i
Podravke u tom kontekstu te strategiji
naπe tvrtke u iduÊem razdoblju.
Gdje je u svim tim globalnim svjet-

skim i domaÊim poslovnim turbulen-
tnim uvjetima Podravka?
- Moramo biti prvi u Hrvatskoj da

bismo bili uspjeπni vani. Restrukturira-
nje i organizacija je kontinuirani pro-
ces koji nema kraja, a granice razvoja
pomiËu se inovacijama - rekao je mla-
dim menadæerima Darko Marinac. Ta-
koer, da bi bili πto uspjeπniji u poslu,
mladi Podravkaπi si trebaju postaviti

nekoliko pitanja, u kojem su biznisu,
koju strategiju moraju slijediti, a tu je
najbitnije - moramo rasti, koje barijere
imaju u poslu (na æalost, jedna od
najveÊih je nedovoljno bogato druπtvo
u Hrvatskoj), kako mogu unaprijediti
okolinu (prije svega, razmiπljajuÊi una-
prijed) i na kraju, koji Êe si svaki
ponaosob izabrati put u biznisu. Viso-
ka poslovna snaga i industrijska pri-
vlaËnost osnova su uspjeha.

OdgovarajuÊi na brojna pitanja mla-
dih menadæera, Darko Marinac je,
meu ostalim, naglasio:

- Velike trgovaËke kompanije sve
viπe inzistiraju na private labelu. Mi
nismo protiv toga, ali Podravku i Ve-
getu kao glavne brandove ne smije se
dirati. Za Hrvatsku bi bilo dobro da se
okrupni food brand jer mi joπ uvijek
æivimo u fiktivnom kapitalizmu. No,
iskreno mislim da je Podravka danas
bolja, a sutra Êe biti joπ bolja kompa-
nija. Zbog toga, budite hrabriji i agre-
sivniji i buduÊnost Êe doÊi danas.”

B. F.

U probni rad puπteni novi kolektor i rekonstruirani ureaj za proËiπÊavanje otpadnih voda
Podravkinih tvornica

ZnaËajna investicija u zaπtiti okoliπa
Piπe:  dipl. inæ. Daniel Fiπter,
voditelj Razvoja ekologije

Gost projekta ”Podravkaπ sa srcem” bio je predsjednik Uprave Darko Marinac

Restrukturiranje i organizacija
su kontinuirani procesi koji
nemaju kraja

U proËiπÊavanje otpadnih voda  u industrijskoj zoni Danica Podravka
je investirala viπe od tri milijuna kuna

Poljskoj je potreban novi imidæ:
oduπevljenje uzrokovano propada-
njem komunizma, provedena mir-
na revolucija, pregovori za okru-
glim stolom vlasti i sindikata su
odavno prestali i danas se Poljska
suoËava s negativnim raspoloæenji-
ma stranih investitora. Pouzdane
informacije o Poljskoj u svijetu su
nedostatne: polovina Nijemaca mi-
sli da u Poljskoj uopÊe ne postoji
træiπna ekonomija, a samo 18% Bri-
tanaca zna da je Poljska parlamen-
tarna demokracija. Blizu 90% Fran-
cuza misli da Poljaci ne poπtuju
nacionalna i manjinska prava.
Vlada Tony Blaira je nedavno

shvatila koliko moÊni mogu biti
negativni stereotipovi. Istraæivanja
javnog mnijenja u nekoliko zema-
lja su pokazala da se Ujedinjeno
kraljevstvo doæivljava kao staro-
modna zemlja, i da Europljani zna-
ju viπe o privatnom æivotu kraljev-
ske obitelji nego o britanskoj eko-
nomiji ili nauËnim dostignuÊima.
Britanski Telekom je prigodom in-
vestiranja u Japanu morao iskljuËi-
vo koristiti kraticu BT, jer i u Japanu
rijeË “britanski” budi asocijacije na
proπlost i kolonijalizam. Blairova
vlada je nauËila lekciju: lansirana je
kampanja za “rebrandiranje” Brita-
nije s ciljem promjene slike zemlje
uz pomoÊ razliËitih marketinπkih
tehnika.
Kampanje nacionalnih marketin-

ga postaju sve popularnije i vlade
pojedinih zemalja angaæiraju spe-
cijalizirane kompanije da im po-
mognu u promociji zemlje, kao da
se radi o novom deterdæentu ili
novom modelu automobila. Kam-
panja ©panjolske, koja je naslijedila
image iz vremena diktature  Fran-
ca, sluæi kao primjer. Kreiran je
jedinstveni zaπtitni znak zemlje: sun-
ce s imenom zemlje, ispisano slovi-
ma kreiranim od strane Ëuvenog
slikara. Kampanja koja je slijedila u
nastavku u svjetskim medijima, pro-
movirala je osobitosti zemlje, veÊi-
nom izuzetne turistiËke atrakcije
(“Sve pod suncem”) ali i modernu
ekonomiju (“©panjolska - najza-
padnija granica zapadne Europe”,
“Zemlja buduÊnosti Nove Europe”).
I zemlje poput Austrije, Tajvana i

Irske su takoer imale vrlo uspjeπ-
ne kampanje. Takve nacionalne
kampanje se obiËno provode u
globalnim medijima, koji su na
engleskom jeziku, poput TV stani-
ca (CNN, BBC World) te u prestiæ-
nim Ëasopisima (Time, The Econo-
mist, Fortune), koje Ëitaju politiËari
i poslovni ljudi.
Hrvatska se, na æalost, joπ bori sa

svojim loπim imidæom zemlje etni-
Ëkih sukoba, nesigurnosti, koru-
pcije i tko zna Ëega joπ. Meunaro-
dni sud u Hagu sigurno nije najbolji
izbor agencije za nacionalni re-
branding. Ipak, za utjehu, ostaju
nam naπe gore i more za izgradnju
novog imidæa Lijepe naπe jednog
lijepog dana, ako i njih do tada ne
rasprodamo strancima.

Nacionalni
marketing
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naπa posla

Piπe: Æeljko Kruπelj, gost - kolumnist “VeËernjeg lista”

Piπe: Boris Fabijanec

Nedavno je u Varπavi odræan sasta-
nak o organizaciji i funkcioniranju
gastro programa u Poljskoj, dosadaπ-
njim rezultatima prodaje, analizi ga-
stro træiπta, aktualnih marketinπko-
proizvodnih procesa na πirenju gastro
asortimana te usuglaπavanje poslov-
nih aktivnosti do kraja godine. Naime,
u Poljskoj se s ozbiljnijom prodajom
Podravkinog gastro programa krenu-
lo poËetkom veljaËe ove godine i
prema rijeËima novog voditelja gastro
prodaje Mariusza Dudeka, do sada su
zajedniËki s korporativnim Gastro mar-
ketingom postignuti zadovoljavajuÊi
rezultati. Svaki naπ putnik do sada je
obiπao u prosjeku 250 potencijalnih
kupaca od kojih je 100 njih naruËilo
naπe proizvode. Takoer u tijeku je
izgradnja baze podataka naπih kupa-
ca, a i puno se radi u marketinπkom
segmentu. U suradnji s agencijom
AXEL iz Poznaná, Podravkin Gastro
marketing iz Poljske izradio je marke-
tinπki koncept pod nazivom ”Integri-
rani promocijski program”. Osnovni
naglasak programa je na interakciji
izmeu svih sudionika gastro lanca
kroz program lojalnosti naπoj tvrtki,
odnosno naπem asortimanu i ponudi.
Osim neposredne komunikacije i pre-
zentacije izmeu naπih trgovaËkih put-
nika i kupaca, najvaæniji dio je osniva-
nje gastro kluba pod nazivom KULI-
NARIUM. PoËetne aktivnosti kluba
provodile bi se kroz:
- magazin KULINARIUSZ gdje bi se

prezentirala Podravka, naπi kupci, ra-
zne svjetske kuhinje itd.
- akcija skupljanja bodova na osnovi

kupljenih proizvoda te bi nakon odre-
enog broja prikupljenih bodova ku-

pac imao pravo na neku od nagrada.
- informacijski telefon za potroπaËe
- WEB stranica koja Êe promptno

obavjeπtavati o svim dogaanjima i
predstojeÊim aktivnostima.
Dakle, osnovni cilj integriranog pro-

mocijskog programa je stvaranje uske
i uzajamne povezanosti Podravke i
njezinih kupaca u Poljskoj, stvaranje
atmosfere pripadnosti, kvalitete
proizvoda i usluge koju kupci dobiva-
ju suradnjom s nama.
NajveÊa novost vezana za gastro

træiπte Poljske, kako je prezentirala
gastro manager Emilija SaËer, je izla-
zak Podravke s 20 novih proizvoda -
juha od rajËice, juha od πampinjona,
juha od gljiva, juha od graπka, krup-
nik, æurek, bijeli i crveni borπË, krem
juha od krumpira, krem juha od Ëeπ-
njaka, riblji bujon, kraljevski bujon,
kokoπji bujon, govei bujon, bujon
od gljiva, umak od gljiva, umak bolo-
gnese, umak napolitana i lovaËki
umak. RijeË je o pakiranjima od je-
dnog kilograma, rok trajnosti je 15
mjeseci, a ti se proizvodi oËekuju
krajem lipnja na poljskom træiπtu.Uz
to, u pripremi je joπ πest dodatnih
proizvoda - juha od brokule, juha od
graha, juha od πparoga, kokoπja juha,
fix za kosani odrezak i fix za gulaπ, a
prema predvianjima, u jesen ove
godine na poljskom træiπtu pojavit Êe
se πest potpuno novih Podravkinih
proizvoda - dodatak za fileke, juha od
celera, juha od goveeg repa, maar-
ski umak, umak sa zelenim paprom i
univerzalni bujon. Osim toga, neda-
vno je poljska tvrtka koja proizvodi
pomfrit Farm Frites Poland obavila
testiranje u 20 poljskih restorana koji
nude jela od krumpira i koji su za
pomfrit koristili Vegetu twist za pom-
frit. Nakon koriπtenja te Vegete, zabi-

ljeæen je porast prodaje jela od krum-
pira od 40 posto. Farm Frites Poland
vidi u Podravki partnera za uvoenje
novog trenda u konzumaciji pomfrita
sa posipkom te planira na cijelom
poljskom træiπtu krenuti u promociju
tog trenda. Zaista je pravo vrijeme za
uvoenje Vegete twist za krumpir na
poljsko træiπte.
Za uspjeπno provoenje planiranih

aktivnosti jedan od najvaænijih se-
gmenata je organizacija posla. Ka-
kva je organizacijska shema te fun-
kcije Korporativnog gastro marke-
tinga na nivou Podravka grupe, polj-
skim je Podravkaπima vrlo opπirno i
detaljno objasnio direktor tog sekto-
ra Davor Perkov. Osnovne strateπke
odrednice Gastro marketinga na træi-
πtu Hrvatske do kraja ove godine su
da se sinergijom aktivnosti s marke-
tingom SPJ-ta i novom prodajnom
gastro operativom æeli znaËajno pri-
donijeti ostvarenju business plana i
biti dominantno prvi, najveÊi i naj-
kvalitetniji gastro ponuaË u naπoj
zemlji. Za sada imamo ostvarene sve
pretpostavke koje su neophodne za
uspjeh na tom specifiËnom træiπtu:
jasne i unutar kompanije podræane
poslovne ciljeve, visokokvalitetne,
cjenovno prihvatljive i kupcima za-
nimljive proizvode, zavidnu tradiciju
i iskustvo, suvremenu marketinπko-
prodajnu organizaciju rada, odgova-
rajuÊa financijska i materijalna sred-
stva i ono najvaænije, sposobne, mo-
tivirane i struËne ljude. A πto se tiËe
πirenja internacionalnog gastro bi-
znisa, prije svega u Poljskoj, »eπkoj,
Sloveniji, NjemaËkoj, Italiji i dr., Da-
vor Perkov je rekao: ”Trebamo kon-
tinuirano, transparentno i sustavno
razvijati gastro business kao iznimno
lukrativni proces kojim pridonosimo

Internacionalizacija Podravkinog gastro biznisa

Na gastro træiπtu Poljske ima
puno prostora za Podravku

I slovensko je træiπte
zahvalno za gastro
ponudu Podravke

Ciljano i sustavno obraujuÊi pojedina inozemna træiπta, Podravkin Gastro
marketing organizirao je gastro prezentaciju u slovenskom mjestu Lom. Tom
prigodom prezentacija je bila za ciljane hotelijere - Petrol gostinstvo, a
Podravkini gastro promotori Viljam Cvek i Draæen –uriπeviÊ vrlo struËno i
kvalitetno pripremili su nekoliko jela na bazi Podravkinih juha, umaka,
Vegete twist, Fanta, povrÊa, Dolcele i Ponite. Uz Cveka i –uriπeviÊa na
prezentaciji su bili i predstavnici slovenske Podravkine prodajne operative
koji su pohvalili takav vid komunikacije s potroπaËima te inzistirali da se takve
akcije organiziraju i u drugim slovenskim mjestima. No, najznaËajnije je to da
su slovenski kuhari iz Petrol gostinstva pokazali veliki interes za Podravkine
proizvode, a to znaËi da uz daljnju kvalitetniju obradu tog segmenta
slovenskog træiπta, viπe logistiËke podrπke kao πto su npr. UP-materijali,
prezentacije, organiziranja struËnih edukacija i sl., dobri poslovni rezultati
neÊe izostati.

Podravkina gastro prezentacija u Sloveniji pobudila je veliki interes
za Podravkine proizvode

profitabilnijem poslovanju Podravka
Internationala tako da koristeÊi po-
zitivna iskustva iz Hrvatske, kupce s
lokalnih gastro-træiπta uvjerimo kako
Êe naπi visokokvalitetni, cjenovno

prihvatljivi i træiπno zanimljivi proi-
zvodi poveÊati i njihov poslovni re-
zultat te istodobno u potpunosti za-
dovoljiti, odnosno oduπeviti krajnjeg
gastro potroπaËa.”

Nedavno je u posjetu Podravki bila
grupa slovenskih novinara. Najviπe ih
je zanimalo hoÊe li KoprivniËanci ku-
piti neku tvornicu u Sloveniji, ili se
ËvrπÊe poslovno vezivati s tamoπnjim
tvrtkama, odnosno koji su im planovi
na træiπtima jugoistoËne Europe. VeÊ je
i iz tih pitanja bilo jasno da Slovenci na
Podravku gledaju kao na regionalnog
prehrambenog lidera, o Ëijim planovi-
ma ovisi i pozicija vlastitih tvrtki. U
prilog tezi o liderstvu u prehrambenoj
industriji govori i podatak da Êe idu-
Êeg tjedna poveÊa grupa hrvatskih
novinara posjetiti Podravkino pred-
stavniπtvo u Beogradu kako bi se
upoznali s trenutnom situacijom na
tom potencijalno najzanimljivijem træi-
πtu koprivniËke tvrtke.
Poslovna je javnost, dakle, svjesna

da Podravka kreÊe u daljnje akvizicije,
a i proπirenje asortimana svojih roba i
usluga. Takvo opredjeljenje, koje nai-
lazi i na nepodijeljenu potporu svih
KoprivniËanaca, ovih je dana definiti-
vno potvreno i u poslovnoj strategiji
Podravke do 2007. godine. Taj je do-
kument, πto je posebno vaæno, pripre-
milo pedesetak Podravkinih struËnja-

ka i menadæera bez sudjelovanja ino-
zemnih konzultantskih kuÊa. Dokaz je
to da koprivniËka tvrtka ima struËne i
intelektualne potencijale koji se mogu
nositi sa svakom regionalnom konku-
rencijom. Joπ je bitnije da strategija
koja je usvojena daleko bolje razumije
i specifiËnosti Podravkinog dosadaπ-
njeg razvoja, kao i træiπne πanse koje
joj se otvaraju.
Viπe se, dakle, ne spominje prodaja

onih dijelova tvrtke koji se po nekada-
πnjem ADL-ovom konceptu nisu ukla-
pali u onu uæu specijaliziranost, karak-
teristiËnu po dodacima jelima, juhama
i djeËnoj hrani. Podravki je, ukoliko
profitabilno posluje, potrebno sve πto
se uklapa i u dugoroËniju strategiju
razvoja gastro-programa, piÊa i lanca
smrznute i polusmrznute hrane. To bi,
preneseno na konkretnu situaciju, zna-
Ëilo da je neupitno daljnje jaËanje
mesne industrije Danica, Podravkinih
mlinova i pekare, a i pogona za prera-
du voÊa i povrÊa.
Ono πto KoprivniËance posebno za-

nima je i ostajanje farmaceutike unutar
kompanije, πto je u strategiji ovako
definirano: “Veliki doprinos rezultati-

ma grupe Podravka daje njen farmace-
utski dio Belupo. Belupo prepoznatlji-
vim partnerskim pristupom s izabra-
nim terapijskim skupinama osigurava
rast i dugoroËne vrijednosti za djelatni-
ke, korisnike i druπtvo u cjelini.” Belu-
po Êe, pojednostavljeno reËeno, i na-
dalje biti svojevrsni “osiguraË” u godi-
nama daljnjeg Podravkinog prodora
na inozemna træiπta. Jasno, Belupo Êe
takoer stalno πiriti svoju paletu
proizvoda, o Ëemu dovoljno svjedoËi
veÊ zapoËeta izgradnja pogona za pro-
izvodnju krema i masti.
Vratimo se, meutim, spomenutoj

strategiji razvoja. Iako su u tom doku-
mentu spomenuti prioriteti za kupnju
ili jaËanje poslovne suradnje, podra-
zumijeva se da se u zacrtanom petogo-
diπnjem razdoblju ne mogu predvidje-
ti svi poslovni trendovi, a joπ manje
eventualni poremeÊaji. Dogaaj po-
put onog koji je zadesio SAD 11. rujna
proπle godine moæe, primjerice, preko
noÊi promijeniti kompletnu sliku na
burzama i inozemnim træiπtima. Zato
je sastavni dio strateπkog planiranja i
preispitivanje poslovnih planova po-
Ëetkom svake godine, kako bi se oni

nadopunili i prilagodili globalnim okol-
nostima. Na to bi, dakako, utjecale i
iznenada otvorene moguÊnosti nekih
povoljnih kupnji tvornica ili distribu-
terskih lanaca. Smisao je Podravkine
strategije baπ u tome da bude maksi-
malno fleksibilna, kako se ne bi ulaga-
lo u programe koji na træiπtima ne bi
bili potvreni. Nezaobilazna je i Ëinje-
nica da Êe neka od najvaænijih Podrav-
kinih træiπta (Poljska, »eπka, SlovaËka,
Maarska, Slovenija, Baltik) u tom
petogodiπnjem razdoblju postati i dije-
lovi Europske unije, πto Êe osjetno
promijeniti i njihovu poslovnu pozici-
ju.
Nesporno je, sve u svemu, da

Podravka æeli biti “vodeÊa kompanija
jugoistoËne, centralne i istoËne Euro-
pe po inovativnosti, znanju, internaci-
onaliziranosti i prihodima”. Ona se,
tvrde stratezi, i razlikuje od drugih
kompanija po veÊoj sposobnosti razu-
mijevanja potreba potroπaËa. Da bi se
to ostvarilo, Podravka Êe u narednim
godinama joπ veÊu pozornost usmjeri-
ti na svoje zaposlenike, smatrajuÊi ih
najveÊom vrijednoπÊu kompanije: “Cilj
nam je izgraditi korporativnu kulturu

koja podræava inovativnost, lojalnost
zaposlenih, uËenje, poduzetnost, æe-
lju za pobjedom, i druge kljuËne
vrijednosti Podravke. Podravka je isto
tako druπtveno odgovorna kompanija
i promiπlja i o dobrobiti πire zajednice
u kojoj posluje.” Potonje Êe se opre-
djeljenje ponajviπe dopasti lokalnoj
zajednici, koja je veÊ desetljeÊima usko
vezana uz Podravkin razvoj.
Da bi se potvrdila kao regionalni

lider, Podravka planira iznimno ambi-
ciozni rast prodaje od minimalno 10
posto godiπnje. Do njega je moguÊe
doÊi kombiniranjem organskog rasta,
akvizicija i strateπkih saveza. BuduÊi
da smo spomenuli πto je zanimalo
slovenske novinare, moguÊ je, primje-
ra radi, i zajedniËki nastup Podravke i
pojedinih slovenskih tvrtki na treÊim
træiπtima, pogotovo na ex-jugoslaven-
skim prostorima. Ako bi se rast proda-
je ostvarivao prema predvianjima,
znaËilo bi to i rast neto profita od
minimalno 15 posto godiπnje. Tako bi
napokon bili zadovoljeni Podravkini
vlasnici, ali i mali dioniËari, koji su se
proteklih godina zbog ulaganja u raz-
voj prisilno odricali svojih dividendi.

Regionalno liderstvo graeno na vlastitoj pameti
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Prepoznavπi da je proizvodnja vode
svjetski biznis buduÊnosti, Uprava
Podravke odobrila je znaËajne investicije
lipiËkom Studencu za πirenje proizvod-
nje izvorske vode koja u prehrambenoj
industriji slovi kao najzahtjevnija. Laici bi
moæda pomislili kako je za proizvodnju
vode samo potrebno pronaÊi izvor, na-
baviti punilice i ambalaæu te vodu plasi-
rati na træiπte. No, takva razmiπljanja
daleko su od istine. Proizvodnja vode
kao jedan od oblika gospodarenja vod-
nim resursima sastoji se od tri segmenta:
sirovine, proizvodno-tehnoloπkog niza
te træiπta. I dok se u proizvodno-tehnolo-
πki niz i træiπte moæe direktno utjecati sa
sve sofisticiranijom opremom, visoko
specijaliziranim kadrom te razliËitim mar-
ketinπkim obradama træiπta, u segmentu
sirovina, posebice njihovih istraæivanja
postoje odreene objektivne, a ponajvi-
πe subjektivne okolnosti za koje je Ëovjek
direktno odgovoran. Globalne klimato-
loπke promjene s direktnim i indirektnim
popratnim djelovanjima utjeËu na kvali-
tetne vodne resurse, izraæena je izuzetna
”negostoljubljivost” suvremene civiliza-
cije prema pitkim vodama, Zemlju zalije-
vaju kisele kiπe, nebo se nad polovima
”otvorilo”, Golfska struja prijeti uspora-
vanjem kretanja i zaustavljanjem itd. U
takozvanom razvijenom svijetu 22. trav-
nja obiljeæava se kao Dan planeta Ze-
mlje, a 22. oæujka Svjetski dan voda. Koje
li ironije, jer prirodi je sve gore i gore. Uz
sve to, joπ je jedna zabrinjavajuÊa Ëinjeni-
ca - kvalitetnih pitkih voda u odnosu na
sve planetarne vode je relativno malo,
tek 0,2 posto.
Istraæivanje vodnih resursa
kao prioritet

ZnajuÊi za sve to, te da je osnovno
obiljeæje industrijske proizvodnje izvor-
ske vode osiguranje dovoljnih i kontinu-
iranih koliËina kvalitetne vode kroz dulje
razdoblje i da je to najslabija karika u
njenoj industrijskoj proizvodnji, Ëelni lju-
di  Studenca na vrijeme su uoËili nastalu
problematiku i svjetske trendove u pro-
izvodnji vode te je, uz jaËanje proizvod-
no-tehnoloπkog procesa i agresivniju mar-
ketinπku obradu træiπta, kao prioritet  uvr-
πteno i istraæivanje vodnih resursa lipi-
Ëkog podruËja. Uz to, poduzete su
znaËajne aktivnosti oko kupovine zemlji-
πta na kojima su pronaeni izvori vode,
njihovog ureenja te priprema za izradu
infrastrukture i cjevovoda. Takoer,
odmah se poËelo s ureenjem πireg
podruËja oko otkupljenog zemljiπta oko

izvora, jer na tim parcelama ne moæe biti
poljoprivredne proizvodnje sa svim svo-
jim potencijalnim opasnostima za pod-
zemne vode.
Opseæni i sloæeni zahvati u
pronalaæenju kvalitetnih voda

U javnosti se vrlo malo zna o istraæiva-
nju vodnih resursa, jer je taj posao obilje-
æen nizom specifiËnosti. Prije svega, put
do osiguranja kvalitetnih vodnih resursa
je mukotrpan i dugotrajan, a mnogi od
sudionika u pronalaæenju vodnih resursa
skloni su pojednostavljenjima pri osigu-
ranju kvalitetne vode. Takoer, brojni su
se okuπali u pogaanjima gdje ima vod-
nih æila i podzemnih jezera i Ëesto puta
je to poprimalo nadnaravna obiljeæja
poput gatanja ili raπljarenja. No, za ozbilj-
no i struËno istraæivanje i pronalaæenje
kvalitetnih voda potrebni su opseæni i
sloæeni zahvati u kojima se koriste znan-
stvene discipline i metodologije, a osno-
vna je hidrogeologija kao primjenjena
geoloπka disciplina koja ima zadatak
osigurati struËno-znanstvenu osnovu i
kao krajnji cilj - osiguranje kvalitetnih
vodnih resursa za industrijsku proizvod-
nju.

A vrlo zahvalno podruËje za proizvod-
nju i osiguranje dovoljnih koliËina vod-
nih sirovina je lipiËki kraj. U tom kraju
ima i brojnih zona pripovrπinskog prihra-
njivanja podzemnih vodonosnika koji se
nalaze u πumovitim i pribreænim obron-
cima zapadnoslavonskih planina Psunja,
Papuka i PakraËke gore koji su za sada

relativno zaπtiÊeni od (ne)civilizacijskih
utjecaja. Prema istraæivanjima Instituta
Ruer BoπkoviÊ dokazana je razliËita
starost izvorskih voda u tom podruËju i to
oko 7.000 godina, a mineralnih preko
27.000 godina.  Prisutne su sve forme
pojavljivanja povrπinskih i podzemnih
vodnih resursa termalnih, mineralnih,
mijeπanih i izvorskih voda. Brojni su
izvori i buπotine od kojih su neki duboki i
preko 720 metara, kao πto je npr. Lip-9/h.
Dokazano je prisustvo geoloπkih vod-
nih rezervi pukotinskog i klasiËnog po-
roznog sustava razliËite starosti. Svi ti
resursi bili su dobra podloga za dugu
tradiciju proizvodnje kvalitetne vode u
Lipiku.
LipiËki kraj bogat je
kvalitetnim vodama

Unatrag godinu dana Tvornica Stude-
nac uËinila je brojne pomake u daljnjem
istraæivanju kvalitetnih vodnih resursa na
lipiËkom podruËju. Posao je povjeren
samoborskoj tvrtki GEOIST koja je osno-
vana 1994. godine i specijalizirana za
istraæivanja termalnih, mineralnih i izvor-
skih voda te ekoloπke radove koji imaju
rjeπenja u hidrogeoloπkoj podlozi. Vla-
snik te tvrtke je dipl. inæ. geologije Ivan
OpiÊ koji je inaËe roen u Brezinama,
mjestu desetak kilometara udaljenom od
Lipika pa je tako i emotivno vezan za taj
kraj. O istraæivanju voda Ivan OpiÊ kaæe:

- Osnovni preduvjet za uspjeπno istra-
æivanje voda je dobro poznavanje povi-
jesti nastanka Zemlje i do nekoliko mili-
juna godina unatrag. ©to se tiËe ovog
kraja, hidrogeoloπku osnovu istraæivanja
vodnih resursa Ëini nekoliko sedimento-
loπkih kompleksa razliËitih starosti i na-
Ëina postanka. U dubljim i starijim nasla-
gama morskog porijekla nalazimo mine-
ralne vode kao vjerojatne ostatke Panon-
skog mora. U neπto mlaem kompleksu
poluslanih jezerskih klasiËnih naslaga
nalazimo dio starijih izvorskih voda vje-
rojatno zaostalih od jezera iz tog vreme-
na. Najmlai pliokvartarni jezersko-kop-
neni klasiËni kompleks nastao za vrijeme
burnih paleoklimatskih promjena izmje-
nama ledenih i toplih perioda zastupljen
je u sadaπnjoj dolini rijeke Pakre i πire.
Naime, rijeka Pakra teËe dolinom nasta-
lom duæ trase neotektonskih rasjeda. U
davnoj proπlosti sigurno nije tekla kao
πto danas teËe. Pakra je u svojoj povijesti
probijala putove duæ najnestabilnijih zo-
na. Ona ili viπe rijeka zapunili su jezera i
te naslage danas nalazimo kao najmlai
vodonosni horizont. Priroda ima jedan
fenomen - sve nastoji izgraditi i kada sve
to napravi, ponovo razruπi i ponovo

gradi. Taj ciklus razgradnje i izgradnje
stabilnoga traje i danas. Interesantno je to
kako je i Ëovjekova aktivnost sliËna tome.
Vodonosnik je na relativno niskom ni-
vou, ali pokriven dobrim krovinskim
glinovitim pokrovom. Zaista, u lipiËkom
kraju imamo bogatu paletu kvalitetnih
voda, ali jedno je otkriti vodocrpiliπte,
drugo je da ga treba razraditi, te treÊe
dobro njime gospodariti. Kako dobro
gospodariπ, tako Êeπ dugo imati vodocr-
piliπte. Kvaliteta vode je neupitna, treba
je samo tehnoloπki pravilno slijediti.

- Dokaz toj vaπoj tvrdnji je i bogatstvo
πuma u lipiËkom kraju koje isto tako
trebaju kvalitetnu vodu.

- Tako je, fenomen πuma, posebice
hrastovih Ëiji korijen moæe doseÊi dubine
i do 30 metara je i taj da rastu gdje ima
vode i to je joπ jedan dodatni kriterij u
istraæivanjima vode pored geofiziËkih i
drugih. Uz to, πuma dulje zadræava pod-
zemne vode da ne otjeËu brzo dalje.
Bitno je i stanje povrπine zemlje za kva-
litetu voda i to je jedan od glavnih razloga
da su ove vode zdrave i kvalitetne.

- Je li za kvalitetu vode vaæna dubina
vodospremnika, toËnije je li voda na
veÊim dubinama kvalitetnija od one na
manjim?

- Pitate me vrlo bitno pitanje. Tu Ëesto
dolazi do zabuna, nejasnoÊa pa i pogreπ-
nog shvaÊanja znaËenja ”dubina” izvora.
Kvaliteta izvorske vode ovisna je o broj-
nim geo-ekoloπkim elementima. Dubina
je jedan, ali ne i jedini meu njima.
PuËko, ne struËno miπljenje, je da je voda
”sigurnija” s veÊih dubina. U prirodi
moæemo naÊi brojne primjere za i protiv.
Eto vam primjer. U potrazi za veÊim
koliËinama kvalitetne izvorske vode za
potrebe vodoopskrbe puËanstva izvede-
ni su hidrogeoloπki radovi kraj jednog od
lipiËkih izvora velike izdaπnosti. U nepo-
srednoj blizini izvora izbuπena je duboka
buπotina i preko 200 metara dubine
kojom se nisu pridobile zadovoljavajuÊe
koliËine kvalitetne vode. Upravo bit na-
πih istraæivanja vodnih naslaga je nalaæe-
nje tektonskih pukotina kroz koje se
voda probija kao gejzir skoro na povrπi-
nu, ali iz velikih dubina, Ëak i viπe od 500
metara. Izvori pitke vode na lokaciji
Bukovac gdje voda pod pritiskom teËe iz
stijene te na izvoriπtu Brezine-Bujavica
upravo su tih karakteristika. RijeË je o
velikim naslagama kvalitetne vode na
dubinama do 500 metara, ali nakon naπih
istraæivanja i pravilnih lociranja tekton-
skih pukotina na prihvatljivim dubina-
ma, dobili smo pitku vodu za industrijsku
proizvodnju. Istraæivanje voda je zaista
vrlo sloæen i slojevit proces.
Izvori vode Studenac i
Studena

- Da li u podzemlju dolazi do mijeπanja
voda?

- Na ovom podruËju ima lokacija gdje
dolazi do mijeπanja voda, ali mi istraæu-
jemo lokacije gdje je mijeπanje zbog
dubine i sastava tla nemoguÊe. U lipiË-
kom parku imamo dva izvora mineralne
vode koja se koriste viπe od 200 godina

na dubinama iznad 300 metara koja su
kvalitetno zaπtiÊena dubinom i sastavom
tla te je  mijeπanje nemoguÊe. Ti se izvori
koriste za punjenje prirodne mineralne
vode Studenac. Trenutno je pred otvara-
njem novi izvor mineralne vode na dubi-
ni od 700 metara.

Izvori pitke vode su takoer na velikim
dubinama zaπtiÊeni s nekoliko pjeskovi-
tih, laporastih i glinastih horizonata koji
onemoguÊuju mijeπanje vode. PodruËje
Bukovca i Kukunjevca je upravo idealno
podruËje gdje smo pronaπli velike koliËi-
ne zdrave pitke vode koja sluæi za punje-
nje Studene.

- OËigledno je da kvaliteta vode ne ovisi
samo o dubini?

- To moæe biti jedan od kriterija, ali ne
mora. Sve u svemu, ako se radi o karbo-
nalnom kompleksu dubina izvoriπta za
kvalitetu vode niπta ne znaËi.  Kvaliteta
vode nije vezana samo za dubinu. Tu su
vaæni drugi kriteriji - mineralni sadræaj
vode, bakterologija, a i zaπtiÊenost od
vanjskih zagaenja.

- ©to je s mineralnim sadræajem vode?
- Za vrijeme prebivanja vode u podze-

mlju dolazi do otapanja mineralnog sadr-
æaja iz okolnih stijena. To je primarni
proces unoπenja mineralnog sadræaja u
vodu. Kod zaostalih voda bivπih mora i
poluslanih jezera dio sadræaja odnosi se na
to razdoblje. Danas je poæeljno da izvorske
vode budu πto manje mineralizirane jer
ljudski organizam razliËito reagira na mi-
nerale. PotroπaËima treba jasno reÊi πto je
izvorska, a πto mineralna voda te Êe oni po
svom nahoenju koristiti viπe jednu ili
drugu vodu. »injenica je da je u svijetu sve
veÊi trend potroπnje prirodne izvorske
vode sa πto manje nitrata, bez klora i sa
izvora koji garantiraju ËistoÊu sastava, a
takvih u lipiËkom kraju ima mnogo - rekao
je na kraju razgovora Ivan OpiÊ.

Istraæivanje vodnih resursa u lipiËkom
kraju se nastavlja. U Podravki su svjesni
sve bezobzirnijeg ataka na vode i okoliπ,
globalnih klimatoloπkih promjena i sve
veÊeg povjerenja krajnjih potroπaËa u
industrijski proizvedenu vodu. Zbog toga
je osiguranje dovoljnih i kvalitetnih vod-
nih resursa primarni zadatak u provedbi
uspjeπne poslovne buduÊnosti Podrav-
kine Tvornice Studenac.

Na juænim obroncima PakraËke go-
re, najzapadnijeg slavonskog gorja
okruæenog planinama Psunj i Papuk,
u njedrima stoljetnih slavonskih πuma
hrasta luænjaka i bukve, od davnina
poznati su izvori hladne pitke vode
Bukovac. Naziv su dobili po tome, πto
izviru ispod stabala stoljetnih bukava
ove slavonske πume. Hrasta luænjaka
skoro da viπe i nema, jer je posjeËen
krajem 19. stoljeÊa kada su ga vlasnici
PakraËke pilane Slaveks izveli u Fran-
cusku za izradu baËava za konjak i u
NjemaËku za izradu baËava za pivo.
Kao svjedok toga vremena ostala su
velika stabla bukve i brojni izvori
hladne i bistre pitke vode koju su
stoljeÊima koristili za okrepu πumski
radnici i teæaci kada su iπli obraivati
polja i kosci slavonskih livada. Vodu
su obiËno pili na izvoriπtima i toËili u
zemljane vrËeve i nosili sa sobom za
osvjeæenje. Voda sa izvoriπta Bukovac

slovila je kao najbolja voda za piÊe
meu stanovnicima naselja Lipika i
Dobrovca, gdje su stanovnici tih mje-
sta imali privatne parcele u πumi,
obradiva polja i livade. »esto se iπlo u
πumu na izvore po vodu i nosilo kuÊi
za piÊe. Jedan od izvora u Bukovcu
lovci lovaËkog druπtva Jelen Lipik
1957. godine obzidali su kamenim
zidom i uredili kao izletiπte, te napra-
vili betonske klupe i stolove za bora-
vak u prirodi, a trideset godina kasnije
napravili i krovnu nadstreπnicu nad
izvorom, te su nedjeljama i praznici-
ma dolazili s obiteljima uæivati u pre-
divnoj prirodi i piti hladnu i bistru
πumsku vodu - studenu ili studenicu
kako su je od milja zvali.
Do izvoriπta Bukovac vodi πiroki

πumski put duæine 1600 m od glavne
ceste u Dubovcu na prometnici Lipik-
Kutina. Izvoriπta se nalaze na 150 m
nadmorske visine u podnoæju brda

punog velikih stabala bukve. Zbog
mnogo izvora koji izviru na povrπinu
zemlje πuma je na tom mjestu dosta
podvodna i moËvarna, ispresjecana
potocima. Zbog toga su za potrebe
tvornice Studenac iz Lipika koja je
udaljena oko 3 km, koriπteni izvori na
predjelu KuËiπta i Gajine udaljeni 300-
1000 m od izvoriπta Bukovac, ali po-
voljnijeg terena za eksploataciju izvo-
ra. I u Gajinama, πto su dobile naziv
po πumama - gajevi gdje se nalaze
izvori Z 2, Z 3 i Z 4 nalazimo hrastove
luænjake kao ostatke velikih slavon-
skih πuma. Voda na izvoriπtu u KuËi-
πtima i u Gajinama istih je svojstava i
temperature kao i voda u Bukovcu πto
znaËi da potjeËe iz istog podzemnog
rezervoara vode. Tu pretpostavku po-
tvruje i utvrena starost vode od
7000 godina πto je utvrdio Institut
Ruer BoπkoviÊ iz Zagreba.
I tako Studena, Ëisti i nedirnuti dar

prirode, biser slavonskog gorja i Ëude-
sni nektar stoljetnih slavonskih πuma
punjenjem u boce u Tvornici Studenac
u Lipiku postaje dostupna svima koji
æele piti pravu i zdravu izvorsku vodu.

Reportaæa

Izvori vode u Lipiku - velika
buduÊnost

Bukovac - izvoriπta ”Studene”

Sve veÊa ulaganja u istraæivanja vodnih
resursa lipiËkog podruËja, jer voda je æivot

Uz mali postotak minerala u vodi,
naroËito natrija, bioloπki zdrava i Ëi-
sta, pravi je dar prirode izvoriπta Bu-
kovac u naπim domovina.

Boris ©epetavec

Izvoriπte Bukovac - mjesto gdje izvire voda - Ëisti, zdravi i nedirnuti dar prirode

Istraæivanja vodnih resursa u
lipiËkom kraju i dalje se nastavljaju

Ivan OpiÊ
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Piπe: Marijan JuriÊ, izvrπni direktor
za upravljanje kvalitetom

Proπlog mjeseca smo i formalno pri-
mljeni u Ëlanstvo ove vrlo ugledne
europske organizacije. Sjediπte orga-
nizacije je u Bruxellesu u Belgiji, a
Ëlanovi u svim vaænijim europskim
regijama. Svrha je organizacije pomo-
Êi europskom biznisu da proizvede
bolje proizvode i poboljπa usluge uËin-
kovitom primjenom vodeÊih praksi
upravljanja.
EFQM je neprofitna fundacija koja

pruæa svojim Ëlanovima informacije,
te ih povezuje. Ona upravlja i usmje-
rava Europsku nagradu za kvalitetu,
razine poslovne izvrsnosti, organizira
kurseve, radionice, radne grupe i po-
sebne projekte s alatima i tehnikama
za razliËite tipove poslovanja i disci-
plinama za poboljπavanje njihove kva-
litete.
EFQM su 1988. godine osnovali pred-

sjednici 14 vodeÊih europskih kompa-
nija (Bosch, BT, Bull, Ciba-Geigy, Das-
sault, Electrolux, Fiat, KLM, Nestlé,
Olivetti, Philips, Renault, Sulzer i
Volkswagen) uz potporu i odobrenje
Europske komisije. Osnovni pokretaË
ovog snaænog umreæavanja menadæ-
menta - koje danas broji viπe od 800
Ëlanova - bila je potreba da se razvije
europski okvir za poboljπavanje kvali-
tete sliËan Malcolm Baldridge modelu
u Sjedinjenim AmeriËkim Dræavama i
Demingovoj nagradi u Japanu.
Pokazalo se da su obje ove nagrade

poboljπale kvalitetu davatelja usluga i
proizvoaËa koji su ih dobili. Jacques
Delors, predsjednik EC u vrijeme kada
je utemeljena Europska nagrada za
kvalitetu, tada je izjavio: ”Bitka za
kvalitetu jedan je od preduvjeta za
uspjeπnost vaπih kompanija i za jaËa-
nje vaπe konkurentnosti.” Ta istina ni
danas nije promijenjena.
Europski model poslovne izvrsnosti

koji danas zovemo-EFQM model izvr-
snosti, uveden je 1991. godine kao

okvir za samoprocjenu poduzeÊa i
kao temelj za ocjenu prijavljenih za
Europsku nagradu za kvalitetu koja je
prvi put dodijeljena 1992. godine.
Od svojih poËetaka EFQM je pokre-

tala vizija pomaganja u nastajanju ja-
kih europskih poduzeÊa koja naËela
upravljanja ukupnom kvalitetom
(TQM) koriste u naËinu svojeg poslo-
vanja i odnosu sa zaposlenima, vlasni-
cima, klijentima, partnerima i druπ-
tvom u cjelini.
Osnovni cilj bio je poboljπati konku-

rentnost europske industrije, pa je
tako EFQM postao neka vrsta ”kluba”
europskih poduzeÊa opredijeljenih da
smanje razliku u konkurentnosti u
odnosu na poduzeÊa iz SAD i Japana.
U danaπnjim uvjetima globalizacije

EFQM je πiroka mreæa poduzeÊa koja
razmjenjuju tzv. ”dobre prakse” koje
su prije toga podvrgnute benchmar-
kingu kroz zajedniËki EFQM model
izvrsnosti.
Postavπi Ëlanom EFQM-a, Podravka

je prihvatila viziju, misiju i vrijednosti
ove organizacije. Vizija EFQM-a za
Europu glasi:
”Svijet u kojem su europske organi-

zacije (poduzeÊa) izvrsne”
Misija  EFQM-a je ”biti pokretaËka

snaga za odræivu izvrsnost organizaci-
ja u Europi”
Temeljne vrijednosti za Ëlanove i

zaposlenike EFQM-a su:
- ostvarujemo poslovnu izvrsnost,
- usmjereni smo na kupce Ëiji zahtje-

vi su pokretaËi bitnih aktivnosti,
- cijenimo ljude i timski rad
- uvaæavamo druπtvene zahtjeve,
- poπtujemo etiËka i moralna naËela
Na Ëelu EFQM-a se nalazi Upravni

odbor koji se brine za ukupno strate-
πko usmjeravanje ove organizacije kako
bi se ostvarila misija na naËin koji je
konzistentan sa citiranim vrijednosti-
ma. Upravni odbor Ëine predsjednici
ili Ëlanovi uprava 20 Ëlanica EFQM-a.
Bira se na 4 godine. »lanovi Upravnog
odbora biraju izmeu sebe predsjed-

nika s mandatom od 3 godine. Up-
ravni odbor se sastaje dvaput godiπnje.
Postoji i Izvrπni odbor koji se sastoji

takoer od 20 Ëlanova iz istih organi-
zacija kao i Upravni odbor: To su
uglavnom osobe kojima su Ëlanovi
Upravnog odbora nadreeni u vlasti-
tim poduzeÊima a koje imaju vodeÊu
ulogu u poslovnoj izvrsnosti i uprav-
ljanju ukupnom kvalitetom. Izvrπni
odbor prati ostvarivanje strateπkog
usmjerenja, donosi odgovarajuÊe
poslovne i operativne planove, te pra-
ti napredak i usmjerava njihovo ostva-
rivanje. Sastaje se 4 puta godiπnje i
izvjeπtava Upravni odbor.
Svaku Ëlanicu u EFQM-u predstavlja

njezin predsjednik te jedan predstav-
nik izvrπnog managementa, koji se
bavi aktivnostima poboljπanja poslo-
vanja, poslovnom izvrsnoπÊu i uprav-
ljanjem kvalitetom.
Kod nas su to predsjednik Uprave

Darko Marinac i izvrπni direktor za
Upravljanje kvalitetom Marijan JuriÊ.
Koristi koje Podravka oËekuje od

svojeg Ëlanstva u EFQM-u su viπestru-
ke. Primarno to je moguÊnost stjecanja
novih znanja o tehnikama i metodama
potrebnih u naπim aktivnostima, a
koje EFQM pruæa kroz svoje seminare
i osposobljavanja. Tu je prilika i za
uËeπÊe u razliËitim projektima bench-
markinga dobrih poslovnih praksi i
konaËno to nas vodi do moguÊnosti
da primjenom novog znanja u redefi-
niranju naπih procesa i organizacije
bitno poboljπamo operativnu efika-
snost i poslovnu uspjeπnost.
Paralelno uvoenje naËela poslovne

izvrsnosti u upravljanje poslovanjem i
implementacija strategije predstavlja
veliki napor i izazov za menadæment i
sve zaposlene, ali to su nuæni koraci
koji Êe nam omoguÊiti da se u razum-
nom vremenskom razdoblju osposo-
bimo i konkuriramo za vrlo zahtjevnu
Europsku nagradu za kvalitetu, koja
danas kotira kao znaËajna konkurent-
ska prednost poduzeÊa.

Podravka postala Ëlanicom Europske
fundacije za upravljanje kvalitetom (EFQM)

Jubilej: 40 godina lista ”Podravka”

Od kraja svibnja pa do kraja lipnja
Podravkino poduzeÊe u NjemaËkoj
Konar GmbH provodi promotivne
akcije u poznatom lancu robnih kuÊa
Kaufhof. U Kaufhofu, poduzeÊu kÊeri
Metro grupe, koje ima viπe od 130
objekata u cijeloj NjemaËkoj (u tride-
setak djeluju i supermarketi) i koje
biljeæi dnevnu frekvenciju od dva
milijuna kupaca, Konar je s Vegetom
prisutan joπ od poËetka ove godine.
Sada se kroz promotivnu akciju u
supermarketima nastoji direktno ko-
municirati s potroπaËima kojima se
nudi moguÊnost degustiranja jela pri-
premljenog s Vegetom i sudjelovanja
u nagradnoj igri. PotroπaËima se dije-
le i leci u kojima se predstavlja najpo-
znatiji dodatak jelima i uz prigodne
recepte objaπnjava njegova primjena,
te uzorci Vegete. Svaki kupac dobiva
kupon koji omoguÊava sudjelovanje
u nagradnoj igri u kojoj je glavna
nagrada tjedan dana ljetovanja za
dvije osobe na Jadranu.
- Vegetu predstavljamo kao izvorni

hrvatski proizvod, koji se dobro ukla-
pa u laganu mediteransku prehranu
koja je trenutno u trendu u NjemaË-
koj. U akciji, inaËe prvom takvom
predstavljanju Vegete na podruËju ci-
jele zemlje otkako postoji Podravkin
International u NjemaËkoj, koristimo
sva znanja i iskustva koje je naπa
kompanija do sada prikupila. VeÊ prvi

podaci govore da to Ëinimo s uspje-
hom. Interes potroπaËa na posebnim
mjestima u Kaufhofu predvienim za
isprobavanje specijaliteta, odnosno vr-
hunskih jela i piÊa, jako je velik.
Pristigao nam je i znaËajan broj kupo-
na za nagradnu igru, a prva obrada
pokazuje da su kupci bili uglavnom
Nijemci - objaπnjava Draæen Maljak
direktor prodaje u Konaru.
Akcije na prodajnim mjestima koje

uz takozvano duplo placiranje proiz-
voda provode dva promotora, orga-

nizirane su u 29 supermarketa Gale-
rija Kaufhof koje su smjeπtene u
strogim centrima najveÊih njemaËkih
gradova. Cjenovno ti se supermarke-
ti ubrajaju u srednji i viπi srednji nivo,
a robne kuÊe Kaufhof poznate su i
po tome da u njima rado kupuju i
brojni turisti.
Po zavrπetku akcije i analize pos-

tignutih rezultata zapoËet Êe pripreme
za njen nastavak i u drugim pozna-
tim trgovaËkim lancima. Prvi na redu
su hipermarketi Real.               J. L.

Pripremio: Hrvoje ©labek

Godina 1966. - u znaku
poslovnih uspjeha i rukometa

Uspjeπne promotivne akcije Konara u robnim kuÊama Kaufhof

Vegeta u srediπtima njemaËkih gradova

Vegetu sve viπe  vole i Nijemci

Godina 1966. otvorena je u veli-
kom stilu, barem πto se tiËe Podrav-
kinog biltena. Uz osmostraniËni no-
vogodiπnji prilog, radnici su prvi put
dobili tiskani kalendar, po natpisu
oËito preuzet iz Glasa Podravine.
Kalendar je nadasve zanimljiv, u
neku je ruku spoj svetaËkog i ateis-
tiËkog, a potonje prevladava. Uz
datume, naime, donose se imena
kao u svetaËkim kalendarima, ali
ona su uglavnom svjetovne proven-
cijencije, dok crkvene blagdane za-
mjenjuju tadaπnji dræavni praznici.
U poslovnu se, pak, 1966. uπlo s

reprizom podbaËaja proizvodnog
plana iz prethodne godine te, kako
je to uvijek bivalo, smjernicama za
”bræe i bolje” u novoj. No, iako je
koliËinski proizvedeno manje, pri-
hodi od prodaje gotovo su dvostru-
ko veÊi, a i prosjek zarada poveÊao
se toliko. Objaπnjenja kako je to
moguÊe, doduπe, nema.
NajveÊa tema godiπta bio je gablec,

kome su posveÊena tri broja. Prove-
dena je velika anketa meu radnici-
ma, ”...koji se æale na tople obroke.
Padaju primjedbe da je cijena obzi-
rom na kvalitetu previsoka...”, a iz
nje se vidi da su ljudi zadovoljni
jedino koliËinom hrane. S druge
strane, ”odgovorne osobe” tvrde da
cijena nije previsoka, da je hrana
kvalitetna te da se trud kuhara do-
voljno ne cijeni. PriËa je, oËito, stara
koliko i Podravka.
U 1966. godini, doznajemo u 23

broja Ëetvrte godine izlaæenja, uvodi
se centralno grijanje u upravne pro-
storije i stolarsku radionicu, Podravka
nastupa na novosadskom prehram-
benom sajmu, kupljena nova tele-
fonska centrala sa 120 brojeva, use-
ljena nova zgrada Instituta, izgrae-
ne su tribine na rukometnom igrali-
πtu koprivniËkog stadiona, radnici
se organizirano cijepe protiv gripe,
podvrgavaju sistematskom pregle-
du zuba, a organizira se i teËaj za
nepismene. Ljeti se Drava izlila i
poplavila Podravinu, a najgore su
proπli Legraani - potpuno je uniπte-
no 39 kuÊa, oπteÊeno njih 190, a
πteta je procijenjena na viπe od mili-
jardu dinara (tadaπnja prosjeËna pla-
Êa iznosi oko 70.000).
Podravku su, Ëitamo, posjetili Du-

πan Mugoπa, predsjednik odbora za
poljoprivredu i prehrambenu indu-
striju Saveznog vijeÊa Savezne skup-
πtine, Antun Biber-Tehek, Ëlan CK
SKJ, Marija ©oljan-BakariÊ, predsjed-
nica Stalne konferencije za druπtve-
nu aktivnost æena Hrvatske te lite-
rarni dvojac Branko ∆opiÊ i Gustav
Krklec.
U Ëlanku ”Gdje smo u komuni?”

bivπi direktor Podravke, tada na
niæoj funkciji, piπe kako je ukupni
prihod tvrtke tada iznosio oko pet
posto ukupnog prihoda prehram-
bene industrije Hrvatske, te 21,7
posto prihoda bjelovarskog kotara.
Na razini tadaπnje koprivniËke opÊi-
ne taj se udjel penje na 33,6 posto.
U tekstu ”Podravka u saveznim okvi-
rima” K. BrkiÊ usporeuje tvrtku s
prehrambenom industrijom Jugosla-
vije i tvrdi da je Podravkina produ-
ktivnost 65 posto veÊa od prosjeka,
a Ëak 146 posto veÊa u segmentu

prerade voÊa i povrÊa. I prosjeËna je
plaÊa tada tri posto viπa od prosjeka.
O tadaπnjem proizvodnom asorti-

manu i novitetima moæe se doznati
iz teksta o Podravkinim nastupima
na proljetnom i jesenskom Zagre-
baËkom velesajmu. Na prvom su
predstavljeni mesni ragu, domaÊa
govea juha i æele od crnog ribizla,
a na jesenskom marmelade od jago-
da, malina i crnog ribizla te instant
mesno-povrtna salata ”Pikant”. Pot-
kraj godine osvojen je Jugoslaven-
ski Oskar za ambalaæu za 30-gram-
ska pakiranja marmelade. Prvog je
Oskara Podravka osvojila 1958.
godine za kokoπju juhu u vreÊici.
No, najsjajnije su odliËje 1966.

godine osvojile Podravkine ruko-
metaπice, koje su osvojile jugosla-
vensko prvenstvo. VeÊ kolo prije
kraja pobjedom nad zrenjaninskim
Proleterom (9:3) osigurale su na-
slov, a nakon pobjede protiv zagre-
baËke Treπnjevke (15:6) u zadnjem
kolu od drugoplasiranog su se Beo-
grada udaljile Ëak πest bodova. Tre-
ner: Josip Samaræija - Bepo, igraËice:
Ana Kraπevac, Jelica MuæiniÊ, Ana
Samaræija, Biserka Tomaπek, Ana
KneæeviÊ, Anela Belec, Ruæica Po-
bi, Zrinka BiondiÊ, Zvona ©estak,
Ana ©prem i Biserka ©estak.
Pod uredniËkom palicom Jove Roj-

ËeviÊa Podravkin je informativni bil-
ten u Ëetvrtoj godoni izlaæenja pot-
puno formiran dvotjednik s profesi-
onalnom tekstualnom i slikovnom
obradom dogaaja. Rubrike su fi-
ksirane i ispunjuju svoju namjenu.
Humora, odlike koja je otpoËetka
krasila list, ne manjka, a za njega je
i dalje zaduæen ©tefina Nikole Kova-
Ëa, a izaπao je i treÊi broj Feferona.
No, umjesto kojeg od njegovih bise-
ra, donosimo izvadak iz ozbiljnog
teksta, koji danas funkcionira kao
satira.
”Zaπto se u blizini tvornica otvara-

ju gostionice? SluËajno ili...?
Na nedavnoj proslavi Dana æena

u prigodnom referatu istaknuto je
da je jedan od osnovnih problema
s kojima se susreÊu æene naπeg
kolektiva - problem alkoholizma.
©to su baπ ovaj problem æene ista-
kle na svojoj proslavi - svakako da
ima i svojih razloga. Koji su to
razlozi - o tome najbolje da nam
kaæe sama Tonka MiloπiÊ, predsjed-
nica aktiva æena Podravke. - Na ovo
nas je ponukala Ëinjenica da se u
Koprivnici otvara sve viπe gostioni-
ca i prodavaonica alkoholnih piÊa,
koje se u posljednje vrijeme, na-
mjerno ili nenamjerno, otvaraju u
blizini radnih organizacija. Evo,
samo u blizini naπeg kolektiva otvo-
rena je jedna gostionica, a nedavno
i prodavaonica alkoholnih piÊa, dok
se istovremeno priËa da je podne-
sen zahtjev za otvaranje jedne go-
stionice u blizini klaonice. Mi liËno
se ne moæemo mijeπati u politiku
onih koji otvaraju te gostionice, ali
ta nas politika pogaa. Naime, sve
je viπe problema, jer radnici nakon
plaÊa ostaju po Ëitavo popodne, pa
i duæe u ovim gostionicama... Mi
smo pokrenuli akciju i naiπli na
razumijevanje od pojedinih faktora
u komuni, samo se bojimo da se
sve ne bi zavrπilo samo na razumi-
jevanju...”

Obavijest
SlijedeÊi broj lista Podravka izlazi u petak 5. srpnja
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    26. 6.  srijeda:    -  Gulaπ od junetine s makaronima, salata

    27. 6.  Ëetvrtak: - PeËena piletina, mlinci, salata

    28. 6. petak:      - Podravski sloæenac, kukuruzni æganci, salata

Druπtvena prehrana
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LijeËnik za vas

Udruga branitelja, invalida i udovica
Domovinskog rata djelatnika Podravke
nastavlja s organiziranjem humanitar-
nih koncerata za vukovarsku OpÊu
bolnicu. Tako Êe drugi koncert pod
nazivom “Sveto ime Vukovar - za
vukovarsku bolnicu” biti odræan u
srijedu 10. srpnja u 20,30 sati na
srediπnjem trgu u Vukovaru. Pokrovi-
telji koncerta su predsjednik Hrvat-
skog sabora Zlatko TomËiÊ, Vukovar-
sko - srijemska æupanija i Koordinaci-
ja udruga proizaπlih iz Domovinskog
rata Vukovarsko - srijemske æupanije,
dok je sponzor Belupo. Na tom spek-
takularnom koncertu nastupit Êe broj-
na imena naπe estrade: Boris Babaro-
viÊ i Crveni koralji, Tomislav Brajπa,
Mladen BurnaÊ, Branka DeliÊ, Ljupka
Dimitrovska, Rajko DujmiÊ, Ella, Ivo

Fabijan, Gazde, Alen IslamoviÊ, Jimmy,
Vlado Kalember, Zdenka KovaËiÊek,
Viktorija KuliπiÊ - –enka, Æeljko Krz-
nariÊ, Æeljko Kruπlin - Kruπka i Latino,
Æeljko LonËariÊ - Æac i ©okci, Mirta,
Najbolji hrvatski tamburaπi, Dario Ple-
vnik i Time out, Krunoslav KiÊo Slabi-
nac, Tihana Sabati, Ivica StapiÊ, Zdrav-
ko ©kender, Vera Svoboda, Tina i
Nikπa, Dado TopiÊ, Jasna ZlokiÊ, Zvo-
na i drugi. Voditelji Êe biti Branko
UvodiÊ i Snjeæana Horvat.
Ulaz je besplatan, s time πto Êe

posjetitelji biti u prilici dati dragovolj-
ni prilog za vukovarsku bolnicu. Spo-
menimo da je Udruga branitelja
Podravke samo s nedavno odræanog
koncerta u Zagrebu uspjela za bolni-
cu prikupiti  - 206.000 kuna!
Koncert Êe izravno prenositi Televi-

zija Slavonije i Baranje i joπ sedam
lokalnih tv-postaja, zatim Hrvatski ra-
dio i drugi. Medijski pokrovitelj bit Êe
Hrvatski radio Vukovar.
Za pomoÊ ovoj bolnici naπa je Udru-

ga pokrenula i telefon 060 - 601 - 601
(cijena poziva po minuti iznosi 6,82
kune).
Za sve one koji æele biti nazoËni

koncertu (u sluËaju loπeg vremena bit
Êe odræan u vukovarskoj ©portskoj
dvorani) Udruga branitelja Podravke
organizira i besplatni autobusni prije-
voz, a prijaviti se moæete (πto ranije,
odnosno do popune mjesta) na tele-
fon: 651- 573.
Istaknimo joπ da Êe prigodom odr-

æavanja ovog koncerta Podravka upri-
liËiti i degustaciju nekih od svojih
proizvoda!

Ml. PavkoviÊ

U subotu je odræana 24. godiπnja
skupπtina Kluba lijeËenih alkoholiËa-
ra Podravke. RijeË je o jednoj od
najaktivnijih takvih udruga u
Hrvatskoj, a osim Ëlanova nazoËni su
bili i gosti iz Zagreba, »akovca, Mur-
skog SrediπÊa, Donje Dubrave, –ur-
evca i drugih mjesta.
IzvjeπÊe o radu podnijela je predsje-

dnica Katarina Budaj, za koju su svi,
kao i za terapeutkinju Nadicu Mesa-
rov, imali samo rijeËi pohvale.
- Sastajemo se svakog Ëetvrtka od 16

do 18 sati u prostorijama Udruge
branitelja, invalida i udovica Domo-
vinskog rata Podravke, gdje imamo
relativno zadovoljavajuÊe uvjete. Pro-
vodimo skupnu, obiteljsku terapiju.
RazvijajuÊi pozitivne meuljudske
odnose postiæemo zajedniπtvo i nje-
gujemo zdrav stil æivota. Sastancima
prosjeËno prisustvuje dvadesetak Ëla-
nova, zajedno s Ëlanovima svojih obi-
telji, dok su u naπ rad ukljuËena 34
apstinenta. Osobitu skrb vodimo o
bolesnim Ëlanovima. Druæimo se i u
vrijeme blagdana, a veÊ godinama
uspjeπno organiziramo zajedniËki do-

Ëek Nove godine, zatim proslavljamo
Valentinovo, MajËin dan i drugo, te
smo sudjelovali na sportskim susreti-
ma klubova sjeverozapadne Hrvatske
itd. Svaki zadnji Ëetvrtak u mjesecu
prireujemo i malu sveËanost. Naime,
tada pozivamo u goste Ëlanove iz
drugih udruga, a osobito nam je dra-
ga goπÊa pjesnikinja Elza Herceg,
koja nas uvijek razveseli nekim svojih
stihovima. Redovito posjeÊujemo
skupπtine ostalih klubova. Organizi-
ramo i jednodnevne izlete, pa smo
tako nedavno bili u Varaædinu i »a-
kovcu. Za svoj rad nailazimo na zado-
voljavajuÊu potporu Uprave Podravke,
ali i pojedinih rukovoditelja kao πto
su Branko KuËan, Ana MajstoroviÊ
RuæiÊ i drugi - naglasila je uz ostalo
Katarina Budaj.
Terapeutikinja kluba Nadica Mesa-

rov takoer je iznijela nekoliko zani-
mljivih podataka. Analiza, koju su
napravili, ukazuje da su apstinenti
ljudi razliËitih struËnih sprema, a da ih
najviπe ima meu KV radnicima i
onima sa srednjom struËnom spre-
mom.

- Osnovno sredstvo grupne terapije
je razgovor - kaæe Mesarov. - ObiËno
razgovaramo na teme: Tko sam ja,
Moj alkoholizam, Alkoholizam - una-
prijedimo svoje znanje, Komunikaci-
ja - radimo za sebe i drugo. »esto se
vraÊamo i stalnoj temi recidiv, koja
nam je vaæna radi kontinuiranog os-
vjeπÊivanja Ëlanova. Trudimo se da u
πto veÊem broju naπim sastancima
budu nazoËni i Ëlanovi obitelji, tim
prije πto se cijela obitelj treba mijenja-
ti i usvajati novi naËin æivota. LijeËeni
alkoholiËari nikako ne smiju ostati
”izdvojeni pacijenti” - miπljenja je te-
rapeutica kluba.
Skupπtini je uz ostale bio nazoËan i

dogradonaËelnik Koprivnice Zdrav-
ko Mihevc, koji se takoer pohvalno
izrazio o dosadaπnjem djelovanju klu-
ba.
Onima koji veÊ duæe vrijeme uspje-

πno apstiniraju dodijeljene su zahval-
nice, dok su djeca Ëlanova izvela
zanimljiv kulturni program.
Skupπtina je zavrπila zajedniËkim

ruËkom.
Ml. PavkoviÊ

 Prodajna izloæba knjiga
Odjel za standard radnika Podravke u suradnji s knjiæarom GAMA iz

Koprivnice organizira prodajnu izloæbu knjiga:
- 25., 26. i 27. lipnja ispred Podravkinog restorana druπtvene prehrane
- 1. srpnja u prostoriji kod porte u Belupu Koprivnica
 Izloæene knjige moÊi Êe se kupiti na otplatu od 3 do 6 mjeseËnih rata

obustavom od plaÊe. 

Prodaja πkolskih knjiga za srednje πkole
Odjel za standrad radnika organizira prodaju πkolskih knjiga za srednje πkole

u Koprivnici u suradnji s knjiæarom Gama iz Koprivnice, s mogucnoπcu otplate
na 4 ili 6 rata prema slijedecim uvjetima:
I. komplet srednjoπkolskih udæbenika do 1000 kn plaÊanje na 4 rate (dvije

pretplatne rate po 200 kn + dvije obraËunske rate po isporuci udæbenika)
II. komplet srednjoπkolskih udæbenika od 1000 kn plaÊanje na 6 rata ( dvije

pretplatne rate po 200 kn + Ëetiri obraËunske rate po isporuci udæbenika)
Rokovi za narudæbu - predbiljeæbu do 25. srpnja u Odjelu za standard radnika

Podravke.

Podjela paniranih proizvoda
Odjel za standard radnika obavjeπtava radnike Podravke koji su naruËili

Smrznute proizvode (danburgeri, dansteak, ÊevapËiÊi) proizvoaËa Danice da
Êe podjela biti u Ëetvrtak 27. lipnja  od 14,00 do 15,30 sati u dvoriπtu
Galantpleta.

Prodaja sireva
Odjel za standard radnika obavjeπtava radnike Podravke da organizira

prodaju sireva, proizvoaËa ludbreπke mljekare ”Antun Bohnec”. PlaÊanje na
3 rate putem ustega. Sirevi su pakirani u blokove teæine oko 1,3 - 1,5kg, po
cijeni od 36,60 kn/kg. Na ponudi su slijedeÊe vrste sireva:
a) Gouda blok
b)Maxi edamer
c) Dimko
Zainteresirani radnici mogu se predbiljeæiti u Sluæbi za standard radnika na

tel. 651-781 najkasnije do 27. lipnja.
Sluæba za standard radnika

TeËajevi
PuËko otvoreno uËiliπte Koprivnica organizira slijedeÊe teËajeve:
1. Intenzivan teËaj stranih jezika - engleski, njemaËki i talijanski jezik
2. TeËaj krojenja i πivanja
3. Daktilografski teËaj
Upisi: od 17. do 26. lipnja svakodnevno od 7 do 15 sati  na tel. 621-106
Nastava poËinje 1. srpnja 2002.

UBIUDR Podravka organizira

Koncert u Vukovaru za vukovarsku bolnicu

Skupπtina Kluba lijeËenih alkoholiËara Podravke

Grupnim terapijama do zdravog naËina æivota

Podravkino
srce od cvijeÊa

Ispred Podravkine poslovne sed-
merokatnice, odnosno ispred zgrade
”Instituta”, radnici Zelenih povrπina,
koji djeluju u sastavu OpÊih poslova,
nedavno su od cvijeÊa napravili -
Podravkino srce. RijeË je o srcu od
begonija, odnosno ljetnom cvijeÊu
razliËitih boja, tako da sada kad cvije-
Êe cvate lijepo se vidi Podravkino srce
- u pravim bojama.

Foto- biljeπka

»ak i najumjerenija tjelovjeæba mo-
æe znaËajno smanjiti rizik umiranja od
srËanog oboljenja, raka ili drugog uzro-
ka. Na to ukazuje ispitivanje, do sada
jedno od najopseænijih, koje su obavi-
li lijeËnici sa Instututa za aerobiËka
istraæivanja u Dallasu. Kao πto je obja-
vljeno, istraæivaËi su testirali fiziËku
kondiciju na viπe od 13.000 zdravih
muπkaraca i æena, koje su pratili u

prosjeku osam godina. Kondicija se
radije mjerila na pokretnom sagu (er-
gometrija), nego πto bi se oslanjalo na
usmene izvjeπtaje ispitanika o njiho-
voj tjelovjeæbi.
Ispitanici su tada bili grupirani u pet

kategorija, ovisno o tome koliko su
imali kondicije - u one s najmanje
kondicije, do onih s vrlo dobrom
kondicijom. Grupa ispitanica s najsla-
bijom kondicijom imala je smrtnost
viπe nego tri puta veÊu od onih s vrlo

dobrom kondicijom. Meutim, naju-
padljivije otkriÊe bilo je da je najveÊi
zdravstveni dobitak postignut onda
kad se izaπlo iz grupe onih najmanje
kondiciono spremnih, a ne onda kad
se teæilo postiÊi razinu kondicije vr-
hunskog atletiËara.
”To je vaæna poruka koji ljudi moraju

zapamtiti. Vi ne morate biti marato-
nac. VeÊ sama promjena stila æivota na
taj naËin da viπe ne budete sjedeÊi
Ëovjek, nego da poËnete æustro hodati
kroz samo pola sata dnevno, nekoliko
puta tjedno, moæe dramatiËno smanji-
ti vaπ rizik”, kaæe jedan struËnjak iz
Centra za kontrolu bolesti u Atlanti.

Malo znojenja - duæi æivot

Obavijesti

PuËko otvoreno uËiliπte Koprivnica

©iroka retrospektiva
Haramijinih karikatura

Izloæba u »akovcu

Do 27. lipnja u izloæbenom prostoru Centra za kulturu u »akovcu postavljena
je izloæba poznatog koprivniËkog karikaturista i stalnog suradnika lista
Podravka Ivana Haramije Hansa. Izloæene karikature iz raznih stvaralaËkih
razdoblja i na razliËite teme Ëine πiroku restrospektivu tog plodnog i
nagraivanog autora, meu ostalim i dobitnika priznanja Hrvatskog druπtva
karikaturista za proπlu godinu.                                                      H. ©.
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Sport

KonaËno je, nakon dosta godina, Podravka imala svog predstavnika u
natjecanju za pojedinaËnog prvaka Hrvatske. To je, nakon osvojenog 3. mjesta
na regiji sjever, uspjelo Nenadu BakaËu, koji je imao zapaæen nastup i u Rijeci.
U konkurenciji 40 najboljih kuglaËa u dræavi Neno je pokazao neospornu
kvalitetu i veliku upornost, koja ga je krasila kad je joπ bio hrvatski juniorski
reprezentativac i jedan od najperspektivnijih mladih kuglaËa u dræavi. »ak je
drugog dana, nakon nastupa 20 kuglaËa, bio vodeÊi u ukupnom plasmanu,
no na kraju je zavrπio na 14. mjestu. Nakon 932 sruπena Ëunja na kuglani
Mlake, drugi dan na kuglani Lokomotive sruπio je odliËnih 996 Ëunjeva, πto
je bio i najbolji rezultat dana. Prva dva mjesta bila su “rezervirana” za
reprezentativni dvojac iz Osijeka, briljantno su odigrali Branko BogdanoviÊ i
Mario MuπaniÊ.
- Samo upornosti i navijaËkom dvojcu (supruga i trener) mogu zahvaliti svoj

dobar nastup u Rijeci, gdje sam joπ kao junior osvojio broncu na prvenstvu
Hrvatske. Loπe sam krenuo na poËetku, kad sam u prvoj seriji sruπio samo 204
Ëunja. Tu sam izgubio Ëetrdesetak drva, πto je kasnije bilo nenadoknadivo.
Uvjeti na stazi bili su nemoguÊi, pravi tropski - znoj je tekao “potocima”. Velika
vruÊina u Rijeci, a joπ veÊa u kuglani, potpuno je odnijela i ono malo snage,
koja je preostala na kraju duge i naporne sezone. Treba znati da smo mi u
Podravki s pripremama, zbog kvalifikacija, krenuli joπ 15. srpnja, pa nije Ëudo
πto jedva Ëekamo prvenstvenu stanku - rekao je sretni Nenad BakaË.

PojedinaËno prvenstvo Hrvatske u kuglanju - seniorke

Promaπen termin
U Osijeku je proteklog vikenda odigrano pojedinaËno prvenstvo Hrvatske

za kuglaËice, gdje su nastupile i tri “Podravkaπice” - Æeljka Orehovec, Marija
Zver i Vesna Æunek. Nakon πto u parovima, prije sedam dana, nisu uspjele
doÊi do medalje, isto se ponovilo i u pojedinaËnom nastupu u Osijeku. Izgleda
da je promaπen termin odigravanja parovnog i pojedinaËnog prvenstva
Hrvatske, a nakon nastupa na Svjetskom prvenstvu. Nakon deset mjeseci
punog pogona - prvenstvo, izborni nastupi za reprezentaciju, pripreme i
vrhunac sezone nastup na SP, ispraznili su akumulatore. Nema viπe snage,
nema viπe motiva za velika dostignuÊa.
Sjajno su odigrale kuglaËice koje nisu bile u reprezentativnom ciklusu.

Prvakinja Hrvatske postala je neoËekivano Ljiljana Zorec, kuglaËica Varteksa,
druga je bila Danica ©opiÊ iz Rijeke, dok je treÊe mjesto osvojila bivπa
“Podravkaπica” Darinka BuniÊ. Od naπih kuglaËica najuspjeπnija je bila Æeljka
Orehovec, koja je osvojila 6. mjesto. Prvi dan sruπila je 435 Ëunjeva, drugi dan
Ëak 483. Marija Zver je bila vrlo ujednaËena (459+455), ali to je bilo dovoljno
tek za 8. mjesto. Vesna Æunek nakon 457 Ëunjeva prvog dana, “pukla” je drugi
dan - samo 418 Ëunjeva i 18. mjesto.
- Ovaj termin je pravi promaπaj - nakon nastupa na Svjetskom prvenstvu sve

reprezentativke su “prazne” i bez motiva. Normalno je da je doπlo do
zasiÊenja, pa sezona nam traje veÊ punih 11 mjeseci. Nismo ni mi strojevi,
snaga je potpuno “ishlapila”. Ostala je samo æelja za dobrim rezultatom, zbog
toga su i takve rezultatske oscilacije. Joπ kad se igra u ovakvim tropskim
uvjetima kakvi su vladali u Zagrebu i Osijeku, normalno je da ponestane i
motiva - zakljuËila je Æeljka Orehovec, koja nakon uspjeπne sezone jedva Ëeka
odmor.                                                                              Æ. ©emper

Danas ujutro struËno vodstvo i no-
gometaπi Slaven Belupa krenuli su u
slovaËki TrenËin, gdje Êe sutra odi-
grati prvu utakmicu Intertoto kupa
protiv Ozeta-Dukle. OptimistiËko ra-
spoloæenje u ekipi ostavlja dojam da
se moæe proÊi prva slovaËka zapreka
u europskom natjecanju, iako trener
Rajko MagiÊ upozorava kako treba
biti oprezan protiv Slovaka. No, Ëi-
njenica je da su Slovaci kao i Kopri-

vniËanci zapravo na poËetku pripre-
ma, a moæda Êe u ovoj utakmici
najznaËajnije biti koliko su se nogo-
metaπi dræali programa rada i pripre-
ma tijekom poduljeg godiπnjeg odmo-
ra. U svakom sluËaju, nogometaπi
Slaven Belupa ne mogu raËunati na
joπ uvijek ozlijeene Pavu Crnca (po-
sljedice polomljenih rebara s prven-
stvene utakmice protiv Hajduka u
Splitu) i Franu AmiæiÊa.

U organizaciji Podravkinog sindika-
ta SINPOD na ©oderici su 15. lipnja
odræane radniËke sportske igre na
kojima se okupilo 100-njak Ëlanova i
simpatizera tog Podravkinog sindika-
ta. Natjecalo se u tri discipline - ma-
lom nogometu, odbojci u pijesku i
veslanju u gumenom Ëamcu. Nakon
vrlo zanimljivih i neizvjesnih natjeca-
nja u kojima je, prije svega, prevlada-
vao fer-play dobili smo najbolje. Po-
bjednik malonogometnog turnira, na
kojemu je nastupilo devet momËadi,
je ekipa Studenca za koju su igrali:
Draæen Cvelber, Ivica Ramljak, Zdrav-
ko Svrænjak, Goran TomiÊ, Zdravko
MatiÊ, Zoran Hofman, Josip Zadro,
Mario Budimir i Vedran StoËek. Druga
je bila ekipa Centra a treÊe mjesto
osvojila je ekipa Munjo sprema.
U odbojci na pijesku takoer je

nastupilo devet ekipa, a najbolji su
bili TehniËari oho-ho: Damir Balaπko,
Boæidar Flis, Tihomir DobriÊ i Mladen
MarkoviÊ. Druga je bila ekipa Studen-
ca, a treÊe mjesto osvojio je Jet’s.
»injenica je da je nogomet sigurno

najpopularniji sport, a i odbojka u
pijesku je vrlo atraktivna, no posebno
zanimljivo je bilo natjecanje - veslanje
u gumenom Ëamcu, jer su nastupile i
pripadnice ljepπeg spola. ToËnije, u

svakom Ëamcu su nastupile mijeπane
ekipe - tri æenska i tri muπka veslaËa.
Najbolja je bila ekipa Titanica za koju
su veslali: Boæica KovaË, Ivana Gre-
gurek, Erna Poægaj, Boæidar Flis, Josip
KovaË i Zoran Posavec. Drugo mjesto
osvojila je ekipa Iskrica, a na treÊe

UoËi prve utakmice Intertoto kupa

Nogometaπi Slaven Belupa spremni su za
slovaËku Ozeta-Duklu

InaËe, ovaj tjedan Slaven Belupo je
odigrao dvije trening utakmice protiv
–urevca i æupanijskog prvoligaπa
Bratstva iz Kunovca. Ova potonja
utakmica imala je humanitarni kara-
kter jer je sav prihod s nje bio nami-
jenjen za oporavak teπko ozlijee-
nog igraËa Bratstva Boæidara Mlade-
noviÊa koji je nekada igrao za naj-
mlae uzraste koprivniËkog prvoli-
gaπa.                                   B. F.

Na ©oderici odræane radniËke sportske igre SINPOD-a

mjesto plasirala se ekipa PlutajuÊe
nemani.
Nakon cjelodnevnih natjecanja vri-

jedni Ëlanovi SINPOD-a organizirali
su sveËanost uruËenja zahvalnica te
prigodnu veËeru na kojoj se zabavlja-
lo do kasno u noÊ.                 B. F.

Sportska natjecanja i prijateljsko druæenje

Odbojka na pijesku bila je atraktivna disciplina u natjecanju
sindikalaca SINPOD-a

PojedinaËno prvenstvo Hrvatske u kuglanju - seniori

Zapaæen nastup Nenada
BakaËa

Da se trud, marljivost i vrijeme
utroπeno u stjecanje novih znanja
kad-tad zapaze, æivi je primjer ”Po-
dravkaπica” Snjeæana UdoroviÊ, koja
radi u prodajnoj sluæbi za rusko i
træiπta zemalja ZND-a, dobitnica ovo-
godiπnje nagrade Zajednice hrvat-
skih puËkih otvorenih uËiliπta kao
primjer osobe posveÊene cjeloæivot-
nom uËenju. Nekad uzorna uËenica
i primjerna studentica, sve do preki-
da πumarskog faksa iz obiteljskih
razloga, nije se æeljela pomiriti s
intelektualnom pasivnoπÊu æivota πto
je bio pred njom. OdluËila je uzeti
stvar u svoje ruke, a stvar zove se -
knjiga.
- Najprije sam proπla sve teËajeve

kompjutera πto su se odræavali u
Podravki jer sam shvatila da se bez
kompjutora danas ne moæe raditi,
pa praktiËki i æivjeti. Potom sam

upisala teËaj engleskog jezika i zavr-
πila pet stupnjeva. Pri kraju engle-
skog, upisala sam i ruski jezik jer
sam poËela raditi u vanjskoj trgovini
na ruskom træiπtu. Svladala sam ga

kao najbolja u skupini, a na zavr-
πnom testu sam od 212 bodova po-
stigla 210. Uskoro zatim pruæila mi
se moguÊnost da upiπem visoku
poslovnu πkolu u Koprivnici te sam
diplomirala i stekla viπu struËnu spre-
mu. TrenutaËno me joπ jedan ispit
dijeli od upisa na treÊu godinu Eko-
nomskog fakulteta u Zagrebu jer
sam ostalih deset ispita razlike polo-
æila - opisuje svoj edukacijski put
Snjeæana UdoroviÊ i dodaje kako se
nada da Êe za neπto viπe od godinu
dana steÊi i ekonomsku diplomu.
No, strast za πkolovanjem samo je

jedna od njezinih strasti jer zavidan
uspjeh postigla je i u svojoj jeda-
naestgodiπnjoj sportskoj karijeri
ovjenËanoj, kako kaæe, s pedesetak
medalja. Streljaπtvom se bavila od
petog osnovne, a pet je godina uza-
stopce birana meu pet najboljih
sportaπa KoprivniËko-kriæevaËke
æupa-nije. Iako je karijera prekinuta
obiteljskim situiranjem, prva stvar
πto je Snjeæana uËinila po roenju

prvog sina bilo je stjecanje statusa
instruktora streljaπtva. Nije jasno je li
ta sportska disciplina nauËila Snje-
æanu disciplini i preciznosti ili je
zbog uroenih vrlina prirodni oda-
bir bilo streljaπtvo te potom i posto-
jano uËenje.
- Nije bilo lako, trebalo je puno

odricanja, mnogo sati provedenih
uz knjigu, i to najËeπÊe u noÊnim
satima, ali to je neπto πto volim, πto
sam sama izabrala i πto mi ne Ëini
teπkoÊe, nego radost. Svemu prila-
zim s maksimumom snage, uvijek
æelim biti u vrhu, a tome me nauËilo
sreljaπtvo, u kome ne moæete opstati
ako niste meu najboljima - razjaπ-
njava sama i dodaje kako je spozna-
la da je redovitost vrlo bitna za
uspjeπno udovoljavanje fakultetskim
obvezama. Neka to bude i sat vre-
mena dnevno, ali svaki dan, obja-
πnjava, te kaæe kako na kraju radnog
dana umjesto pred televizor, sjeda u
svoj kutak pred knjigu.
Koliko god bila posveÊena svako-

dnevnim radnim i fakultetskim ob-
vezama, ima se vremena i za obitelj,
koja je proπla kroz teπko razdoblje
zbog teπke bolesti starijega sina,
kaæe. ”©to te ne slomi, to te ojaËa”,
Snjeæanin je komentar te ruænije
proπlosti.
- Sve ovo ne bih mogla zavrπiti da

me Podravka nije financirala i plaÊala
πkolovanje. Smatram da joj ne mogu
zahvaliti ni na koji drugi naËin nego
da postiæem maksimalne rezultate u
poslu te na taj naËin vratim ono πto je
uloæila u mene, a osjeÊam da se to od
mene i oËekuje - kaæe Snjeæana i
dodaje kako æeli napredovati u kari-
jeri te se nada da Êe po stjecanju
diplome u tome i uspjeti. Negdje na
obzoru njezini planovi ukljuËuju i
povratak streljaπtvu, bilo aktivno, bi-
lo kao instruktorice. Snjeæana Udo-
roviÊ tako, kaæe, ponekad sanja pu-
canje na streljani. Snovi o zavrπetku
fakultetskog πkolovanja, neplanira-
no prekinuti prije trinaestak godina,
naime, sada se ostvaruju.

Susret sa Snjeæanom UdoroviÊ, dobitnicom nagrade za cjeloæivotno uËenje i nekad poznatim strijelcem u StreljaËkom klubu
Podravka

Piπe: Hrvoje ©labek
Snimio: Nikola Wolf

Ne sjedam pred televizor, nego pred knjigu

Snjeæana UdoroviÊ
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U novim prostorijama Podravka - Sko-
plje odræana je 17. lipnja - u povodu
poËetka poslovanja u tim novim poslo-
vnim prostorima - mala sveËanost na
kojoj su bili veleposlanik Republike
Hrvatske za Makedoniju Aleksandar Mi-
loπeviÊ, predsjednik Uprave Podravke
Darko Marinac, potpredsjednik Uprave
Damir PolanËec, kao i ugledni gosti iz
gospodarstva i javnog æivota Makedonije.

Prisutnima na otvorenju obratili su se
predsjednik Uprave Podravke Darko Ma-
rinac, potpredsjednik Uprave Damir Po-
lanËec i upravitelj Podravke Skoplje Raj-
ko GospodnetiÊ koji su istakli dosadaπnje
rezultate poslovanja Podravke - Skoplje i
tvrtke Podravka na ostalim træiπtima Eu-
rope.

Istaknuti su ambiciozni ali i realni pla-
novi za daljnji razvoj tvrtke te naglaπene
moguÊnosti Makedonije da postane regi-
onalni centar za snabdijevanje ostalih
susjednih dræava.                       Z. G.

Foto - biljeπke

Podravka u Skoplju ima lijepo ureen i funkcionalni poslovni i
skladiπni prostor

Da Podravka pridaje veliku vaænost
slovenskom træiπtu, tamoπnjim potroπaËi-
ma i cjelokupnoj javnosti dokazala je i
posjeta skupine slovenskih novinara sjedi-
πtu kompanije u Koprivnici. Novinari vo-
deÊih slovenskih glasila tu su se upoznali
s razvojem i poslovanjem Podravke, a
posebno zanimanje iskazali su za stvaranje
partnerskih odnosa izmeu pojedinih slo-
venskih tvrtki i najveÊe hrvatske prehram-
bene kompanije. Zanimala ih je i moguÊ-
nost zajedniËkog nastupa u treÊim zemlja-
ma, posebice Srbiji, zatim isplata dividende
i ulaganja u marketing. O tome su im
govorili Ëlan Uprave Damir PolanËec, koji
je pored ostalog istakao da je Slovenija
treÊe træiπte Podravke i da su brojne tamoπ-
nje tvrtke znaËajni Podravkini dobavljaËi,
zatim izvrπni direktor za træiπte jugoistiËne
Europe Davor PopoviÊ i direktor Podravka
International Ljubljanja  Miroslav BuËanac.

Novinari iz Slovenije sa zanimanjem su
razgledali novu Tvornicu Vegete, te uæivali
u πetnji i gastronomskoj ponudi Podravki-
nog rekreacijskog centra. Svoje oduπevlje-
nje posjetom Podravki prenijeli su i u
brojnim napisima, odnosno reportaæama u
svojim glasilima.                              J. L.

VeÊ 24. put odræani su popularni susre-
ti vatrogasaca prehrambenih industrija
Hrvatske, gdje sudjeluju i vatrogasci
Podravke. Ove godine, 15. lipnja, doma-
Êin je bila mesna industrija PPK Karlovac
koja se pokazala kao dobar organizator
i domaÊin ovih vatrogasnih susreta koji
imaju natjecateljski karakter  - sudjelova-
lo je 27 ekipa, te izvedeno oko 70 vjeæbi.

Podravkina æenska ekipa osvojila je 1.
mjesto u jakoj konkurenciji, a vjeæbu su
izvodile: Mirjana BaruπiÊ, Mirjana Ba-
nek, Valentina MarËec, Danijela Duka-
riÊ, Marija SuËiÊ i Mirjana Sambol (na
slici).

Podravkina muπka B  ekipa osvojila je
2. mjesto, a muπka A ekipa 4. mjesto.

Podravka - Skoplje u novom poslovnom i
skladiπnom prostoru

Slovenski novinari zadovoljni posjetom
Podravki

Damir PolanËec izraæava dobrodoπlicu slovenskim novinarima koji su
prvi put posjetili Podravku

U Karlovcu odræani 24. susreti vatrogasaca prehrambenih industrija Hrvatske

Podravkina æenska ekipa prva, a muπki
drugi i Ëetvrti

25 dag tijesta za savijacu
punilo od viπanja ”Podravka”
2-3 ælice mrvica
maslac

SavijaËa s punilom od viπanja

Sloæite nekoliko listova tijesta jedan
na drugi, a svaki nakapajte otopljenim
maslacem. Uz rub rasporedite punilo
i posipajte mrvicama. Savijte i metnite

na namaπÊen kalup, ispecite u peÊnici
zagrijanoj na 190 C. Posluæite mlako i
poπeÊereno.

Dobar tek æeli vam Draæen –uriπeviÊ Crta: Ivan Haramija - Hans


