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Kako do
zadovoljnijeg
zaposlenika?

Pise: Jadranka Lakus
Snimio: Nikola Wolf

Da i naizgled mali potezi mogu
unijeti pozitivan duh medu zaposle-
nike, pokazalo je i proslotiedno obi-
ljezavanje 8. ozujka u Podravki. Ce-

stitka Uprave svim Zenama i darova- | |

ni gablec stvorili su ugodno ozracje
i onu poznatu atmostferu Podravkas-
kog zajednistva koje je zahvatilo ¢ak
i one koji uvijek nesto gundaju. Na
svakom koraku vidjela su se nasmi-
jana lica, Zene su se tog dana osje-
cale ipak nesto drugacije nego inace
primajuci Cestitke kolega, SDP-ove
crvene ruZe, poklone sindikata, ¢i-
tajuci u novinama o tome kako se u
svijetu obiljezava Medunarodni dan
Zena, te serijal o uspjesnim mena-
dZericama (zasto medu njima nije
bila spomenuta ni jedna Podravka-
Sica 72?).

Ipak, slaviljenicka atmosfera nije
poremetila onu radnu, Stovise radilo
se s vise entuzijazma i volje. To se
najbolje vidjelo u kuhinji restorana
drustvene prehrane u poslovnoj sed-
morokatnici u kojoj je samo za Zene
priredenoi servirano ¢ak 2386 obro-
ka. U 7$pici” gableca gotovo se
tr¢alo kuhinjom da bi se posluZili
slavijenicki obroci (uz glavno jelo tu
se nasao Deit i kolac¢ ), naravno tu
nije bilo podjele na muske i Zenske
poslove, svi su radili pojacanim tem-
pom uz dobrodoslu pomoc uc¢enika
na praksi iz Obrtnicke skole koji su
se zaista iskazali. Uz obavezni osmi-
jeh na licu i zadovoljstvo Sto je
Uprava, bas kao i lani, na prigodan
nacin Cestitala Zenama. Sa smijes-
kom su docekane i Cestitke za Me-
dunarodni dan Zena koprivnickog
gradonacelnika Zvonimira Mrsica
koji je 8. ozujka obisao Podravkasi-
ce I s njima se zadrZao u duZem
razgovoru.

Naravno tu i tamo culo se i pitanje:
- A kad smo mi muski na redu?, ali bez
zlobe, vise onako zafrkantski, bez
mogucnosti da pokvari vedro raspo-
loZenje.i zadovoljstvo koje je, eto,
stvoreno naizgled sitnim potezom.
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U Splitu od 6. do 10. ozujka odrzan GAST

opreme za hotelijerstvo

2002. - Sajam prehrane, pica i

Nova turisti¢cka sezona - zahtjevni

poslovni
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Tijekom degustacija ¢uli su se i temperamentni uzvici “Dajte nam jos"”, "Uh, $to je ovo dobro”,
"Ludilo” i sli¢ni juznjacki komentari.

~2 njan - gradski zaravanak uz
more koji je pohodio i papa
Ivan Pavao II. - bio je proslog
tiedna, sedmi put po redu, mje-
sto susreta proizvodaca i trgo-
vaca s hotelijerima i ugostitelji-
ma juznog dijela Hrvatske. Ni
olujno jugo, inace tako roman-
ti¢no opjevano u dalmatinskim
$ansonama i baladama, nije ome-
lo 411 izlagaca iz 8 zemalja da
na ukupno 5200 kvadratnih me-

tara za viSe od 22.000 posjetite-
lja prezentiraju ono najbolje, no-
vo, ono najaktualnije $to imaju
u svojoj ponudi za turisticke
radnike i njihove hotelske kuce
neposredno uodi pocetka sezo-
ne koja na vecini jadranskih
destinacija, kao i obi¢no, starta
s Uskrsom.

Na ovom sajmu, najvecem u
juznoj Hrvatskoj, po drugi put
zaredom predstavila se i
Podravka. Izlagacki prostor nase
tvrtke je privlac¢io paznju jedno-

stavnim i suvremenim interijer-
skim uredenjem u kojemu su se
isticali novi proizvodi i pakira-
nja iz Gastro programa: Vegeta
Twist u kanticama od 750 g,
novi dresinzi (talijanski, ameri-
¢ki, francuski i jogurt) od 1 kg,
kukuruz $ecerac i masline u ve-
likim pakiranjima, Studena, Le-
deni ¢aj i negazirani Deit tropic
u atraktivnim staklenim premi-
um bocicama od 2,5 dcl... i dr.
Zivahnosti oko Podravkinog
standa pridonijeli su svojim coo-

king showom gastro promotori
Viljam i DraZen koji su dvaput
dnevno pred kupcima pripre-
mali primorska jela s nasim pro-
izvodima a hostese dijelile pri-
godni letak s receptima za pile-
Ca prsa "Lipa Ane” i zalogaje
svinjskog filea ”Za gustat”. Dra-
gocjenu operativhu pomoc¢ za
ovaj dio Podravkinog nastupa
pruzilo je osoblje kuhinje hote-
la ”Split” na ¢elu sa Sefom Fra-
nom Papicem.

(Nastavak na 4. stranici)
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Razgovor s izvrsnim direktorom Podravkine Prodaje za trziste RH Miroslavom Vitkovicem

Godina porasta prodaje

vecine Podravkinih

Razgovarao: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf

Jedan od najvaznijih segmenata po-
slovanja Podravke - Prodaja Hrvatska,
koja ostvaruje najveci profit nase tvr-
tke, i proslu je godinu poslovala uspjes-
no. U odnosu na 2000. godinu
financijski indeks je 104, a koli¢inski
129. Iza tih brojki zapravo se krije
veliki i samoprijegorni rad zaposleni-
ka Prodaje, i ne samo njih, vec i ostalih
pratecih segmenata - proizvodnje, ra-
zvoja, marketinga, logistike i distribu-
cije. Konstatacija kako je to zapravo
bio tezak rad u potpunosti stoji. Na-
sljedene su brojne dugovne i organi-
zacijske dubioze. Naime, prosle godine
klju¢ni problem Podravke na hrvat-
skom trzistu bila je kvalitetna naplata.
Novom prodajnom politikom pod sva-
ku cijenu i rizik krenulo se u rjesava-
nje tog problema. Konkretno, prosje-
¢ni dani naplate bili su vise od 100
dana, potraZivanja oko 250 milijuna
kuna, Podravka nije bila u prioritetu
placanja kod pojedinih partnera. Kroz
model casa sconta, koji je Podravka
prva inicirala u Hrvatskoj, krenulo se
u rjesavanje tih gorucih problema
kojim se stimulirala ubrzana uplata,
Podravka dolazi na prioritetno mjesto
placanja, a posebno se vodila briga da
kroz discipliniranje naplate promet
ne pada, narocito onih proizvoda koji
nemaju visoki koeficijent obrtaja. U
toj kompleksnoj situaciji miksom kva-
litetnih prodajnih stimulacija prakti-
¢ki se naplata svodi na 45 dana u
Hrvatskoj, kooeficijent obrtaja je dvo-
struki, jer mjese¢na realizacija jedna-
ka je potraZivanjima u segmentu pre-
hrane te unatrag godinu i viSe dana ne
pojavljuje se niti jedna nova dugovna
dubioza u kojoj bi Podravka gubila
puno novaca. Novih kroni¢nih finan-
cijskih problema - nema. Prakticki,
oko 50 posto prometa je na ubrzanom
placanju, a 38 posto se avansira. Na-
ravno, najmjerodavniji da prokomen-
tira proslogodisnje prodajne rezultate
i pomake je izvrsni direktor za trziste
Hrvatske Miroslav Vitkovic.

Indeksi rasta prodaje

- Na pocetku moram istaknuti kako
smo planove prodaje i realizacije pla-
nirali tri godine unaprijed pa su i
proslogodisnji rezultati na neki nacin
vezani za projekte koje smo vezali za
prvu, drugu i trecu godinu na
hrvatskom trzistu, prateci trendove i
predvidajuci dogadaje i promjene na
trzidtu. Analizirajuci proslogodisnje
prodajne rezultate, moram naglasiti
da smo u lider grupama proizvoda
kao 3to je Vegeta financijski porasli 9
posto na hrvatskom trzistu, gdje je
Vegeta prakticki zastupljena gotovo
sto posto. Takoder, i biznis plan na
Vegeti ima ostvarenje 103. Isto takve
pokazatelje ostvarili smo i s juhama u
vrecicama, a $to se ti¢e ukupne reali-
zacije Podravka jela financijski indeks
je 106, a biznis plan je sto posto
ostvaren. Postoje jos grupe proizvoda
koje su nam izuzetno bitne zbog vo-
lumena i teskoca u kojima su se
nalazile. Jedna od njih je grupa voce
i povrce koja nakon pet godina stag-
niranja ili padanja u 2001. godini u
odnosu na 2000. godinu biljezi
financijski indeks 115 te indeks biznis
plana 104. Takoder, rasli smo i u
dje¢joj hrani, dakle na proizvodu koji
se na hrvatskom trzistu moze kompa-
rirati s Vegetom po zastupljenosti. U
programu Mlina i pekare napravili
smo trocifrene poraste, posebice kada
smo u prodajnu mreZu gastro-progra-
ma ukljudili velika pakiranja brasna.
Proslu godinu obiljezilo je i veci rast

Miroslav Vitkovi¢

koli¢inske prodaje od financijske, a
toga se ne bi trebali bojati jer to nam
zapravo znaci daljnje pojacavanje tr-
Zisnog udjela. U sadadnjoj fazi to je
vrlo bitno u stvaranju jake pozicije
prije definitivhog otvaranja hrvatskog
trzidta i ulaska strane konkurencije.

Naravno, nije sve bilo najsjajnije u
prosloj godini. Glavni razlog sto ge-
neralno rezultat nema deset i vise
posto porasta kao 5to je u nekim
grupama su problemi s programima
mesnih konzervi, gdje analizirajuci
realizaciju vidimo da na pilecim pa-
Stetama imamo indeks 148, na koko-
§joj 140, ali zato je juneca 67. Znamo
da je to zbog kravljeg ludila, ali i
dodatni udar na mesnim konzervama
bio je manjak potrebe od Ministarstva
obrane. Osim toga, za slabije proslo-
godisnje prodajne rezultate jedan od
razloga je gubitak Ferrera sredinom
godine, ali s novim programima kao
$to je Adria uspjeli smo nekako pokri-
vati taj gubitak. Od ostalih grupa i
rezultata treba istaknuti dobar rad u
programu Pica koji zbog svoje speci-
fi¢nosti sve vise radi na osamostaljiva-
nju prodaje.

Jos ima "spavaca na polici”

- Ipak, analizirajuci prodajne rezul-
tate primjecujem da ima proizvoda
koji jos uvijek nisu nasli kvalitetne
puteve do potrosaca.

- Jos uvijek postoji niz proizvoda
koji su tzv. spavaci na polici. Nama je
cili da oni postoje na polici, ali je
upitno vrijeme koliko ce se oni zadr-
Zati zbog nove filozofije trgovine.
Naime, svaki na$ partner koji Zeli
opstati na trzistu mora biti efikasniji,
mjeriti si koeficijent obrtaja svoje po-
lice i prakticki drzati proizvode koje
potroda¢ trazi i koji se okrecu.
Podravka je trenutno u situaciji kada
mora prodistiti portfelj svojih proizvoda
imora biti brza, fleksibilnija i inovativ-
nija da se ti proizvodi mijenjaju s
novim trendovskim proizvodima. Mi
jos uvijek jesmo kvalitetno zastupljeni
na prodajnim mjestima, medutim mo-
ramo biti spremni odgovoriti u sva-
kom trenutku kada se jedan proizvod
ne okrece, da se brzo mijenja s novim
koji ¢e povecati obrtaj i Podravki i
nasem partneru u trgovini.
Suradnja s velikim trgovackim
lancima i s malim kupcima

- Kakva je danas prodajna slika na
hrvatskom trzistu s obzirom na glo-
balnu politiku te socijalni trenutak u
nasoj zemlji? Konkretno, koliko veliki
trgovacki lanci participiraju u Podrav-
kinoj prodaji te kako nasa tvrtka s
njima suraduje?

- Osnovna stvar hrvatskog trzista je
intenzivno mijenjanje. Za taj trend

nroizvoda

znali smo puno prije i kvalitetno se
prema tim trendovima i promjenama
uskladujemo. No, zanimljivo je da
unato¢ velikoj konkurenciji u trgovi-
ni, posebice ulaskom velikih europ-
skih trgovackih lanaca na nase trziste,
u komunikacijama s nasim partneri-
ma oni isticu kako su zadovoljni sa
svojim prometima bez obzira na hr-
vatsku socijalnu sliku. Mislim da je
rezultat toga smanjeni odlazak u ino-
zemni Soping, no jo3 uvijek socijalni
moment i te kako utje¢e na potrosac-
ku kosaricu. Zbog toga je vrlo bitno
da se kroz konstantne aktivnosti s
partnerima u trgovini putem potro$a-
¢kog marketinga na samom prodaj-
nom mjestu poti¢e kupnja nasih
proizvoda. Naime, sve je vise trend
impulzivne kupnje te ako si kvalitet-
no placiran na prodajnom mjestu,
imas aktivnosti, onda ono malo nova-
ca koje potrosa¢ ima potrosit ce na
Podravkin proizvod.

Inace, glavnina prometa ce se sve
vide kanalizirati kroz velike trgovacke
lance. Nama je prosle godine 13 veli-
kih kupaca ¢inilo 30-ak posto prome-
ta, a procjena je da ce u iducih godi-
nu-dvije desetak njih ¢initi 40 do 50
posto prometa. No, nama je bitan i
regionalni partner bez obzira $to to
nisu neki znacajni prometi. Naime, u
toj regiji je on kljuc¢an kupac, iako nije
na nivou Hrvatske te nije od Podravke
zapostavljen. Od nas ima kompletan
suport da moZe ravnopravno konku-
rirati svim ovim velikim lancima koji
su se umrezili i zauzeli pozicije na
hrvatskom trzistu.

Zajednicki rast s partnerima

- Koji su ciljevi prodaje na hrvatskom
trZistu ove godine?

- Kao 3to sam rekao na pocetku,
prolazimo kroz nekoliko faza planira-
nja i realiziranja tih planova. Naplatu
smo rijesili i sustav kontrolinga. Uz to,
rijesili smo nacin da ne padnemo u
prodaji putem 3irine asortimana i za-
uzeli smo pozicije koje sada trebamo
braniti. Takoder, u prodajnoj politici
za ovu godinu je naglasen zajednicki
rast s partnerima koji ¢e ekspandirati
na hrvatskom trzistu. To znaci da
cemo stimulirati i bonusirati rast
Podravke po kategorijama unutar na-
sih lanaca. Prakticki svi ugovori s
nasim kupcima su gotovi, a osnovni
cilj nam je bio da kroz te ugovore
Podravka ima partnerski odnos, dakle
otvoren ulaz za nase ljude na prodaj-
nim mjestima, mogucnosti postavlja-
nja proizvoda na policu, zajednicko
rjesavanje problema u smislu full-
servisa Podravke prema partnerima,
ali s druge strane i zajednicko rjesava-
nje problema ako dode do njega.
Podravka ima odredene standarde -
roba mora biti pravovremeno kod
kupca, uredno sloZena od strane Po-
dravkina ¢ovjeka, kontrolirana i zami-
jenjena ako se ne okrece. S druge
strane, trazimo od trgovine moguc-
nost da ta roba bude sloZena na polici
i na dohvat ruke potro3aca te prema
standardima Podravke. Dakle, kroz
sve to, a u odnosu na konkurenciju
Zelimo da se Podravka preferira kod
svih tih kupaca i partnera i to je
zapravo jedini model da zajedno s
njihovom ekspanzijom raste i
Podravka. To je kompleksan pristup
partnerskim odnosima, ali moram
naglasiti da smo sa svim velikim i
bitnim nacionalnim i regionalnim
partnerima potpisali vrlo kvalitetne

ugovore i na tim osnovama partner-
stva imamo mogucnosti rasta i ek-
spanzije.

Stalno prilagodavanje trzistu

- Uhodava se nova organizacija i
sistem stimulacije prodajnog osoblja.
Sto pokazuju dosadasnja iskustva?

- Onaj tko misli da je napravio
organizaciju prodaje koja ce trajati pet
godina, taj nema 3anse da opstane.
Prema tome, organizacija se mora
svake godine prilagodavati situaciji
na trzistu, posebice u ovim turbulent-
nim vremenima. Konkretno, prilago-
davajuci se sadasnjem hrvatskom tre-
nutku na trZistu, prvi smo vrlo Zesto-
ko krenuli razvijati gastro program -
jedan od strateskih projekata koji mo-
Ze povudi za sobom u sinergiji niz
trendovskih proizvoda, kao $to je smr-
znuta hrana. MoZe povuci za sobom
niz novih potkategorija unutar posto-
jecih kategorija razvoja u svim nasim
Strate3kim poslovnim jedinicama. Da-
kle, organizacija se mora stalno prila-
godavati, ljudi se moraju stalno educi-
rati i konstantno na terenu osluskivati
promjene, davati informacije u cen-
tralu, a na nama u centrali je da
predvidimo dogadaje. Sustina svakog
kvalitetnog menadzZera je da predvidi
dogadaje i da reagira prije ostalih.

Sto se tice sustava stimulacije, mo-
ram reci - §to jednostavniji to kvalitet-
niji. Sustav stimulacije prodajne ope-
rative na prvo mjesto stavlja biznis
plan koji je svetinja. On je razraden i
podijeljen po regijama, mikro-regija-
ma, putnicima i tu se to¢no zna S§to
svatko treba odraditi. Inace, stimula-
cija za ostvarenje mjese¢nog poslov-
nog plana je na nivou regije timska,
bez obzira to je to dalje rasporedeno
po svakom putniku. No, ako se pos-
lovni plan u regiji ne ostvaruje, cijela
regija nece biti stimulirana ili obratno
- hoce ako se ostvari plan. Na taj nacin
se vrsi sustav samokontrole u regiji jer
kriti¢na masa kvalitetnih ljudi postoji,
ana taj nacin se eliminiraju svi oni koji
misle da se mogu ”slepati”. Drugi
momenat u sustavu stimulacije kao
individualan je prodajno mjesto. Sva-
ki putnik u svojoj mikro-regiji ima
kompletno u svojoj bazi prodajna
mjesta i obradene standarde kako bi
ta prodajna mjesta trebala biti urede-
na. Inace, svaki mjesec se vise od
tisucu prodajnih mjesta iskontrolira,
sto rade kontrolori iz regija, a i kontro-
lori iz centrale. Na temelju svih tih
pokazatelja dolazi se do izrac¢una pro-
vizije.

Slobodne ruke - za rad

- Dugogodisnji problem Podravke
bio je - inertnost sistema. Kakva je
danas situacija?

- Ja ne bih govorio generalno o
cijeloj Podravki, ve¢ o Prodaji koja
danas brzo reagira. Vrlo je vazno da
imamo podrsku Uprave te nas se ne
koc¢i u nekim nasim razmisljanjima i
imamo na neki nacin otvorene ruke
da radimo, svjesni da to $to radimo za
to i odgovaramo. Mi smo zadovoljni,
jer imamo mogucnost da odluc¢ujemo,
mijenjamo, reorganiziramo i za to
naravno - odgovaramo. To je klju¢
price. Nama je cilj i ove godine da
rastemo na hrvatskom trzistu, imamo
izuzetno ambiciozan plan koji predvi-
da sedam posto rasta u odnosu na
proslu godinu. Ja sam optimist, plan
¢emo ostvariti, jer ocekujem i daljnju
dobru sinergiju Podravkine proizvod-
nje, razvoja, marketinga, logistike, di-
stribucije, pravne sluzbe i prodaje. Uz
to, puno ocekujem od rezultata u
gastro prodaji, naravno ako uspijemo
kvalitetno pratiti trendovske promje-
ne na hrvatskom trZistu - rekao je na
kraju razgovora Miroslav Vitkovic.

Podravkin periskop

Promoviranje
robnih
marki
kroz
catering

operacije

Pise: Vlado Markota
Sektor za razvoj poslovanja

Ideja uspostavljanja lanaca cate-
ring objekata s primarnim ciljem
promocije prehrambenih marki
razvijala se korak po korak. Prvi
je na sceni bio Nestle, koji sada
ima u svijetu u funkciji oko stoti-
njak kafe-barova. Prema rije¢ima
iz Nestlea, ovaj “bar-koncept” (na-
zvan Nescafe ili Maggi, ovisno o
trzistu na kojem se nalazi) i dalje
ce se razvijati tijekom 2002.
godine, kako bi u kona¢nici uklju-
¢ivao najmanje dvadesetak zema-
lja.

Jedno od najsvezijih okretanja
cateringu, kao jednom od tren-
dova u promociji marke, je fran-
cuski Lustucru. Restoran, koji po-
sluzuje gotovo cijeli asortiman
Lustucru svjeZe tjestenine i goto-
vih sosova, daleko je od toga da
se stidi svog porijekla: ukrasili su
sve, od stoljnjaka do zidova, obi-
ljezjima marke. Lustukruova upra-
va opisuje lanac kao “idealnu
platformu” za direktno komunici-
ranje s potrosacima.

Proizvoda¢ Unilever promovira
svoju marku maslinovog ulja Ber-
tolli kroz svoj lanac objekata trgo-
vina & dorucak & rucak, lansiran
u Nizozemskoj u studenom 2001.
godine, poimenom Tuscan Lunch
Cafe.

Druge kompanije proizvodaci
robe $iroke potrosnje mnogo su
opreznije glede koristenja cate-
ringa za promociju svojih marki.
Na primjer, proizvoda¢ gotovih
jela Fleury Michon Kkoristi svoj
lanac Granie d’Appetit prvenstve-
no za testiranje novih proizvoda i
interakciju s potrosac¢ima, umje-
sto za ociglednu promotivnu
aktivnost.

Lustucru-ov glavni konkurent
Panzani, Nol proizvoda¢ suhe
tjestenine u mnogim krajevima
Europe, oslanja se na jedan jo$
suptilniji promocijski efekt. Naime,
kupciu njegovom lancu brze hra-
ne Via Gio, uopce ne vide vezu s
markom Panzani. Umjesto toga
kompanija se oslanja na pretpo-
stavku da ce se, imajuci u vidu
svoju dominantnu poziciju na tr-
Zistu na kojem lanac Via Gio
djeluje, vecina novo pobudenog
zanimanja za tjesteninu, postignu-
ta u restoranima, i tako automat-
ski reflektirati u povecanju pro-
daje njihove marke tjestenine Pan-
zani.

A sto je s nama? Podravka je
neko vrijeme pokusavala osmisli-
ti koncept Dolcela cafe, ali je taj
koncept napusten. Tko zna,
mozda je u toj ideji ipak bilo
necega...
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Aktualno

Hoce li Podravka zatraziti povrat poljoprivrednog zemljista?

Vrijednost zemlje koju bi drzava
mogla vratiti Podravki procjenjuje
se na oko 50 milijuna kuna

Pise: Hrvoje Slabek
Snimio: Nikola Wolf

Kako bi rijesila pitanje vlasnistva
poljoprivrednog zemljista koje nije
rijesila u tijeku pretvorbe i privati-
zacije, Hrvatska je donijela Zakon
o poljoprivrednom zemljistu i nji-
me, medu ostalim, otvorila moguc-
nost da tvrtke ponovno postanu
vlasnici parcela koje su poc¢etkom
devedesetih iz njihovih ruke pre-
sle u drzavne.

Podravka je godinama bila usko
vezana uz poljoprivrednu proizvod-
nju podravskih seljaka, a dio siro-
vina proizvodila je sama, na zemlji
koju je kupovala i uredivala. Tije-
kom godina mijenjali su se nazivi
Podravkinih organizacijskih cjeli-
na koje su obradivale zemlju, a
posljednja je bila "Podravsko gos-
podarstvo”, osnovano koncem
1991. godine.

Prema rije¢ima Franje Cirkven-
ca, direktora Odjela za imovinsko
pravo, upravo te godine Hrvatska
donosi Zakon o pretvorbi drustve-
nih poduzeca, kojim propisuje da
poljoprivredno zemljiste nece uci
u drustveni kapital, pa tako ni u
proces privatizacije, nego Republi-
ka Hrvatska postaje nositelj vlas-
nickog prava.

Tako je oko 3.600 hektara
Podravkine zemlje 1991. godine
preuzela drzava, a tada Podravki-

Franjo Cirkvenec

no "Poljoprivredno gospodarstvo”
postalo je najamnikom vecine par-
cela. U to doba vrijednost zemljista
bila je oko 30 milijuna kuna.
Kako doznajemo, Podravka je se-
damdesetih i osamdesetih godina
kupovala mahom neuredenu ze-
mlju i pretvarala je u plodne orani-
ce. Postavila je mnoge kilometre
odvodnih kanala i u to takoder
ulozila golem novac. Seljaci su pak
rado prodavali svoju zemlju
Podravki, jer je dobro placala, ili su
pak dobivali kvalitetne parcele u
zamjenu za neplodne livade. Na

tako dobivenim velikim blokovi-
ma plodnih njiva kod Delekovca,
Hlebina, Koprivni¢kih Bregi, u De-
lovima i Farkasicu kod Koprivnice,
Podravkina je tada moderna me-
hanizacija proizvodila povrce, vo-
Ce, zitarice ili sto¢nu hranu za
potrebe proizvodnje u svojim tvor-
nicama.

Nakon deset godina drzava odlu-
¢uje privatizirati i poljoprivredno
zemljiste te novim zakonom pre-
dvida mogucnost njegovog povra-
ta poduzecima, pa tako i Podravki.

- Prije svega, Podravkina Uprava
mora odluciti hoce li uopce pokre-
nuti postupak za povrat nekad
svojega zemljista, ciju vrijednost
danas procjenjujemo na oko 6,6
milijuna eura ili oko 50 milijuna
kuna - kazZe Franjo Cirkvenec i
dodaje da nakon te odluke Odjel
za imovinsko pravo mozZe brzo
uciniti sve potrebne predradnje.

Prema njegovim rijec¢ima, mogu-
¢a su dva modela povrata vise od
3.000 hektara zemlje u Podravkino
vlasnistvo. Prvi se sastoji u podno-
Senju zahtjeva Hrvatskom fondu
za privatizaciju, koji bi stvar treti-
rao kao dopunu postupka pretvor-
be. Tada bi se povecao Podravkin
temeljni kapital te izdale nove di-
onice. Drugi je model, smatra Cir-
od drzave zatrazila da zemlju kupi
za simboli¢nu cijenu, pa tada ne bi

bilo prilicno kompliciranog po-
stupka mijenjanja temeljnog kapi-
tala i izdavanja novih dionica, a
zemljiste bi opet preslo u Podrav-
kino vlasnistvo.

No, desetak proteklih godina ne-
kad Podravkine oranice nisu zara-
stale u korov. Nastavilo ih je obra-
divati "Poljoprivredno gospodar-
stvo”, a manjim dijelom u zakup su
ga dobila obiteljska gospodarstva i
branitelji na plodouzivanje. "Gos-
podarstvo” je pocetkom 1997.
godine izi$lo iz sastava Podravke i
pocelo samostalno poslovati, pre-
uzevsi mehanizaciju, uredske pro-
storije i drugo, ali ne i zemlju, koja
je ostala u drzavnom vlasnistvu. Ta
je tvrtka prili¢no velika sirovinska
baza za Podravku, a kako doznaje-
mo, lani joj je isporucila povrca,
psenice i stoke u vrijednosti od
oko 12 milijuna kuna. Nije zato
slu¢ajan njen interes da postane
vlasnikom zemljista koje obraduje,
no do toga bi moglo doci samo ako

se Podravka odrekne svojih hekta-
ra.

- Podravka se ne bi trebala odreci
svojeg poljoprivrednog zemljista,
prije svega zbog njegove vrijednosti
i novca koji je nekad ulozila da iz
neobradivih povrsina stvori plo-
dne oranice. Nakon povrata oko
3.300 hektara u dvadesetak velikih
blokova, koliko procjenjujemo da
u ovom trenutku moZemo dobiti,
Podravka bi mogla raspolagati ze-
mljistem onako kako joj najbolje
odgovara - smatra Franjo Cirkve-
nec i dodaje kako ce nakon ulaska
Hrvatske u EU, sto ce se kad-tad
dogoditi, i stranci moci kupovati
hrvatsku zemlju, a cijena bi joj tada
zasigurno znatno skocila.

Odluku ce, naravno, donijeti
Uprava. Vjerojatno ¢e vagati je li
6,6 milijuna euro-razloga dovoljno
da se Podravka vrati u poljoprivre-
dne vode, iz kojih je iz strategijskih
razloga izisla prije tek nesto vise
od pola desetljeca.

Izbori za radni¢ka vijec¢a

u travnju

Izbori za ¢lanove radnickih vijeca za Podravku d.d., Belupo,
Danicu, Koprivnicku tiskarnicu, tvornicu Kalnik u Varazdinu, tvor-
nicu povréa u Umagu i tvornicu Studenac u Lipiku odrzat ce se u

tijeku travnja.

Kako doznajemo od predsjednice izborne komisije za Podravku
d.d. Verice Baric¢ic, izbori za maticu odrZat ce se 4. travnja, a
prijavljene su cetiri kandidacijske liste. Uz PPDIV, ¢iju predvodi
Ksenija Horvat i Nezavisni sindikat, kojoj je na ¢elu Martinka
Mardetko-Vukovic, svoju je listu istaknuo i SINPOD, predvoden
Bozidarom Flisom. Prvi se put na izborima za Podravkina radni¢ka
vijeca pojavila i nezavisna lista radnika, kojoj je na ¢elu DraZzen

Keleminec.

U nepunih godinu dana, kako su to
vec uodili i pojedini mediji, voda je u
Podravkinoj strategiji od sporednog
postala jedan od stratedkih poslova.
Sadasnje je poslovodstvo, naime, za-
teklo situaciju u kojoj je pogon u
Lipiku egzistirao na samoj granici ren-
tabilnosti, neki tvrde i ispod nje. Zbog
malog kapaciteta punionice, a istodo-
bno znatnih troskova marketinskog
proboja na domacem trzistu, na ko-
jem je Jamnica prethodnih godina
odvise lako zavladala, doista je bilo
upitno treba li se Podravka suociti s
poslom u kojem u doglednije vrijeme
nema $ansi postati trzisnim liderom.

No, kako su sva relevantna istraziva-
nja pokazala da je voda klju¢ni resurs
21. stoljeca, dilema je ipak polako
nestajalo. Posljedica je toga bilo po-
stupno odustajanje od prodaje Stu-
denca, iako je navodno bilo nekoliko
primamljivih ponuda, koje su pruzale
mogucnost da se taj novac iskoristi za

nasa posla

Trziste vodom postaje medijska hit-tema

Pise: Zeljko Kruselj, gost - kolumnist “Vecernjeg lista”

kupnju neke manje tvrtke u prehram-
benoj bransi. Kako je menadZzment
Studenca vec ranije pripremio ambici-
ozne razvojne programe, moglo se
odmah krenuti u prosirenje kapacite-
ta. Posljedica je otvaranje nove proi-
zvodne linije kapaciteta 7000 litara u
jednome satu, koja bi trebala za polo-
vicu povecati sadasnju proizvodnju.
Uzme li se u obzir i informacija da bi
do lipnja trebale proraditi jos dvije
proizvodne linije, jasno je da Podravka
napokon krece u ozbiljnu trzi$nu utr-
ku. Ukupno ulaganje, koje bi na kraju
toga procesa trebalo doseci stotinjak
milijuna kuna, to i najbolje potvrduje.

Postavlja se, dakako, i pitanje nije li
to, osim §to je potpuno suprotno
ranijoj poslovnoj praksi, mozda i pre-
tjerano, bas zbog navedene c¢injenice
da je Todoricev koncern iskoristio
neodluc¢nost prijasnjih Podravkinih po-
slovodstava da bi sam preuzeo tri
¢etvrtine hrvatskog trzista? Gledajuci

iz toga ugla, Podravkini bi stratezi
mogli biti optuZeni za megaloman-
stvo, pa i “kockarsku” logiku razmi-
$ljanja. Bez brige, bit je takve odluke
u okrenutosti izvoznim poslovima.
Valent Vrhovski, izvrini direktor
poslovne jedinice pica, u nekoliko je
navrata napominjao kako su premali
proizvodni kapaciteti bili ko¢nica za
snazniji prodor ponajprije na trzista
Afrike i Bliskog Istoka, koja bi trebala
iskoristiti kapacitete u razdoblju od
jeseni do proljeca, kad je manja pot-
raznja na hrvatskom trzi§tu. Nova ula-
ganja otvaraju i mogucnost da se
prosiri proizvodni asortiman na one
proizvode koji se tek trebaju name-
tnuti potencijalnim kupcima, ponaj-
prije niskogazirani sokovi i hladni
¢ajevi. Naposljetku, obznanjeno je da
¢e Podravka krenuti agresivnije i u
promociju Studene, kako bi ta izni-
mno kvalitetna izvorna voda zago-
spodarila tim trzZi$nim segmentom.

Ovih se dana u javnosti $pekulira i o
tome da bi Podravka mogla krenuti i
u novu domacu investiciju vezanu uz
proizvodnju vode, Rije¢ je o vec po-
duze napustenom izvoru Karlovacke
kiselice, koji se koristio jo§ u razdo-
blju Austro-Ugarske. Mudro je §to se
Podravka interesira i za tu moguc-
nost, jer bi joj to, ukoliko krenu izvo-
zni poslovi, bila strateska rezerva.
Najprije, dakako, treba napraviti opse-
Zne analize sastava i kvalitete te vode,
a u slucaju ohrabrujucih nalaza
Podravka bi morala temeljito razmisli-
ti o takvom ulaganju, kao pretpostav-
ki za buducnost.

Koprivni¢ka tvrtka treba voditi i po-
sebnu brigu o tome $to se zbiva i na
trzistima vodom susjednih zemalja.
Vec mjesecima, primjera radi, traje
nadmudrivanje izmedu Agrokora i Pi-
vovarne Lasko oko eventualne proda-
je Radenske hrvatskoj tvrtki. U igri je
nagodba u kojoj Todoricev koncern

otvara vrata trgovackog lanca Kon-
zum slovenskom pivu, kad bi Merca-
tor to uc¢inio u korist Jamnice. Ukoliko
bi bio realiziran taj posao, koji bi
financijski znatno opteretio Agrokor,
mozda se otvori i mogucnost da
Podravka ozbiljno konkurira i za srbi-
jansku najkvalitetniju vodu Knjaz Mi-
lo3. To nije nimalo jednostavan “zalo-
gaj”, jer je u kontaktima Podravkina
menadZmenta sa srbijanskim vlastima
jasno receno da ce se o Knjazu Milo-
3u, koji je jedan od simbola tamo3njeg
gospodarstva, razgovarati tek nakon
5to budu realizirana preuzimanja ta-
mo3njih manje uspjednih tvrtki. Po-
dravkina je “predbiljezba”, medutim,
vrlo korisna, jer ta voda ionako domi-
nira jugoslavenskim trZistem, a ima i
izvozne reference. Ukoliko ce kop-
rivnicka tvrtka imati dovoljno strplje-
nja, mogla bi s Agrokorom dijeliti
glavninu trZista bivse jugoslavenske
federacije.
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Zabiljezeno na Sajmu prehrane, pi¢a i opreme za ugostiteljstvo GAST 2002. u Splitu

Pozorno osluskivanje glasa gastro kupaca

(Nastavak s 1. stranice)

Posjeti brojnih hotelijera od Zadra
pa do Cavtata na Sajmu GAST 2002. u
Splitu za Podravkine menadZere Ga-
stro marketinga i prodaje te predstav-
nike Regije Dalmacija bili su prigoda
za dogovore o neposrednoj poslov-
noj buducnosti - poboljsanju bilate-
ralne suradnje, povecanju kvalitete
distribucije i obujma prodaje te uzaja-
mno izravno informiranje o organiza-
cijskim, proizvodnim i inim novosti-
ma. Osluskivanje glasa gastro kupaca
posebno se manifestiralo kod analiza
o prodlogodi3njim rezultatima iz kojih
nedvojbeno proizlazi da, bez obzira
na iznadprosje¢an porast u odnosu na
2000. godinu, resursi i potencijali
Podravke kod ovih kupaca nisu ni
pribliZzno dosegli maksimum. To, kao
inova organizacija Gastro marketinga
i prodaje uz ¢injenicu da se svake
godine turizam u Dalmaciju vraca na
sve veca vrata, razlozi su za realni
optimizam kada se govori o jo§ zna-
¢ajnijem porastu plasmana proizvoda
u novoj turisti¢koj sezoni. Da ce stoga
ovo ljeto za Podravkinu strategiju i
ulaganja u gastro marketing i prodaju
biti pravi test i izazov, vilo dobro je
potvrdio i sajam GAST 2002. kojega su
Podravkini direktori na kraju ocijenili
kao primjer iznimno korisne gospo-
darske manifestacije s velikim posje-
tom a istodobno optimalnim tro§kovi-
ma. Jednom rije¢ju - Sajam s dusom!

REKLI SU ...

Lui Mihojevic, 3ef nabave u Jelsa
hotelijerstvo d.d. (otok Brac): - Done-
davno je Podravka cesto kasnila u
reagiranju na nase potrebe koje su

Lui Mihojevic

rezultat brzih promjena svjetskih
prehrambenih trendova u turizmu. U
tom smislu pozdravljam odluku
Podravke da prosiri svoju ponudu
smrznutim proizvodnim programima
Ital Icea i drugom trgovackom robom:
riZa, tjestenina i sl.

Nives Rajic¢, Sefica nabave u Stu-
dentskom centru Split: - Mi smo kupci
koji odluku o nabavci roba donosimo
temeljem javnog natjecaja. Dugo go-
dina radimo s Podravkom i to vilo
dobro. Moglo bi i vise da ta "vrazja”
cijena nije tako presudna pa moramo
nabavljati i robe koje se ne mogu
myjeriti s vasom kvalitetom kao npr.
proizvodi od povrca. Sajam je odlican!

Josip Skrabic, direktor nabave -
Hoteli Makarska d.d.: - Dojmilo me se
Sto ste vrlo brzo realizirali niz nasih
sugestija i prijedloga o novim gastro
proizvodima, pakiranjima i cijenama
od naseg susreta uoci prosle turisticke
sezone. Kao lojalni kupci ocekujemo
od Podravke komplete kuharske odje-
ce, prakticnu gastro prezentaciju va-
Sih inovacija nasim kuharima u Ma-
karskoj, posude za dresinge i ne za-
boravite sa sobom ponijeti primjerke
nove knjige "Kreativna kuhinja s oku-
som Mediterana”. Zelimo jelovnike
osvjeZiti novim recepturama.

Drago Miocic, ef kuhinje - resto-
ran "Sumica” Split: - Nezamislivo mi je
raditi riblje specijalitete bez Vegete.
Ako je nas restoran medu najboljma u
gradu (i sire) onda je za to svakako
zasluZna i Podravka. Moram priznati
da sam se gastro pakiranjima Vegeta
Twista prvi puta upoznao tek na saj-
mu. Oprobat cu ih i vidjeti kako ce

Nives Raji¢

reagirati nasi gosti. Jela s degustacije
vasih promotora bila su odli¢na.

Igor Bagaric, direktor Sajma Split:

- Nastupom Podravke sajam GAST je
privukao jos vise izlagaca i posjetitelja
i dobio novu dimenziju kvalitete i
priviacnosti. Najveca satisfakcija ce
mi biti vase poslovno zadovoljstvo i
ponovni dolazak dogodine. Znate li
tko je u Dalmaciji pravi vegetarijanac?
Onaj tko sprema ribu s - Vegetom!
Duhovito, zar ne?

Josip Skrabi¢
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Zadovoljni kupci na sajmu

Susret gastro menadzmenta Podravke

s hotelijerima

Rukovoditelje istaknutih hotelskih
kuca Dalmacije, od Zadra do Ma-
karske, Podravka je prvi puta oku-
pila na posebnom poslovnom dru-
Zenju u uglednom splitskom resto-
ranu "Boban”. Pozdravili su ih do-
macini Sime Masgina, Nediljko Bari-
¢i¢ i Davor Perkov sa suradnicima.
Cilj je bio da se kupce jos detaljnije
upozna s globalnom prodajnom
politikom, novostima u gastro asor-
timanu i o¢ekivanjima akvizicijom
poreckog Ital Ice-a te ukupnim
organizacijskim prodajno-marke-
tindkim aktivnostima za turisticku
sezonu 2002. Takoder je naglase-
no da Podravka Zeli jo§ znacajnije
participirati u materijalnim bilan-
cama hrvatskih hotelijera i da se u
tom smislu o¢ekuje od kupaca oda-
bir pravoga partnerskog smjera da
se to i ostvari.

Tridesetak hotelskih direktora su
s druge strane iznijeli ¢itav niz
svojih sugestija ali i pitanja (zahtje-
va) na koje od Podravke, kao si-
gurnog i pouzdanog dobavljaca,
traze brze odgovore: elasti¢nije

uvjete i rokove placanja, neopho-
dnost sireg proizvodnog asortima-
na, distribucija izravno na mjesta
potrosnje, marketinska promocija
isl

Sezona je kod nas (pre)kratka,
lokalna i inozemna konkurencija
sve veca, kupci su sve zahtjevniji i
izbirljiviji jer to od njih traze novi
vlasnici i novi turisti, cijena uz
kvalitetu postaje presudna za odlu-
ku o nabavci robe. Na$ turizam
postao je prava trznica za plasman
inozemnih roba i usluga (procije-
njeno je da je lani uvezeno robe za
turizam u vrijednosti 1 milijarde
usD!?).

Tematsko poslovno druzenje po-
sveceno zajednickoj pripremi na-
stupajuce turisticke sezone bilo je
vise nego korisno za sve sudionike
pa je predloZeno da dogodine pre-
raste u tradiciju koja vec egzistira u
Istri. Uskoro slijedi planirani susret
s hotelijerima Dubrovacke Zupanije
u kojoj je nedavno, nakon desetak
godina, Podravka otvorila regio-
nalno skladiste za gastro kupce.

Susret s kupcima u restoranu “Boban”

Razgovor s direktorom Prodaje SPJ Pi¢a - Regije Slavonija Darkom Matekom

Nova organizacija logistike i distribucije
donosi znacajne ustede

Tekst i snimka: Boris Fabijanec

Pocetkom ove godine u Prodaji SPJ
Pica organizirana je i formirana nova
prodajna regija, Regija Slavonija, sa
sjedistem u Lipiku. Od Iloka do Popo-
vace 34 zaposlenika prodavat ce Stu-
denac, Studenu, ledene ¢ajeve i Deit.
Detaljno su organizirane mikro-regi-
je, njih sedam koje svakodnevno obra-
duju trgovacki predstavnik i vozac-
prodavac. Vec prvi ostvareni rezultati
dokazuju kako je formiranje te pro-
dajne regije pravi poslovni potez. Osim
toga, na jedan novi i funkcionalniji
nacin organizirana je logistika i distri-
bucija proizvoda Studenca. O tome
direktor Prodaje SPJ Pica - Regije
Slavonija Darko Matek kaZe:

- Centraliziranjem logistike u Lipiku
pokusavamo da se 3to vise kupaca
direktno snabdijeva iz Lipika. Kon-
kretno, u Regiji Slavonija mi vec sada
biljezimo znacajne ustede u transpor-
tu. Naime, imali smo slucajeve da je
roba npr. isla u skladidte Osijek, isto-
varila se pa nakon dva-tri sata pono-
vno utovarivala i prevozila kupcima.

#4
Darko Matek

No, sada smo uhodali novi nacin
distribucije pa svi kupci koji naruce
pet-3est paleta proizvoda dobivaju ih
direktno iz Lipika. Kamion istovari u
Slavonskom Brodu nekoliko paleta,
potom u Vinkovcima, a ako ostane
neka razlika, to se istovaruje u osjec-
kom Podravkinom skladistu. Dakle,
vise nema slucajeva da roba dode u
Osijek pa da drugi dan ide npr. u D

akovo ili Vinkovce. Mogu vam reci da
su to velike, velike ustede koje se u
ova dva mjeseca pokazuju. Osim u
na3oj regiji taj sistem distribucije pri-
mjenjujemo i u jos neke. Konkretno,
spojili smo Varazdin, direktno pica iz
Lipika idu prema Bjelovaru, a ne kao
prije, prvo Koprivnica pa onda Bjelo-
var.

- Dakle, to nije samo Regija Slavoni-
ja, vec se pokusava spojiti kontinen-
talna Hrvatska?

- Tako je, direktno opskrbljujemo
sve §to gravitira prema Lipiku, a tako-
der obavljamo i direktne isporuke
velikim kupcima, jer nema potrebe
istovarivati sleper u Zagrebu pa ga
onda drugi dan ponovno utovarivati
za neki zagrebacki trgovacki lanac.
Sve u svemu, nova organizacija logi-
stike i distribucije donosi znacajne
ustede, a i kvalitetniju i brzu isporuku
kupcima.

- Proslo je dva mjeseca od osnivanja
Regije Slavonija. Sto pokazuju dosa-
dasnji rezultati poslovanja?

- Vilo sam zadovoljan funkcionira-
njem nasde prodajne regije, jer u sa-
mom startu je organizacija dobro

postavljena. Dokazuje to §to smo u
sije¢nju i veljaci ispunili, moram reci,
vrlo ambiciozne planove. Sa Sest, se-
dam tonskih kamiona plus vozila koja
prate trgovacke predstavnike te je-
dnim iznajmljenim kamionom svako-
dnevno rjesavamo narudzbe kupaca.
Krajem travnja ili pocetkom svibnja
ocekujemo nekoliko novih dostavnih
vozila i to ¢e sigurno pridonijeti da jo§
vise povecamo prodaju nasih proiz-
voda.

- Dakle, prostora za vece prodajne
rezultate ima?

- Moram reci da sada svi moji ljudi
rade maksimalno. No, prostora za vise
uvijek ima, jer u Regiji Slavonija ima
prostora koji su fantasti¢no zastuplje-
ni s proizvodima Studenca do onih
gdje gotovo i nema nasih proizvoda.
Naravno, sada se fokusiramo na one
gradove i mjesta gdje Studenac nije
adekvatno zastupljen. Takvih mjesta
ima, ali sam uvjeren da ¢emo ih vrlo
brzo kvalitetno odraditi, unatoc¢ tome
$to imamo veliku i nasljedenu konku-
renciju.

- Gospodine Matek, recite kako je
stimulirano prodajno osoblje u vasoj
regiji?

- U tijeku je izrada plana stimulacije
kako bi ljudi bili direktno nagradivani
za ostvarene rezultate rada. Naravno,
najvide Ce se pratiti ostvarena realiza-
cija i to ne samo individualna, veciu

okviru regije. Znaci, ako je regija ost-
varila plan, a netko od putnika podba-
cio, moramo analizirati zasto i ne
dozvoliti da se takve stvari dogadaju u
nedogled. Uostalom, ja od 1994. godine
radim u Prodaji Podravke i imam
prili¢no terenskog iskustva te pozna-
jem gotovo sve gospodarske i trgova-
¢ke segmente u Slavoniji. Naime, za
dobre prodajne rezultate jedan od
znacajnijih faktora je dobra informira-
nost o pojedinoj trgovackoj kuci. Uz
to, s poslovnim partnerima treba uvi-
jek njegovati dobre poslovne odnose
pa cak i prijateljske.

- Prvi prodajni rezultati ohrabruju te
nam gospodine Matek otkrijte formu-
Iu uspjeha?

- Zaista smo u kratkom roku organi-
zirali prodaju u Slavoniji, a zapravo
temelj uspjeha ¢ini svakodnevni obila-
zak kupaca kojemu dajemo poseban
znacaj, redovite isporuke robe te de-
taljna obrada terena. Moramo biti pri-
sutni od najmanjeg ducana u Slavoniji
do najveceg trgovackog centra. Svi
kupci i potrosaci su za nas vazni, nema
tu neke prodajne diskriminacije. Za
sezonu smo dobro pripremljeni, ima-
mo veliku podrsku od ¢elnih ljudi SPJ
Pica, treba nam jos vide propagandnog
materijala i mislim da ce na3a regija
prili¢no puno participirati u ukupnim
prodajnim rezultatima SPJ Pica - rekao
je na kraju razgovora Darko Matek.
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Zabiljezeno u Tvornici
"Sana” u Sloveniji

Nerijeseni
imovinsko-
pravni
odnosi

U tvornici "Sana”, gdje su sada
zaposlena 124 radnika, od cega
dvadeset i ¢etvorica rade na odre-
deno radno vrijeme, relativno su
zadovoljni s poslovnim rezultati-
ma u prosloj godini, a i u prva dva
mjeseca ove - rekla nam je direk-
torica Tanja Steblovnik. Lanjsku
su poslovnu godinu zavrsili pozi-
tivno, a proizveli su pet posto vise,
dok su za 3est posto povecali go-
disnji plan prodaje.

U toj se Podravkinoj tvornici pro-
izvode dvije skupine proizvoda:
vafli i pragkasti proizvodi (prasak
za pecivo, pradak za pudinge, 3lag
kreme, $lag pjene...) koji imaju
svoje trziste u Sloveniji, Hrvatskoj,
Bosni i Hercegovini, a izvoze i u
Svedsku i Australiju, dok trenutac-
no najmanje prodaju na makedon-
skom trzistu, gdje su ranije biljezili
solidne rezultate. Sto se tice same
proizvodnje i prodaje, direktorica
napominje da je tu sistuacija ugla-
vnom stabilna, ali zato istice jedan
drugi problem:

- Radi se o vlasni¢kim odnosima
izmedu "Sane” i "Podravke”. Naime,
jos poc¢etkom 2000. godine na sna-
zi je Ugovor o uredenju imovinsko
- pravnih odnosa izmedu nasih
dviju drZava, a po tom je pitanju
vrlo malo ucinjeno. To je veliki
problem. Zbog nerije3enih imo-
vinsko - pravnih odnosa ne moze-
mo ulaziti u neke vece investicije,
a to nas i te kako ko¢i u daljnjem
razvoju. Od strane “Podravke” i
dalje nam dolaze narudzbe za pro-
izvodnju, $to nas zadovoljava. Me-
dutim, dok god imovinsko - prav-
ni odnosi ne budu sredeni, naza-
lost, ne vidim neku sretniju bu-
ducnost, no nadam se da ce se
imovinsko - pravni odnosi rijesiti
§to prije i da ce tvornica "Sana” i
dalje ostati u sklopu "Podravke”,
jer samo na taj nacin ima svoju
buducnost! - rekla je direktorica
”Sane” Tanja Steblovnik.

MLl. Pavkovic

Biljeska

Park(iraliste)!

Ovih je dana koprivnicka gradska uprava preprijecila put automobilima na
divlje” parkiralisSte na uglu Kolodvorske i Star¢eviceve ulice nasuprot
pjesackom pothodniku. Istini za volju, formalno se radi o zelenoj povrsini,
na kojoj, "u skladu s pozitivnim zakonskim propisima i pravilima”, automo-
bilima nema mjesta. No, time nije odgovorila na banalno pitanje, koje se u
Koprivnici sve ¢esce postavlja: Gdje parkirati?

Napola park - napola parkiraliste u Kolodvorskoj dosad je sasvim dobro
funkcioniralo (naravno, prema misljenju onih koji su ga koristili), a ukidanje
ovog potonjeg (parkiralista) nije tu lokaciju ucinilo vise onim prvim
(parkom). Buduci da se ne radi o uredenoj zelenoj povrsini, moZda bi ipak
bilo najbolje tamo “legalizirati” parkiraliste, naravno ne dirajuci stabla.
Predlazemo gradskoj upravi (i Podravki) da se taj prostor - s malo novca i
dobre volje - uredi za parkiranje desetak automobila, kako se ne bi
zagorcavao zivot vlasnicima automobila koji rade u Kolodvorskoj i koji su
godinama tamo parkirali, a sada su prisiljeni snalaziti se kojekako i cuditi se
onome Sto je ocito nemoguce: kako pedesetak kola strpati na tridesetak

Jubileji lista "Podravka” - 40 godina izlazenja

parkirnih mjesta.
i |

Zardinjerama preprije¢en prolaz automobilima na povrsinu koja nije

ni park, a sada nije ni parkiraliste

Prodaja rashodovanih vozila

Podravka d.d.

Prodaja - Hrvatska

Na osnovi statuta poduzeca “Podravka”
d.d. objavljuje se prodaja rashodovanog
putni¢kog vozila putem

javne prodaje - zatvorenim ponudama

dana 19. 3. 2002. u restoranu Vanjskog
transporta, Delekovecka cesta 9, Kopriv-
nica, u 12 sati.

Ponude se primaju do 11,30 sati na
blagajni Vanjskog transporta

Prodaje se osobno vozilo Renault Safra-
ne RT 2.0 SI, proizvedeno 1993.,ispravno
pocetna cijena 23.000 kuna.

Navedeno vozilo moZe se razgledati 19.
ozujka 2002. u Transportu, Delekovecka
cesta 9, Koprivnica (Milan Kuparic) od 8
do 11 sati. Pravo nadmetanja imaju sve
pravnei fizicke osobe koje uplate jamce-
vinu u iznosu 10% pocetne cijene.Vozilo
se prodaje po nacelu”videno-kupljeno”
bez prava na naknadne reklamacije.

Porez i sve troskove prijenosa snosi
kupac. Kupac koji je u nadmetanju kupio
vozilo, duZzan ga je platiti i preuzeti u
roku tri dana od odrZzanog nadmetanja.
Nakon tog roka, a u sluc¢aju da kupac
odustane od kupnje gubi pravo na povrat
jamcevine.

SPJ Dolcela, lino, kviki

Proizvodnja linolade

Na osnovi Statuta poduzeca Podravka
d.d. iodluke o prodaji, objavljuje se proda-
ja rashodovanih teretnih vozila putem

javne prodaje - zatvorenim ponudama

dana 20. 3. 2002. u prostorijama Proizvo-
dnje Linolade u 12 sati. Ponude se primaju
do 11 sati u Proizvodnji Linolade kod Tanje
Martincic (prvi kat - tajnica).

Prodaju se slijedeca vozila:

1. Zastava 101 Poly Skala, KC 104 - T,
proizvedeno 1989., neispravno, pocetna
cijena 200 kn.

2. Zastava 101 Poly Skala, KC 435 - U

proizvedeno 1989., neispravno, pocetna

cijena 200 kn.
- Navedena vozila mogu se razgledati 19.

3.2002. u dvoristu Linolade, Danica 16, u
vremenu od 9 doll h. Pravo nadmetanja
imaju sve pravne i fizicke osobe koje
uplate jamcevinu u iznosu 10% pocetne
cijene. Vozila se prodaju po nacelu "vide-
no-kupljeno”, bez prava na naknadu re-
klamacije.

Porez i sve troskove prijenosa snosi
kupac.

Za dodatne informacije obratite se Ani
Kusenic, tel. 652-141, interni 2141.

Zasto bas 1962.?

Pize: Hrvoje Slabek

”Kad ¢ovjek ude u krug tvornice, dobiva dojam da se tu nista drugo ne radi,
vec samo rusi staro i podiZe novo”, pise Glas Podravine o Podravki 1962.
godine. U petnaestoj godini postojanja buducnost koprivnicke prehrambe-
ne industrije bila je sigurnija nego pet-sest godina prije, kad je zbog gubitaka
bila pred prinudnom upravom i korak do propasti. Uz novu proizvodnu
halu danasnje Tvornice juha, skladidte ambalaZe, restoran, garderobu,
kotlovnicu i prvu stambenu zgradu za radnike, Podravka te godine gradi i
svoje novine.

I dok se u godini pocetka proizvodnje juha u vrecicama, koje su pre-
zentirane na jesenskom Zagrebackom velesajmu 1957., svih tadasnjih
dvjestotinjak radnika medusobno poznavalo, a i pitanje opstanka bilo je
vaznije od tamo nekakvog informiranja, stabilizacija Podravke i povecanje
broja radnika na 870 godine 1962. otvorilo je prostor za osuvremenjivanje
interne komunikacije. Iz prijasnje perspektive luksuz, poput televizora u
namjestenom stanu, tvornicki list tada postaje potrebom, u neku ruku
dokazom izborenog mjesta pod gospodarskim suncem.

U Privrednoj komori naveliko se diskutiralo o potrebi izdavanja tvorni-
¢kih novina, pisalo se u stampi o tome kako radni ¢ovjek mora o svemu biti
informiran. Saznali smo da mnogi veci kolektivi imaju svoje listove.
Podravka je veliko poduzece i bilo je krajnje vrijeme da i ona dobije svoj list.
Trebalo je poceti, i to §to prije”, pise 1963. godine $ef laboratorija inZ. Stanko
Laus i usto urednik prvog broja "Informativnog biltena”. Poput juha i Vegete
koju godinu ranije, i bilten je tako dijelom ¢edo Podravkina Instituta, ¢iji su
prvi broj njegovi djelatnici i distribuirali.

Uz Lausa, nijedan prigodni tekst ne moZe izostaviti ostatak prve redakcije
lista Podravka: Nikolu Kovaca, Krstu Milosica, Ivu Gjereka, Alfonsa Kneza,
Anicu Sabolovi¢, Velimira Maravica i Ivicu Mihoc¢ku, nije red da se ne
spomene ime tipkacice matrica Durde Tarandek, a niti Zlatimira Krunica,
koji je predloske umnozio na prostom $apirografu u 800 primjeraka.

Pokusaj dramatizacije izdavanja prvog broja ne bi bio suoc¢en s prevelikim
poteskocama, jer zabiljeZena grada (na pozutjelim listovima "Podravke”!)
namece i uvod (odluka da se za Dan Republike stampaju novine) i zaplet
(nalazenje ¢lankopisaca, cajtnot, kvar na $apirografu, hoce li se stici) i
rasplet (kvar se u zadnji ¢as otklanja, "cure” zadnji listovi pred zvuk
tvornicke sirene, kombi sa sloZenim "biltenima” stize pred Podravku).
Epilog traje sve do danas.

U iducem broju: "Vijesti, najnovije vijesti!”

Napomena: Podaci i navodi preuzeti iz “Priloga za povijest Podravke” dr.
Dragutina Feletara, Koprivnica 1980. i uvezenih godista lista "Podravka”.

* * %
Cestitke za jubilej

Nasem korporacijskom listu “Podravka” iskreno ¢estitamo 40 godina
izlazenja i 1600. broj. To je jubilej koji opravdano zasluZzuje javno
priznanje. To je jubilej koji bi svake novine pozeljele postic¢i, ali to nije
lako. Iz vlastitog iskustva svjesni smo koliko je truda, odricanja i
nemirnog sna potrebno da ulozi svaki ¢lan urednistva kako bi novine
svakog tjedna dosla u ruke radnika.

Samo naprijed, dragi prijatelji, ¢itani ste s interesom!
Vas Ivo Belan, Glasnik “"Belupo”

Postovane gospode i postovana gospodo novinari lista “Podravka”

Cestitam vam na 40 godina uspjesnog rada na informiranju, educiranju ali
i zabavljanju svekolikog radnistva Podravke, Koprivnice, Zupanije pa i sire,
sve do najdaljih kutaka trzista gdje su se Podravkasi kretali. | sam sam ve¢
dosta dugo u Podravki (26 godina), poneki put sam i pisao u nasem i vasem
listu, poznajem vas gotovo vecinu, kao i prethodne ¢lanove vase ekipe i
suradnike i veselim se vasem jubileju.

Za nevjerovati je, ali zaista vec trajete 40 godina! Isusek, kak’ ste stari!

Jo3 jednom ¢estitam vam svima jubilej i Zelim vam i dalje puno uspjeha u
radu.

Srdac¢an pozdrav, Vlado Markota

Novi uzici iz Podravkine kuhinje - SPJ Voce i povrce

Umak od raj¢ice sa sSampinjonima -
osjetite sunce Mediterana

Pise: Marija Vadunec, tehnolog

Umak od rajcice sa Sampinjonima je
umak od povrca na bazi rajcice zaci-
njen lukom i drugim zacinima s dodat-
kom 3ampinjona. Proizveden je od
strogo kontroliranih sirovina, pri sni-
Zenom tlaku i temperaturi, §to osigu-
rava sacuvanost svih visokovrijednih
sastojaka povrca. Istarska raj¢ica koja
je glavni sastojak umaka doista unosi
sunce mediterana u na$ organizam:
vitamine, minerale i antioksidanse -
pigmente s vitaminskim djelovanjem.
To su likopen i 8-karoten, neophodni

za fizicko i mentalno zdravlje ¢ovjeka.
U ovom proizvodu likopen je biodo-
stupniji naSem organizmu, jer je rajci-
ca toplinski obradena. U umak je
dodano ulje koje pojac¢ava apsorpciju
i akumulaciju likopena i beta-karote-
na, “hvataca” slobodnih radikala, koji
su uzroc¢nici malignih bolesti.

Ako Zelite brzo pripremiti ukusan i
kvalitetan obrok, umak od rajcice sa
Sampinjonima je idealno rje3enje.
Mozete ga konzumirati toplog (za-
grijte ga kratko sa staklenkom u

posudi s vrucom vodom) ili hladnog
uz kuhanu tjesteninu, rizu, krumpir,
razli¢ita mesa i nareze te za pripre-
manje pizze.

Umak je pasteriziran proizvod bez
konzervansa pa ga stoga preporuca-
mo potrositi odmah nakon otvaranja
ili ga ¢uvati u hladnjaku najdulje Cetiri
dana. Ima visoku nutritivnu, a nisku
energetsku vrijednost: u 100 g sadrzi
222 KkJ/53 kcal.

Ku3sajte i osjetite sunce mediterana
na prvi zalogaj!

Palenta s umakom od povrca
(za 4 osobe)

5dl vode, sol, 5 Zlica maslinova ulja,
20 dag instant kukuruzne krupice, 20
dagbrokule, 40 dag tikvica, 1 staklen-
ka umaka od rajcica sa Sampinjonima
Podravka (350 g).

Kipucu vodu posolite, dodajte Zlicu
maslinovog ulja i istresite kukuruznu
krupicu. Kuhajte 2 minute uz nepre-
stano mijesanje, a na kraju umijesajte
2 Zlice maslinova ulja. Cvjetice broku-
le kratko prokuhajte u slanoj kipucoj
vodi. Tikvice prepolovite i nareZite na
ploske. Poprzite ih na preostalom
maslinovom ulju, posolite, popaprite,
a zatim dodajte kuhanu brokulu i
umak od raj¢ica sa Sampinjonima.
Kratko prokuhajte uz lagano mijesa-
nje i prelijte preko palente.
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Izlozbe

Akademski slikar Tihomir
Lonc¢ar izlaze u Podravki

Danas (petak) u 13 sati u IzloZbenom salonu Podravke otvara se izlozba
slika akademskog slikara Tihomira Loncara iz Zagreba. Loncar je roden
1953. u Vinagori u Hrvatskom Zagorju, zavrsio je Skolu primjenjene
umjetnosti, slikarski odjel, te Akademiju likovnih umjetnosti u Zagrebu.
Medu brojnim izloZzbama posebno je vazna velika samostalna izlozba
“Krajolici” u Muzeju za umjetnost i obrt 1993. godine, izlozba “Tri godisnja
doba” u Umjetnickom paviljonu 1999. godine te izloZba u uglednoj galeriji
Springer u Berlinu. Tiskane su mu dvije monografije. U IzloZzbenom salonu
Podravke izloZit ce 25 ulja na platnu nastala u posljednje tri godine. Izlozba
je organizirana u suradnji s Galerijom S - Zuti ducan, odnosno s prof.
Marijanom Spoljarom. Izlozba ce se moci razgledati tijekom oZujka i travnja.

Marijana Gazi izlaze
u Vrbovcu

Prosloga tjedna u motelu Marina u Vrbovcu otvorena je ¢etvrta samostalna
izlozba slika Marijane GaZi, slikarice koja se u slobodno vrijeme rado druzi
s umjetnodcu, odnosno s platnom i kistom na koje prenosi trenutno stanje
duha, svoje osjecaje. Marijana Gazi zaposlenica je Podravke i ¢lanica
Podravkine Likovne sekcije a i MjeSovitog pjevackog zbora s kojim rado
sudjeluje na raznim nastupima i koncertima.

U Vrbovcu je Marijana izlozila osamnaest slika, uglavnom ulja na platnu i
pastele, a otvorenje izloZzbe uvecali su ¢lanovi Podravkine Literarne sekcije

i Duo Bemian iz Peteranca.

[A. Vi

Generalic¢a

U srijedu i ¢etvrtak, 20.121. ozujka,
Udruga branitelja, invalida i udovica
Domovinskog rata "Podravke” i Ko-
privni¢ko - krizevacka Zupanija za-
jedno ¢e organizirati jos jednu veli-
ku kulturnu manifestaciju - ovaj put
u cast i slavu najpoznatijem
hrvatskom slikaru Ivanu Generali-
¢u, koji je umro prije deset godina
(1992).

Tako ce u srijedu u 19 sati u Prvoj

hrvatskoj galeriji iz Domovinskog
rata "Bili su prvi kad je trebalo”
(UBIUDR Podravka) Zupan Josip Fri-
§Ci¢ otvoriti dvije izlozbe: crteza
Ivana Generalica (iz fundusa
Podravke) i fotografija ovog umje-
tnika Bolte Ranilovica, dok c¢e se u
Cetvrtak svecanost odrzati u Sigecu,
gdje je od 1981. do 1992. godine
Zivio i stvarao Ivan Generali¢. Na
procelju obiteljske kuce njegove sup-

ruge Roze Zupan ce otkriti spomen -
plo¢u doajenu naivnog slikarstva
koju ce zajedno podignuti Udruga
branitelja "Podravke” i Zupanija.

O zivotnom i likovnom putu Ivana
Generalica govorit ¢e Mladen Pav-
kovic, dok ce u prigodnim progra-
mima sudjelovati Folklorna udruga
"Sigec¢ko srce” pod vodstvom Rati-
mira JurSetica, Sansonijer Ivan - Ivica
Percl i voditeljica Jadranka Lakus.

Prodajna izlozba knjiga

Obavijesti

Odjel za standard radnika u suradnji
s nakladnickom kucom Stanek iz Va-
razdina organizira prodajnu izlozbu
knjiga po slijedecem rasporedu:

18, 20, 21. i 22. ozujka u predvorju
restorana drudtvene prehrane u Star-
¢evicevoj ulici

25.i 26. ozujka u prostoriji u sklopu
portirnice Belupa u Koprivnici

27. ozujka u Tvornici Linolade

Sve izloZene knjige moci ce se kupiti
na otplatu obustavom od place radni-
ka do 10 mjese¢nih rata prema
vrijednosti kupljenih knjiga.

Biljeska o knjiznici na kota¢ima

Bibliobus Cetvrt

stoljeca

| medu Podravkinim radnicima

Pise: Hrvoje Slabek
Snimio: Nikola Wolf

Koprivni¢ka knjiznica na kotac¢ima
zakoturala se u 24. godinu svoga
postojanja, od ¢ega zadnju godinu
dijeli svrhu postojanja i s ¢itateljima iz
Podravke. Prije godinu dana biblio-
bus se prvi put zaustavio u krugu
Podravke kako bi radnicima omogu-
¢io posudbu knjiga za vrijeme radne
stanke. Toga prvog dana devet je

"Podravkada” dobilo svoje iskaznice i
ponijelo sa sobom traZene naslove.
Dan po dan, mjesec po mjesec, njihov
broj narastao je na 113.

Poput rituala korisnici o¢ekuju bibli-
obus u Podravki, Belupu, Danici ili
Linoladi, s radoscu procavrljaju s nje-
govim "$efom” Mladenom Tudicem,
ili se kod vozac¢a Ivana Trepoteca
raspituju bruji li skladno vremesna
masina ili ¢e opet nesto "kihnuti” pa
Ce ostati bez svoje knjige.

LETHY

Ny,

Bibliobus u Po

dravki - knjiga nadohvat radnicima

- Najvise se posuduje beletristika, a
imamo svega - od klasika do suvre-
menih hrvatskih pisaca. Ljudi dosta
¢itaju i popularno-znanstvenu litera-
turu, uzimaju lektiru za svoju djecu,
uglavnom: medu 12.000 svezaka,
odnosno 3500 naslova, imaju sto oda-
brati - prica nam Tudic izmedu dvije
posudbe, malo se ljute¢i $to smo
primijetili da unutradnjost bibliobusa
izgleda "kao prava knjiznica”: - Mi i
jesmo prava knjiZznica!

I doista, sve je tu: pult za razduZiva-
nje, pult za zaduZivanje, police, knjige.
Soferska kabina jedina je iznutra vid-
ljiva razlika od staticne knjiZnice. I
kotaci izvana, naravno.

Iako stara, ta je knjiznica aktualna.

- Dobivamo nove naslove, sto citatelji
itraZe. Recimo ‘Gospodara prstenova’
nismo vozili jer nije bilo interesa. Kad
je knjigu popularizirao film, povezli
smo nekoliko primjeraka i uskoro su
svi razgrabljeni - objasnjava Tudic.

‘Gospodar prstenova’ srecom nije
pokisao kad je curio krov bibliobusa,
kao sto su stradale slikovnice, koje su
zato sada - zlu ne trebalo - zasticene
kutijama. Popis, pak, svih dosadas-
njih kvarova bibliobusa bio bi podu-
gacak, ali usprkos tome on i dalje
vozi. Godinama se vec iz koprivnicke
knjiznice ¢uju vapaji za novom knjiz-
nicom na kotac¢ima, ali oko milijune-
ura, koliko bi stajao, jo$ nitko nije
uspio skupiti.

Dok se ne ostvare ti snovi, ljubitelje
knjige i dalje ce razveseljavati stari
bibliobus, koji prkosi zubu vremena i
ne da se u staro Zeljezo.

Lije¢nik za vas

Isplati se prestati pusiti u bilo kojoj dobi

Pise: dr. Ivo Belan

Nova studija objavljena u ¢asopisu
New England Journal of Medicine
ukazuje da c¢ak i pusaci koji dozZive
svoje 70-e godine imaju vjerojatnost
Zivjeti duze ako prestanu pusiti. Istra-
Ziva¢i kazu da rezultati studije pruzaju
neke od naj¢vrscih dokaza da nikad
nije prekasno prekinuti s cigaretama.

Ispitivanje se zasnivalo na petogodis-

njem pracenju 7178 osoba, starijih od
65 godina, koji su Zivjeli u Bostonu,
New Havenu, Iowi i Washingtonu.
Rezultati su pokazali da bivsi pusaci
imaju otprilike isti rizik umiranja od
sr¢anih oboljenja kao i oni koji nisu
nikad pusili. Zene koje su prestale
pusiti suocavaju se s otprilike istim
rizikom smrti od raka kao i one koje
nisu nikad pusile, dok muskarci koji
su napustili cigarete, jos uvijek imaju

50 posto vedi rizik. Medutim, taj do-
datni rizik od raka kod muskaraca je
uglavnom nestao ako su prestali pu-
siti kroz vise od 20 godina.
Rezultati studije su izazov 3iroko
prosirenom vjerovanju da do vreme-
na kad pusaci dozive staru dob da je
njihova nezdrava navika ionako vec
pokupila svoje Zrtve i da su oni koji su
prezivjeli na neki nac¢in imuni prema
opasnostima od cigarete.

Prodaja smrznutog mesa

Sektor za standard obavjestava radnike Podravke da organizira
prodaju smrznutih proizvoda Danice d.o.o. uz mogucnost placanja na

tri rate:

A) danburger, pakiranje 3 kg, 103,98 kn/paket

B) cevapcidi, pakiranje 3 kg, 111,26 kn/paket

C) dansteak, pakiranje 3 kg, 100,54 kn/paket

Zainteresirani radnici mogu se prijaviti najkasnije do 21. 3. u Odjel za

standard radnika na tel. 651-781.

Podjela smrznute ribe

Sektor za standard radnika obavjestava radnike Podravke koji su
narucili smrznute ribe da ce podjela biti u dvoristu Galantpleta od
13,30 - 15,30 prema slijedecem rasporedu:

19. 3. (utorak): Belupo, Centralno planiranje, Danica, Djecja hrana,
Drustvena prehrana, Ugostiteljstvo, Energetika, Informatika, InZenjering,
Tvornice juha i Vegete,

20. 3. (srijeda): Kokteli, Kontroling, Linolada, Logistika, Ljudski
potencijali, Podravski mlinovi, Nabava, Odrzavanje, Opci poslovi, Pica
i Studenac, Poni, Pravni poslovi, Prodaja, Razvoj i tehnologija, Riznica,
SPJ slatki program, Strateski marketing, Koprivnicka tiskarnica, Trziste
RH, Upravljanje materijalima, Ured Uprave, Voce.

Podjela sireva Bohnec

Sektor za standard obavjestava radnike Podravke koji su narudili
sireve da ¢e podjela bitiu dvoristu Galantpleta od 13,30 do15,30 prema
slijedecem rasporedu:

21. 3. (Cetvrtak): Belupo, Centralno planiranje, Danica, Dje¢ja hrana,
Drustvena prehrana, Ugostiteljstvo, Energetika, Informatika, InZenjering,
Tvornice juha i Vegete, Kokteli,

22. 3. (petak): Kontroling, Linolada, Logistika, Ljudski potencijali,
Podravski mlinovi, Nabava, Odrzavanje, Opci poslovi, Pica i Studenac,
Poni, Pravni poslovi, Prodaja, Razvoj i tehnologija, Riznica, SPJ slatki
program, Strateski marketing, Koprivnicka tiskarnica, TrzZiste RH,
Upravljanje materijalima, Ured Uprave, Voce.

R
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Drustvena prehrana

Jelovnik

18. 3. ponedjeljak: - Varivo grah s kiselom repom, hrenovka

19. 3. utorak: - Junetina na lovacki, rizi-bizi, salata

20. 3. srijeda: - Sarma, slani krumpir, voce

21. 3. cetvrtak: - Pedena svinjetina, krpice s kupusom, salata

22. 3. petak: - Spek fileki, krumpir pire, salata
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Sport

Prva hrvatska nogometna liga - 22. kolo

Vinkov¢ani sretno do boda

SLAVEN BELUPO - CIBALIA 0:0

Nakon tesko osvojenih bodova na
domacem terenu protiv TSK, gotovo
nitko od 1.500 gledatelja na koprivni-
¢kom Gradskom stadionu nije se previ-
e trudio da unaprijed prognozira rezul-
tat Slaven Belupa i Cibalije. Naravno,
svi su potajno ocekivali pobjedu kopri-
vnic¢kih nogometasa, ali i ova utakmica
je pokazala da u Prvoj hrvatskoj ligi
nema lakih i teskih protivnika.

Utakmica je pocela terenskom inicija-
tivom domacih nogometa3a. Vec u 7.
minuti mogao se proslaviti Bajsic, ali
lose prima loptu. U 13. minuti 100
postotna prigoda za Slaven Belupo.
Kovacic¢ dobro pronalazi Dodika koji
iskosa izbija sam pred vratara Marica,
ali njegov udarac zavrsava kraj gola. U
25. minuti gotovo u istoj prigodi je
Kovacic koji dobro mijesa obranu gosti-
ju, izbija sam pred Marica, ali i njegov
udarac je bio neprecizan. Lopta kraj
stative odlazi u gol-aut. Minutu kasnije,
agilni Kovacic dobro uposljava Radice-
ka koji se spetljao s loptom. U 31.
minuti Bajsi¢ dobro ubacuje u Sesnae-
sterac gostiju, na loptu skac¢e Dodik, ali
njegov udarac glavom bio je laki plijen
za gostujuceg vratara. U 40. minuti
Bajsic¢ dobro prolazi Cibalijinu obranu,

uposljava Kovacica, ali u zadnji trenu-
tak obrana Cibalije izbacuje loptu u
korner. Zaista, u prvom poluvremenu
nogometasi Slaven Belupa igraju moti-
virano, imaju terensku inicijativu, ali
nikako da se odigra ona zavr3na lopta
koja treba zavrsiti u mrezi. S druge pak
strane, nogometasi Cibalije se znalacki
brane, trazeci svoju prigodu u kontra
napadima.

Upravo takva situacija dogada se u
nastavku, kada Lajtman izbija sam pred
Solomuna, jer su domaci nogometasi
mislili da se radi o zaledu, dodaje loptu
Leutaru koji snazno puca, ali pred pra-
zni gol postavlja se Petar Bosnjak i
izbija loptu u korner. Minutu kasnije,
sto postotna prigoda za Bajsica koji je
opet sam pred Maricem, ali opet je
njegov udarac neprecizan. Desetak mi-
nuta kasnije Bajsi¢ oprobava svoj uda-
rac s dvadesetak metara - iznad vratiju
Cibalije. U 64. minuti s 30-ak metara
puca Lucic. Dobar udarac u donji desni
kut vratiju Solomuna koji je bio na
mjestu. Vidjevsi da tri boda postaju sve
vise utopija, domaci nogometasi priti-
$cu. alli ne uspijejevaju postici pogodak.
Na kraju, nerijeSeno i veliko slavlje
vinkovackih nogometasa i malobrojnih
navijaca iz Vinkovaca.

Protiv Cibalije za Slaven Belupo su

igrali: Solomun (od 64. Lisjak), P. Bo-
$njak (od 56. M. Kovacevi¢), AmiZic,
Radicek, S.Bosnjak, Gal, Ferencina, Baj-
si¢, Dodik, Kovaci¢, Jur¢ec (od 80.
Filipovic).

Nakon utakmice trener Slaven Belupa
Drazen Besek je izjavio: - U ovoj uta-
kmici samo je nedostajalo golova i
mislim da je mogla zadovoljiti sve prisu-
tne na stadionu. Cibalia se pokazala
kao izuzetno kvalitetna i organizirana
ekipa koja zna kako se braniti i kako
izaci te ugroziti protivnika. Na nasu
Zalost mi nismo uspjeli postici pogo-
dak, ali mislim da treba Cestitati i jednoj
i drugoj ekipi na izuzetnom trudu i
zalaganju, a pored toga i na kvalitetnoj
utakmici. I mi smo imali iste probleme
kaoiCibalia, jerinasa dva igra¢a su vrlo
brzo "pozutjela” i morali smo paziti da
ne dode do iskljucenja, ali u svakom
slu¢aju utakmica je bila korektna i inte-
resantna.

U iducem kolu Slaven Belupo gostuje
u Sibeniku. Bit ce to tegko gostovanje s
obzirom na to da su Sibencani kao gosti
deklasirali Hrvatski dragovoljac s cetiri
pogotka Mate Dragicevica. No, kao sto
isti¢e trener Besek, Koprivnic¢anci se ne
boje tog gostovanja, vec Zele da imaju
iste kriterije kao $to je Cibalija imala u
Koprivnici. B. Fabijanec

Uoci prve utakmice ¢etvretfinala Kupa EHF-a izmedu Podravke Vegete i Ikasta

Zadovoljni bilo kakvom pobjedom...

Prva utakmica Cetvrtfinala Kupa EHF-a
izmedu Podravke Vegete i danskog
Ikasta oc¢ekuje se s nestrpljenjem. U
koprivnickom klubu svjesni su da im u
goste dolazi jedna od najja¢ih europ-
skih rukometnih ekipa u ¢ijem sastavu

su brojne reprezentativke Danske, Ma-
darske i Norveske.

- Ikast je vodeci u danskom prvenstvu
i realno je kvalitetnija ekipa od nas.
Igraju brzi i kvalitetan rukomet do
zadnje sekunde utakmice i ja bih osob-

Osnovan klub navijaca
rukometasica Podravke -

Red roosters

Nakon brojnih inicijativa, u Koprivnici je 9. ozujka sluzbeno osnovan klub
navijaca Rukometnog kluba Podravka pod nazivom Red roosters - crveni pijevci.
Za predsjednika navijata Podravkasica izabran je Aleksandar Vajdic, a vec prvog
dana osnivanja u klub se upisalo pedesetak navijaca. Inace, godidnja ¢lanarina je
sto kuna, a za nju svaki navija¢ dobiva majicu, 3al i kapu te besplatne odlaske na
gostovanja koprivnickih rukometasica. Zainteresirani navija¢i koji Zele postati
¢lanovi Red roostersa mogu se svakodnevno javiti u prostorije Rukometnog kluba
Podravka. |B. Fl

no bio zadovoljna s bilo kojom pobje-
domu Koprivnici - rekao nam je direktor
RK Podravke Vegete Berislav Slukic.
Takoder, ¢elnici kluba sutra o¢ekuju
punu koprivni¢ku Sportsku dvoranu
vjernih navijaca - ulaz na utakmicu je
besplatan. Utakmica pocinje u 17 sati,
a bit Ce i izravni televizijski prijenos.

Streljastvo

Strijelci
Podravke
prvi i drugi

U petom kolu 1. B. hrvatske lige
zra¢nim standard oruzjem, koje je odr-
Zano u Varazdinu 10. oZujka, strijelci
SSK Podravka pogodili su 1.682 kruga.
Nakon 5. kola u vodstvu je i dalje SSK
Podravka sa 8.500 krugova ispred Kon-
¢ar-Zagreba i Marije Bistrice.

Za SSK Podravku u 5. kolu nastupili
su: Mario Kos - 575 krugova, Zoran
Koprek - 562 i Mihajlo Obranovic - 545
krugova.

U 3estom kolu Prve hrvatske lige u
disciplini serijska zra¢na puska, junio-
ri SSK Podravka otpucali su 1.124
kruga u susretu protiv Lokomotive iz
Rijeke. Nakon ove pobjede SSK
Podravka nalazi se na drugom mjestu
iza Duge Rese, dok trece mjesto zau-
zima Rovinj.

U pojedina¢nom plasmanu nakon 6.
kola vodi Marin Sebelj iz Duge Rese
ispred Gorana Rackog i Zorana Ko-
preka iz SSK Podravka.

Za SSK Podravku u 6. su kolu nastu-
pili: Zoran Koprek - 379 krugova,
Mihajlo Obranovic - 374 kruga i Samir
Rizk - 371 krug. R. Kl

Nakon visegodisnje stanke

Hrvacki klub Podravka ponovno aktivan

Nakon visegodidnje stanke Hrvackiklub
Podravka ponovno postaje aktivan. No-
vo vodstvo kluba - Vedran Blazekovic,
dva puta viceprvak Hrvatske u seniorskoj
kategoriji i Sasa Sprem, bivsi uspjesan
kadetski reprezentativac Hrvatske, ista-
knuli su kako im je Zelja da se 3to vecibroj
mladih uklju¢i u taj sport i da hrvanje

Koprivnici opet donosi pobjede i radosti.
Radi upisa i dogovora ¢elnici kluba pozi-
vaju svu djecu rodenu od 1989. godine da
se osobno prijave utorkom i ¢etvrtkom
od 19 do 20,30 sati u dvoranu Osnovne
$kole "Antun Nemcic¢ Gostovinski” kada
se odrzavaju treninzi ili da se jave na broj
mobitela 098/831-186.

Hrvanje u Koprivnici ima dugu tradiciju
- pocinje 1960. godine, ali tek 1971.
godine klub se natjece u tadasnjoj jugo-
slavenskoj ligi, hrvaci su tijekom godina
bili vrlo uspjesdni pa se zbog toga novo
vodstvo kluba nada da ce se ta uspje3na
tradicija hrvanja u Podravini nastaviti.
IB. F.

Prva A liga kugla¢ica

Rijeka obranila naslov

VARTEKS - PODRAVKA 5:3 (2650:2617)

Pise: Zeljko Semper

Zavrseno je kuglacko prvenstvo
Hrvatske, a naslov prvakinja su obra-
nile kuglacice Rijeke KWSO, koje suu
derbiju kola uvjerljivo pobijedile eki-
pu Zagreba rezultatom 7:1. Kuglacice
Podravke, bez obzira na poraz u Va-
razdinu, zavrsile su na drugom mjestu
ispred ekipe Zagreba. To su i tri
ekipe, koje ¢e na jesen zastupati
Hrvatsku u euro-natjecanjima. Rijeka
ide u Svjetski kup, Podravka u Europa
pokal, a Zagreb u MBS kup. Iz lige
ispadaju Mlaka i Sibenik, dok Istra i
Vrbovsko idu u kvalifikacije.

Prije posljednjeg kola za titulu prva-
ka drzave izglede su imale sve tri
ekipe, ali jedino je Rijeka “krojila”
svoju i sudbinu ostalih - sve je bilo u
njihovim rukama. Takvu prigodu
Podravka je imala prije gostovanja u
Vrbovskom, gdje je gubitkom boda
(4:4), prepustila prvo mjesto Rijeci,
koja je vise nije ispustala iz ruku.
Rijeka je preiskusna ekipa, puna re-
prezentativnih imena na celu s legen-
darnom Biserkom Perman, prekalje-
na u Europi, da bi napravila krivi
korak i izgubila ste¢enu prednost.

Podravka je u Varazdinu doc¢ekana
“na noZ”, to su vec tradicionalno dra-
mati¢ni i te3ki dvoboji. Staro rivalstvo
uvijek ih ¢ini zanimljivim, bez obzira
gdje se igra - jo3 krajem prvog dijela
“krojacice” su nakon te3kog poraza u
Koprivnici nasim djevojkama obecale
poraz. Domace kuglacice odigrale su
protiv Podravke svoju ponajbolju uta-
kmicu u ovom prvenstvu, a tako je

ka bila izjednacena - nakon prvog
para 1:1 i prednost od 16 “drva” za
Varteks. Miklosic je uvjerljivo izgubi-
la, dok je Picer bila bolja od Pal za
samo tri ¢unja. U drugom paru Zunek
u sudaru s odli¢cnom Delize koristi
poznavanje varazdinskih staza, dok
Vucic jedina ostaje ispod 400 srusenih
¢unjeva. Rezultat je 2:2, ali “krojacice”
povecavaju prednost na 64 cunja, $to
je ve¢ malo teZze nadoknadivo.

U zadnjoj izmjeni Zeljka Orehovec,
unato¢ ozljedi ramena, pokusava ne-
moguce - Zeli ponistiti domacu pred-
nost u ¢unjevima. U sjajnoj igri zausta-
vlja se na 485 srudenih ¢unjevaidolazi
nadomak rekorda kuglane (489). U
susjednim stazama trebao se odigrati
“Slager” dana - Darinka Bunic protiv
Marije Zver, sudar reprezentativki i
bivsih klupskih kolegica. Oc¢ekivanja
se nisu ispunila, bio je to dvoboj bez
“municije”, kao da su se “ispucale” na
oglednom reprezentativnom kampu
prije tiedan dana. Da nije bilo slabog
rezultata Verice Vucic (390), bila bi to
dva najslabija ostvarenja u derbiju
sjeverne Hrvatske. Tako je zavrsilo
3:3, a Varteks osvaja dva boda zbog
viska od 33 ¢unja u ukupnom zbroju
srudenih ¢unjeva.

Rezultati: Kocijan - Miklosi¢ 1:0
(440:421), Pal - Picer 0:1 (437:440),
Pazman - Vucic 1:0 (452:390), Delize
- Zunek 0:1 (450:464), Zorec - Oreho-
vec 0:1 (448:485), Bunic - Zver 1:0
(423:417).

Kona¢na tablica

mic 1. Rijeka 2 19 0 3 12650 38
bilo i u Vibovskom... 2Podravka 2 17 1 4 13046 35

Podravkasice su teski dVObOj odi- 3. Zagreb 2 17 0 5 119:577 34
grale s mobitelom na uhu” - cekala se 4, ggjiek 2 15 1 6 11165 31
senzacija u Rijeci, a nje nije moglobiti. 5 jedinstvo 22 10 1 11 8691 21
Samo povoljan rezultat iz Rijeke bio je 6, Varteks 2 10 0 12 8591 2
motiv za “gas do daske” u Varazdinu. 7,INA 2 9 0 13 75101 18
Kad je Rijeka prije zadnjeg bloka 8. Sunce 2 8 1 13 80:9% 17
povelas 3:1, a nastazu je trebala izaci 9.IstraPore¢ 22 8 1 13 76:100 17
jo3 Biserka Perman, sve je bilo gotovo. 10.Vrbovsko 22 5 3 14 67109 13
Ni pobjeda Podravke nista nije mogla 1. Mlaka 2 4 3 15 67109 1
promijeniti. Utakmica je u sva tri blo- 12 Sibenik 2 3 3 167 50126 9

Prva B liga sjever - kuglaci

Domacin je blistao
OGLASNIK - PODRAVKA 6:2 (5814:5655)

Kuglaci Podravke na gostovanju u Zagrebu nisu uspjeli izbje¢i neugodan 6:2
poraz. Domaci Oglasnik izrazito je "domaca” momcad, koja obilato koristi prednost
svojih staza, gdje tesko gubi bodove. Da ih je tesko svladati na Grmoscici najbolje
pokazuje njihov sjajan prosjek od 969 cunjeva, premda se ni Podravkasi s
prosjekom od 943 ¢unja nisu osramotili. Ve¢ u prvom paru sve je bilo na strani
domacih. Iako su Segerec i Grosanic odigrali odli¢no, domaci tandem Kartela (1038)
i Maricic (990) bio je fantastican, pa ne ¢udi vodstvo od 2:0 i nenadoknadivih 159
¢unjeva njihove prednosti.

U drugom paru nastavlja se nadmocna igra domacih - Vucic sa slabim rezultatom
gubi za pet drva, dok se mladi Gregurina nije iskazao - jedini je ostao ispod 900 drva.
Domaci su poveli s 4:0 i povecali prednost na 218 ¢unjeva. Je li to na pomolu prava
“petarda”? Ipak, ne! Nenad Bakac i Zlatko Betlehem, “mladi lavovi”, ne predaju se bag
tako lako. Neno je za osam ¢unjeva svladao iskusnog Tomljanovica, dok je Zlatko
“rasturio” daleko poznatijeg Leku - u sjajnoj igri srusio je 1010 ¢unjeva, a svog rivala
nadmasio za 51 ¢unj. Tako je poraz smanjen na podnosljivih 6:2, iako je na kraju
dvoboja razlika od 150 ¢unjeva pokazuje domacu kvalitetu zagrebacke momcadi.

Rezultati: Kartela - Segerec 1:0 (1038:920), Mari¢ic - Grosanic¢ 1:0 (990:949),
Klanjcic - Vucic 1:0 (931:926), Posavac - Gregurina 1:0 (940:886), Tomljanovic -
Bakac 0:1 (956:964), Leko - Betlehem 0:1 (959:1010).

Rukomet

Kadetkinje Podravke sedme u
Hrvatskoj

rezultat, s obzirom na to da je ekipa

Od 7. do 10. oZujka u Delnicama je
odigrana zavr3nica Prve hrvatske ka-
detske rukometne lige za igracice rode-
ne 1985. godine i mlade. Sudjelovalo je
devet ekipa, a nakon odigranih utakmi-
ca mlade rukometasice Podravke osvo-
jile su sedmo mjesto. Prema rije¢ima
trenerice Purde Zecevic, to je odlican

Podravke bila jedna od najmladih na
turniru. Za najbolju rukometasicu zavr-
$nice proglasena je Podravkasica Kristi-
na Franji¢ koja je ujedno bila i treci
strijelac, a Ema Blazekovic peti.

Za Podravku su igrale: Jug, Valdec,
Skrt, Zecevic, Frani¢, Blazekovic¢, Tu-
rinski, Androti¢, Petak, Maja Koscak,
Melita Kosc¢ak, Jurenec, Dotov i épehar.
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Novo iz Podravke

Fant zacinske mjesavine - mediteran,
kopar, estragon i ¢eSnjak

Prosloga tjedna paleta proizvoda
Fant postala je bogatija za cetiri nove
zacinske mjesavine - s koprom, estra-
gonom, ¢e$njakom te Fant zacinska
mjesavina mediteran. Svaki od tih
proizvoda, ovisno o pripremi, moze
se koristiti za tri razli¢ite namjene;
kao salatni preljev pripremljen s uljem,
octom i malo vode, kao hladni umak
pripremljen s jogurtom ili kiselim vrh-
njem te kao namaz pripremljen sa
svjeZim sirom. Osnovni cilj uvodenja
tih proizvoda, koji su pakirani u vre-
¢ice od 20 grama, je Sirenje kruga
potrodaca privla¢enjem mladih dob-
nih skupina kupaca, odgovor na naj-
novije trendove u prehrani, efikasnije
pariranje konkurenciji na prodajnom
mjestu, Sirenje nacina upotrebe Fant
proizvoda te zadrZzavanje dominan-
tnog polozaja i udjela na trzistu mar-
ke Fant. Takoder, ti novi proizvodi
Fant imaju veliki argumenat prodaje,
jer uz visoku kvalitetu i poznatost

marke Fant na hrvatskom trzistu, omo-
gucuju trostruku namjenu s obzirom
na to da svaki od njih pruza tri
mogucnosti upotrebe za tri razlicite
vrste jela - salatni preljev, hladni umak

i namaz. U tijeku je uvodenje, placi-
ranje i prodaja novih Fantova koji ce
sigurno naci put do dosadasnjih, a i
buducih potrosaca Fant proizvoda.
IB. F.

U diskontu Danice kraj koprivnitke Gradske trznice

Degustacua polutrajnih proizvoda Danice

U cilju daljnjeg priblizavanja krajnjim
potrodac¢ima Podravkina Mesna indu-
strija Danica organizirala je 7. ozujka u
svom diskontu kraj Gradske trznice
prigodnu degustaciju svojih polutraj-
nih proizvoda - sunke u ovitku, Sunke
za pizu, Sunkarice i tirolske. Takoder,
svi potrosaci koji su toga dana kupili
proizvode Danice u iznosu vecem od
30 kuna mogli su odabrati jednu od
nagrada - tirolsku u vakuum pakiranju,
pastete ili Leo kape. Prema rije¢ima
voditeljice gastro i maloprodaje Danice
Sanje Majaros, i dalje ce se organizirati
razne promotivne akcije, a u tijeku je
novo placiranje, pozicioniranje i rad na
novom imidZzu prodajnih mjesta Dani-
ce. Takoder, u tijeku je i velika kampa-
nja traZenja i otvaranja maloprodajnih
mjesta Danice diljem Hrvatske.

IB. F.|

U varazdinskom Getrou

Novi proizvodi Kalnika odusevili Varazdlnce

Prosle godine na trZiste su plasirani
novi proizvodi Podravkine tvornice
Kalnik - umak od rajcice, salsa, relish
te paprika u senfu. Odli¢ni proizvo-
di, visoke kvalitete jo§ uvijek nisu
dovoljno poznati na hrvatskom trzi-
stu pa su zbog toga organizirane
promotivno-degustacijske i prodaj-
ne akcije uz prim za te proizvode.
Tako je u varazdinskom Getrou 8.19.
oZujka organizirana degustacija na
kojoj je gastro-promotor Zlatko Se-
dlanic brojnim kupcima ponudio ka-
nape sendvice od kruha i Podravki-
nih krekera na kojima su, uz zimsku
salamu Danice bili relish i paprika u
senfu. Uz to, potrodaci su mogli pro-
bati kako je ukusna tjestenina pripre-
mljena s umakom od rajcice sa Sam-
pinjonima i salsom. Sve u svemu,
akcija je imala uspjeha jer su se tih
dana brojni kupci koji su posjetili
varazdinski Getro odlucili kupiti ne-
ki proizvod varazdinskog Kalnika.

Ovih dana, osim u Varazdinu,

Podravkine degustacije odrzane su i
odrzat ce se i u ostalim Getroima

Puno, Puno povréal

diljem Hrvatske - Zagrebu, Slavon-
skom Brodu, Rijeci, Splitu i Zadru.
IB. F.|

Recept tjedna:

Popara od grdobine

Potrebni sastojci: 1 - 1,5 kg grdobi-
ne, 1,5 dl maslinovog ulja, 2 luka, 4
¢ednja Cednjaka, malo persina, sol,
papar, 1 zZlica Vegete, 1 Zlica konjaka,
2 7Zlice kec¢apa Podravka, 1 dl bijelog
vina, 3 - 4 paradajza, 2-3 krumpira
izrezanog na ploske

Priprema: Grdobini ogulite kozu i
narezZite je na ploske. Na ulju prodin-
stajte luk i ¢e3njak. Nakon 3to luk i
¢ednjak porumene dodajte persin, pa-
radajz, kecap, vino, konjak, Vegetu,
sol, papar, te krumpir i grdobinu
narezanu na ploske. Zalijte sa 4 dl

vode i kuhajte 30 - 40 minuta. Isto jelo
moZete pripraviti od ugora ili skarpine.
Recept pripremila:

Jakica Separovic

iz Prigradice na otoku Korc¢uli
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