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Koprivnica, 24. srpnja 2024.

Grupa Podravka u prvih Sest mjeseci 2024. znaéajno povecala prihode od
prodaje i dobit

Grupa Podravka u prvih je Sest mjeseci 2024. ostvarila gotovo deset posto veée prihode od
prodaje nego u istom razdoblju lani. Oni su iznosili 380,4 milijuna eura, odnosno 34,1 milijun
eura viSe. Prihodi segmenta Prehrane pritom su porasli za 25,3 milijuna eura ili 9,6 posto u
odnosu na prvih Sest mjeseci 2023., dok je rast prihoda segmenta Farmaceutike iznosio 8,8
milijuna eura ili 10,8 posto.

Najznacajniji rast prihoda Podravka je u segmentu Prehrane u prvih Sest mjeseci 2024. ostvarila
na trziStu zapadne Europe, gdje se posebice izdvaja Njemacka, s rastom od éak 78,4 posto u
odnosu na isto razdoblje lani. Na trzistu SAD-a prihodi od prodaje vlastitih brendova rasli su
25,4 posto, dok projekt pozicioniranja Podravke USA kao sredista za izvoz brendova jugoistoCne
Europe u SAD napreduje prema planu te je volumen distribusijskih aktivnosti u SAD-u povecan
pet puta u odnosu na isto razdoblje lani. Prodaja je snazno rasla i u jugoisto¢noj Europi, ukupno
deset posto, a najznacajnije u BiH i Crnoj Gori. Na trzistu Hrvatske zabiljeZen je rast prodaje od
7,5%.

Ovako znacajan rast prihoda od prodaje rezultat je rasta na svim trzistima i u njemu se
reflektiraju mnogobrojne aktivnosti i promjene uvedene tijekom proSle godine. Intenzivno se
radilo na restrukturiranju inozemnih trZista, Sirenju mreze kupaca, Sirenju portfelja i izvozu, ali i
na sveobuhvatnom redefiniranju cjenovnih politika na svim inozemnim trziStima radi povecanja
profitabilnosti izvoza.

Dobri rezultati vidljivi su i u operativnoj dobiti Grupe prije amortizacije (EBITDA), koja je u prvoj
polovici godine iznosila je 65,8 milijuna eura. Rije¢ je o rastu od 17,5 milijuna eura, odnosno 36,2
posto u usporedbi s prvih Sest mjeseci proSle godine. Neto dobit iz poslovanja iz koje su
isklju¢ene jednokratne stavke (normalizirana dobit) za prvih Sest mjeseci ove godine iznosila je
38,8 milijuna eura, gotovo pedeset posto viSe od normalizirane neto dobiti za isto razdoblje
prosle godine kada je iznosila 26 milijuna eura.

»Rezultati ostvareni u prvoj polovici godine potvrda su ispravnosti odluka o transformaciji
nastupa na inozemnim trzistima, ali i upornosti u provedbi tih odluka kojima smo bili posvecéeni
u proteklom razdoblju. Posebno moZemo biti zadovoljni Sirenjem poslovanja i povec¢anjem
profitabilnosti na trzitima zapadne Europe, naroCito Njemacke, ali i Austrije te Amerike. To su
trzita na koja smo posebno usmijerili svoju pozornost. Rast prodaje na inozemnim trzistima
rezultat je povecanih koliCina prodaje, ali i odluke da cijene po kojima prodajemo na$e proizvode
na bogatijim trziStima ne mogu biti niZe od onih po kojima ih prodajemo u Hrvatskoj. Uspjeli smo
povecati izvoz, istovremeno pozicionirajuc¢i Podravkine proizvode na nacin na koji to kvaliteta
nasSeg portfelja i zasluzuje. lako je pred nama jo$ puno posla, ovi rezultati potvrduju da su
aktivnosti na unutarnjoj transformaciji Podravkinog poslovanja jednako uspjesne, kao i naSe
brojne investicije koje su Cesto vidljivile zbog svoje opipljivosti. Naravno, zasluge za ova
postignuéa idu svim zaposlenicima Podravke koji zajedniCkim naporima provode sve nase
zacrtane ciljeve i potroSa¢ima nastavljaju pruzati samo najkvalitetnije usluge i proizvode®,
porucila je Martina Dali¢, predsjednica Uprave Podravke.
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Kako je istaknula, cijelo prvo polugodiste, kao i ostatak godine obiljezen je dovrSetkom velikih
investicija koje se provode u sklopu Podravkinog investicijskog ciklusa koji je zapo€eo 2021.

Otvorena je nova Tvornica tjestenine u Koprivnici, a nedavno i novi pogon za preradu rajcice u
Varazdinu. Investicija u novi pogon za preradu raj€ice srediste je Podravkinog projekta povecanja
proizvodnje rajcice i ostvarivanja samodostatnosti u ovoj sirovini. To znaci da ¢e sva raj€ica u
Podravkinim najvaZznijim proizvodima, koje izvozimo Sirom svijeta, biti raj¢ica s hrvatskih polja.

Osim pogona za preradu rajCice, dovrSena je i modernizacija pogona pekare u Mariboru, u
Koprivnici je zapoc€ela gradnja novog Transportnog centra, a najesen se oCekuje dovrSetak i
otvorenje logisti¢ko-distributivhog centra, najvece investicije u sklopu Strategije poslovanja
Grupe Podravka do 2025. Uz sve navedeno, poCetkom godine predstavljen je i novi vizualni
identitet prilagoden potrebama i ciljevima kompanije. Time je korporativni logotip Grupe
Podravka prvi puta odvojen od proizvodnog logotipa brenda Podravka.

Zavrsetak prvog polugodista obiljezen je odlukom Fortenova grupe o izboru Podravke kao
preferiranog partnera za kupnju poljoprivrednih kompanija Belje, PIK Vinkovci, Vupik, Energija
Gradec, Belje Agro-vet i Felix. Sukladno tome, Podravka i Fortenova grupa potpisale su Ugovor
o ekskluzivnosti kojim se potvrduje da je Podravka preferirani partner, a temeljem kojeg je
Podravka uplatila i 15 milijuna eura pologa za ovo preuzimanje. DovrSetak procesa prodaje
uslijedit ¢e nakon dodatnih pregovora i usuglasavanja kupoprodajnog ugovora te dobivanja svih
potrebnih odobrenja regulatornih tijela u Hrvatskoj i regiji.

Tijekom cijele godine Podravka, takoder, nastavlja s ulaganjima u modernizaciju poljoprivredne
proizvodnje. Jedan od klju¢nih ciljeva jest i daljnje ulaganje u sustave navodnjavanja, odnosno
proSirenje poljoprivrednih povrSina pod navodnjavanjem, Sto je preduvjet za uspjeSnu
proizvodnju povrca i jaanje konkurentnosti domace poljoprivredne proizvodnje. Ove je godine
intenzivirana i suradnja s poljoprivrednim kooperantima, posebno u proizvodnji rajice. Samo za
tu povrtnu kulturu sklopljeno je dvostruko viSe ugovora nego prosle godine. Sve ovo omogucit
¢e sigurnost opskrbe tvornica kvalitetnim sirovinama, jaCanje liderske pozicije i konkurentnosti
te, u konachnici, zadovoljstvo krajnjih potroSaca.



