Rezultati poslovanja Grupe Podravka
za razdoblje 1.-6. 2016.




Kljuéne znacajke prve polovice 2016. godine

Integracija Grupe Zito u Grupu Podravka:

= Usvojen plan integracije sa 75 projekata,
= Kraj 2018. — ocCekivani zavrSetak integracije,

= Ocekivani utjecaj sinergija i integracije:
e 2017. — +18,9m kuna na EBITDA razinu,
+ 2018. — +18,8m kuna na EBITDA razinu,
e 2019. — +36,8m kuna na EBITDA razinu,

= 1. travnja 2016. — Zito d.d. steklo 100% udjela Podravke d.o.o. Ljubljana,

= Prodaja asortimana Zita na vecini regionalnih trZista preko Podravkinih kompanija.

Y

PODRAVHA

Zito

Prijedlog o isplati dividende koji je usvojen:

» Zadnja isplata dividende bila je prije 10 godina,

= Uspjesno provedeni procesi restrukturiranja + ostvareni pozitivni poslovni rezultati =

stvorene pretpostavke za isplatu dividende,

= Prijedlog za isplatu dividende u iznosu od 7,00 kuna po dionici usvojen je od strane

dioni¢ara Podravke d.d. na Glavnoj skupstini kompanije,

= Cilj menadZmenta — omoguciti odrzivo provodenje dividendne politike.

Promjene u Upravi Podravke:

= 15. veljate 2016. — sklapanje sporazumnog
prestanka mandata Clana Uprave Miroslava Klepaca
zaduzenog za financije i IT; mandat zavrSio 31.

ozujka 2016.,

= 1. travnja 2016. — pocetak mandata nove clanice

Uprave Ive Brajevi¢ zaduzene za financije i IT,

= Mandat nove ¢lanice Uprave traje do prestanka

mandata Uprave u cijelosti.

Napomene: (i) pro-forma prikaz u prezentaciji oznadava da su brojevi Zita ukljugeni u H1 2015. razdoblje, (i) u Q2 2016. izvrSena je reklasifikacija ugovorenih naknada s kupcima za promotivne,
marketindke i sli€ne aktivnosti s pozicije "TroSkovi marketinga" na umanjenje pozicije "Prihodi od prodaje”. Reklasificirana su oba razdoblja.
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Vlastiti brandovi ostvarili su 4,3% rasta prodaje u H1 2016. na pro-forma razini bez utjecaja FX-a

u HRKm lzvjestajni prihodi od prodaje po StrateSkim poslovnim podrucjima

| 262% |

2.000 - 1.989 34.3%

1.500 H+

1.000 ~

500

Grupa SPP Prehrana

SPP Prehrana pro-forma?:

» Vlastiti brandovi — 1,2% visi prihodi (+3,1% bez FX-a),

uslijed rasta prihoda velike vecine kategorija,

= QOstala prodaja — 2,1% viSi prihodi (+2,6% bez FX-a)

uslijed novih projekata u potkategoriji trgovacke robe,

= Ukupno SPP Prehrana — 1,4% visSi prihodi (+3,0% bez
FX-a).

Neto utjecaj te¢ajnih razlika na prihode od prodaje:

= H1 2015. I . .

m H1 2016. HRKm b\r/;is(;g\l/i EOstaIa prodajaé Ukupno Valuta HRKm
Prehrana 50 | @y | (@62 RUB | (256)
Farmaceutika (16,1) (0,4) (16,4) EUR (5,9)
Grupa (41,1) (1.5) (42.,6) Ostalo (11,1)

H1 2015.
SPP Farma

SPP Farmaceutika?!:

Vlastiti brandovi — 4,8% visi prihodi (+10,2% bez FX-a)

uslijed Sirenja poslovne suradnje na trziStu Rusije,

Ostali prihodi — 16,5% nizi prihodi (-16,1% bez FX-a)

uslijed stavljanja veceg fokusa na vlastite brandove,

Ukupno SPP Farmaceutika — 0,4% viSi prihodi (+4,7%
bez FX-a).

Ukupno (42,6)

= Utjecaj te€ajnih razlika na prihode od prodaje pokazuje za koliko kuna bi prihodi

od prodaje bili visi ili nizi u H1 2016. da su valutni te€ajevi ostali ha razini onih u

Grupa Podravka pro-forma?:

= Vlastiti brandovi — 1,9% visi prihodi (+4,3% bez FX-a),
= Ostali prihodi — 2,9% nizi prihodi (-2,3% bez FX-a),

= Ukupno Grupa Podravka — 1,2% viSi prihodi (+3,3%
bez FX-a).

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u H1 2016. naspram H1 2015. pod pretpostavkom da je Grupa Zito konsolidirana od po&etka 2015.
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Velika veéina kategorija ostvarila je organski rast prihoda od prodaje na pro-forma razini

u HRKmM Izvjestajni prihodi od prodaje po kategorijama m H1 2015.
m H1 2016.
500 1 | 37% |
404 419 21,0% |
400 A 0
354 | 5.0% | 40,0%
780,8%
300 22
210
200
100
0
Kulinarstvo Slastice, Lino svijet Mediteranska Mesni program Pekarstvo i Lijekovi na Bezreceptni Ostala prodaja
Zitarice za odrasle, prehrana, kondimenti mlinarstvo recept program
snhack i napitci i osnovna hrana

Pro-forma ostvarenje kategorija u H1 2016.%:

= Kulinarstvo (+1,0%; +4,3% bez FX-a) — provedene promotivne aktivhosti na brandu
Vegeta u Poljskoj; uspjeSna implementacija novog poslovnog modela u Rusiji,

= Slastice, zitarice za odrasle, snack i napitci (-7,3%; -6,7% bez FX-a) — privremena
promijena u dinamici isporuka potkategorije konditorstvo,

= Lino svijet (+2,4%; +3,0% bez FX-a) — provedene aktivnosti na brandu Lino Lada u
Hrvatskoj; uvodenje asortimana djecjih kasica,

= Mediteranska prehrana, kondimenti i osnovna hrana (+3,1%; +5,0% bez FX-a) — rast

zamrznutog povréa na trzistu Rusije; promotivne aktivnosti na potkategoriji rize i tjestenine

u Sloveniji; rast distribucije kondimenata na trziStu Njemacke,

Mesni program (+1,7%; +2,6% bez FX-a) — Sirenje distribucije asortimana pasteta na
trziste Rusije,

Pekarstvo i mlinarstvo (+5,1%; +6,0% bez FX-a) — povecane aktivnosti na trzistu
Slovenije; Sirenje distribucije i asortimana na europskim trzistima,

Lijekovi na recept (+5,0%; +10,7% bez FX-a) — Sirenje poslovne suradnje na trzistu

Rusije; Sirenje asortimana lijekova za srce i krvne Zile na trziStu Bosne i Hercegovine,

Bezreceptni program (+3,4%; +7,1% bez FX-a) — Sirenje poslovne suradnje na trziStu

Rusije; Sirenje asortimana lijekova na trzistu Slovenije,

Ostala prodaja (-2,9%; -2,3% bez FX-a) — niza prodaja trgovacke robe u farmaceutici.

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u H1 2016. naspram H1 2015. pod pretpostavkom da je Grupa Zito konsolidirana od poéetka 2015.
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Inozemna trzista ostvarila su rast prihoda od prodaje od 3,3% u H1 2016.

mH1 2015.
mH1 2016.

u HRKm | | Izvjestajni prihodi od prodaje po regijama

1.500

1.000

500

Regija Adria Regija Europa Regija Rusija, ZND i Baltik Regija Nova trzista

Pro-forma ostvarenje regija u H1 2016.1:

= Regija Adria (-1,8%; -1,1% bez FX-a) — pad vrijednosti pojedinih trzinih kategorija i pritisak privatnih robnih marki u kategoriji Mediteranska prehrana, kondimenti i osnovna hrana;

nizi prihodi trgovacke robe u segmentu farmaceutike,

= Regija Europa (-0,2%; +1,3% bez FX-a) — nizi prihodi ostale prodaje u segmentu prehrane; nizi prihodi segmenta farmaceutike; rast prihoda vlastitih brandova segmenta prehrane

uslijed Sirenja distribucije i asortimana,

= Regija Rusija, ZND i Baltik (+64,7%; +98,8% bez FX-a) — pozitivan utjecaj uspjeSne implementacije novog poslovnog modela u segmentu prehrane na trzistu Rusije; Sirenje

poslovne suradnje u segmentu farmaceutike na trzistu Rusije,

» Regija Nova trzista (+1,2%:; +4,5% bez FX-a) — $irenje distribucije i asortimana kompanije Zito.

1Postoci u tekstu odnose se na ostvarenje u H1 2016. naspram H1 2015. pod pretpostavkom da je Grupa Zito konsolidirana od poéetka 2015.
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Fokus na vlastite brandove i troskovnu optimizaciju pozitivno utjecali na profitabilnost farmaceutike

H1 2016. (u HRKm)! Izvjestajno Prehrana

Farmaceutika

IzvjeStajno Grupa Podravka

Kljuéne znacajke u H1 2016.:

1.609,5 / 34,3%

Prihodi od prodaje*

Bruto dobit 525,2 / 25,2%
EBITDA 1557 / 11,5%
EBIT 84,3 \ (2,4%)

Neto dobit nakon Ml

66,9 \ (0,7%)

379,1 / 0,4%
1985 / 1,9%
66,3 / 17,3%
45,5 / 23,6%
30,3 / 23,8%

1.988,5 / 26,2%
723,8 / 17,8%
222,0 / 13,2%
129,8 / 5,4%
97,3 / 5,8%

*Reklasifikacija ugovorenih naknada s kupcima za promotivne, marketinske i sli€ne aktivnosti s pozicije MEX na umanjenje prihoda.

H1 2016. (% prihoda |

od prodaje)? IzvjeStajno Prehrana

Farmaceutika

IzvjeStajno Grupa Podravka

Bruto marza

32,6% \ -235 bb

EBITDA marza 9,7% \ -197 bb
EBIT marza 5,2% \ -197 bb
Neto marza nakon MI | 4,2% \ -146 bb

/ +76 bb
/ +252 bb

/ +225 bb
8,0% / +151 bb

52,4%

17,5%

12,0%

36,4% \ -257 bb
11,2% \ -128 bb
6,5% \ -129 bb
4,9% \ -94 bb

» |zvjesStajno Prehrana:

» Pozitivan utjecaj konsolidacije Mirne u H1 2015. od
24,8m kuna,

« Niza profitabilnost asortimana Grupe Zito u odnosu
na prosje¢nu profitabilnost asortimana segmenta
prehrane dovela je do nizih profitnih marzi u H1
2016.

= Farmaceutika:

* 12% nizi troSkovi sadrzani u prodanim

proizvodima kao rezultat fokusa na vlastite
brandove i smanjene distribucije trgovacke robe,

* 2,9% nizi ukupni poslovni rashodi (bez troSkova

prodanim  proizvodima)

sadrzanih u uslijed

pozitivnin  teCajnih  razlka po kupcima i
dobavlja¢ima te fokusa na troSkovnu optimizaciju,

* Blago smanjenje neto financijskih troskova, dok je
efektivha porezna stopa u H1 2016. bila na razini

statutarne.

10stvarenje u H1 2016.; % promjene u usporedbi s H1 2015.; 2% prihoda od prodaje u H1 2016.; promjena baznih bodova u usporedbi s H1 2015.
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Rast pro-forma profitabilnosti Grupe Podravka na svim razinama

H1 2016. (u HRKm)! Pro-forma Prehrana

Farmaceutika

Pro-forma Grupa Podravka

Kljuéne znacajke u H1 2016.:

Prihodi od prodaje* 1.609,5 / 1,4%
Bruto dobit 525,2 / 4,1%
EBITDA 155,7 \ (5,6%)
EBIT 84,3 \ (8,0%)
Neto dobit nakon Ml 66,9 \ (7,5%)

379,1 / 0,4%
198,5 / 1,9%
66,3 / 17,3%
455 / 23,6%
30,3 23,8%

-

97,3

0,3%
1,1%

0,4%

>

*Reklasifikacija ugovorenih naknada s kupcima za promotivne, marketinske i sli€ne aktivnosti s pozicije MEX na umanjenje prihoda.

H1 2016. (% prihoda |

od prodaje)? Pro-forma Prehrana

Farmaceutika

Pro-forma Grupa Podravka

Bruto marza 32,6% / +85 bb
EBITDA marza 9,7% \ -71bb
EBIT marza 5,2% \ 53 bb
Neto marza nakon M 4,2% \ -40 bb

10stvarenje u H1 2016.; % promjene u usporedbi s H1 2015.; 2% prihoda od prodaje u H1 2016.; promjena baznih bodova u usporedbi s H1 2015.

/ +76 bb
/ +252 bb

/ +225 bb
8,0% / +151 bb

52,4%

17,5%

12,0%

36,4%

11,2%

6,5%

4,9%

/ +81 bb
\ -10 bb

0 bb

\ -4 bb

Pro-forma Prehrana:

* TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima na razini
usporednog razdoblja uslijed smanjenja cijena
odredenih sirovina,

» Ukupni poslovni rashodi (bez troSkova sadrzanih u
prodanim proizvodima) niZi su 0,9% kao rezultat
fokusa na troSkovnu optimizaciju,

+ Nizi neto financijski troSkovi i porezna obveza,

» Usporedno razdoblie pod pozitivnim utjecajem

konsolidacije Mirne od 24,8m kuna.

Grupa Podravka:

» Pad cijena pojedinih sirovina, smanjenje distribucije
trgovacke robe u segmentu farmaceutike,

* 1,4% nizi ukupni poslovni rashodi (bez troSkova
sadrzanih u prodanim proizvodima) uslijed fokusa
na troSkovnu optimizaciju te pozitivnih tecajnih
razlika po kupcima i dobavlja¢ima,

+ Nizi neto financijski troSkovi u H1 2016.,

* Usporedno razdoblie pod pozitivnim utjecajem

konsolidacije Mirne od 24,8m kuna.
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Pozitivan utjecaj fokusa na troSkovnu optimizaciju te pozitivnih te€ajnih razlika

H1 2016./ H1 2015. Kljuéne znacajke u H1 2016. na pro-forma razini:
pro-forma

Operativni troskovi

* Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS):

Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS) (0,1%) * 0,1% nizi COGS uslijed pada cijena pojedinih sirovina te smanjenja
. oL 5 distribucije trgovacke robe u kompaniji Farmavita,
Op¢i i administrativni trosSkovi (G&A) | (3,0%)
; = Opéiiadministrativni troSkovi (G&A):
Troskovi prodaje i distribucije (S&D) i 0,1% / . _ . . _ _ _
; * 3,0% nizi uslijed, medu ostalim, nizih troSkova konzultantskih usluga i ostalih
Troskovi marketinga (MEX) 0,8% / usluga,
Ostali trogkovi /p » Troskovi prodaje i distribucije (S&D):
: * Na razini usporednog razdoblja uz pozitivni utjecaj optimizacije troSkova
Ukupno (0,5%) najamnina i prijevoza,

.. . . . . Troskovi marketinga (MEX):
Pro-forma operativni troSkovi kao % prihoda od prodaje = ——S&D

—MEX * Snaznije marketin8ke aktivnosti povezane na trziStu Rusije i na Novim
16,0% 1 —G&A -
trzistima,
14,0% - 14,2% 14,0%
= Ostali troSkovi:
12,0% A « Pozitivne neto teéajne razlike po kupcima i dobavljadéima u H1 2016. su
10.0% - pozitivno utjecale na rezultat,
9,1% 9,1%
8,0% - 7.8% - = Ukupni poslovni rashodi (svi poslovni rashodi osim COGS-a):
* Ukupni poslovni rashodi nizi su za 1,4% kao rezultat fokusa na troSkovnu
6,0% . . o ey : o -
H1 2015. H1 2016. optimizaciju te pozitivnih te€ajnih razlika po kupcima i dobavlja¢ima.

22. srpanj 2016. Odnosi s investitorima Grupa Podravka | 8



Odrzivi nivo zaduzenosti nakon akvizicije Grupe Zito

* Na 31. prosinca 2013. — 4,3%.

Dugoroc€an dug

Novac i nov¢ani
ekvivalenti

Kratkoro€an dug Fin. obveze po fer
vrijednosti kroz

Neto dug

(u HRK 000)* H1 2016. 2015. % promjene Valutna struktura duga na 30. lipnja 2016.
Neto dug 1.022.108 922.380 / 10,8%
Troskovi kamata 36.186 36.918 \ (2,0%)
. BAM AUD, CZK,
Neto dug / EBITDA 2,1 2,0 / 5,0% 3.4% TS
2,4%
EBITDA / Troskovi kamata 13,7 12,7 / 7,7%
Omjer kapitala i ukupne imovine 58,2% 57,0% / +127 bb
1Svi pokazatelji racuna dobiti i gubitka rac¢unati su na razini zadnjih 12 mjeseci, dok su bilan¢ne stavke uzete na kraju razdoblja.
Kljuéne znacajke: Komponente neto duga u milijunima kuna na 30. lipnja 2016.
1.200 - :
= Porast neto duga — koristenje kredita za potrebe izgradnje nove : 1.022
farmaceutske tvornice, 1.000 1 i
= Nizi troSkovi kamata — otplata dijela kredita, e 708 i
3 . ) 600 - 553 :
= Neto dug/EBITDA racunat na osnovi pro-forma EBITDA za cijelu |
2015. bez dobiti od povoljne kupnje Zita i impairmenta Zita iznosi 2,1, 400 - :
* Prosje€an ponderirani trosak duga: 200 - :
4 :
* Na 30. lipnja 2016. — 2,9%, 0 - . . .

dobit ili gubitak
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Stabilna razina neto novéanog toka od operativnih aktivhosti

Kretanje radnog kapitala

30. lipnja 2016. / 31. prosinca 2015.

Utjecaj

Zalihe

Potrazivanja od kupaca

Obveze prema dobavljacima

(u tisu¢éama kuna)

-14,6 milijjuna kuna

-29,8 milijuna kuna

\ -91,1 milijuna kuna

H1 2016. H1 2015. A

Neto novac iz poslovnih aktivnosti
Neto novac iz ulagackih aktivnosti

Neto novac iz financijskih aktivnosti

141.984  (11.939) 153.923
(235.603)  (72.043)  (163.560)

43.962 (1.836) 45.798

Neto promjena novca i nov€anih ekvivalenata

= Za 2016. godinu oCekuju se kapitalni izdaci na razini od 500 - 600 mil. kuna, u 2017.
godini na razini od 300 - 400 mil. kuna, a u 2018. godini na razini od 250 - 350 mil. kuna.

(49.658)  (85.818) 36.160

i = Na kretanje je, medu ostalim, utjecala sezonalnost poslovanja pri &emu su razine zaliha

pojedinih sirovina krajem prve polovice godine nize u odnosu na kraj godine.

. = Kretanje je s jedne strane rezultat sezonalno viSe razine prodaje u zadnjem kvartalu

godine uslijed €ega su i potrazivanja visa u tom razdoblju, ali i rezultat dinamicnije
naplate potrazivanja od kupaca u drugom kvartalu 2016. godine.

= Sezonska dinamika pla¢anja u segmentu prehrane — dio obveza nastalih krajem 2015.

godine podmiren je u H1 2016.,

{ = Podmirenje obveze Belupa po zavr§enim fazama izgradnje nove tvornice.

Neto nov€ani tok iz operativnih aktivnosti kao
% prihoda od prodaje*

12.0% -
10,0% -
0 8,2%
) HI ° 7.6%
80% 1 a0 — =
6.0% -
4,0% T T T T 1
2012. 2013, 2014, 2015, H1 2016.

*Prihodi u razdoblju 2012.-2014. nisu reklasificirani za marketinske troskove.
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Oc¢ekivanja analitiCara ukazuju na potencijal rasta cijene dionice Podravke

H1 2016./
H1 2016. H1 2015.

3202 g 75% P 7,4% g 16,3%

9 \(28,4%)\ (9,1%)/ 39,6%

1.064 gy (24,8%) g 11,3% # 105,4%
350.165,6 gy (19,1%) @' 19,6% g 134,2%
59,0 ‘g (11,19%) g 276,9% g 38,8%

248 g™ 81% g 31,6% g (8,8%)

llzra¢unato na bazi zadnjih 12 mjeseci, pri ¢emu su uzeti pro-forma brojevi za cijelu 2015., bez

(HRK: jedinice) 2015. /2014, 2014./2013.

Prosje¢na dnevna cijena
Prosje€an dnevni broj transakcija
Prosje€an dnevni volumen
Prosje€an dnevni promet
IzvjeStajna dobit po dionici

Normalizirana dobit po dionici

dobiti od povoljne kupnje Zita, impairmenta Zita i odgodenih poreznih prihoda.

5%

PODR 1.-6. 2016. ostvarenje

0%

-5%

=== PODR-R-A === CROBEX ====CROBEX10

Analiticar Preporuka Ciljana cijena Potencijal®
)( InterCapital Kupit 364,78 kuna 9,7%
» g:i'ﬁ,‘?sen Drzati 353,00 kuna 6,2%
EFMSTE = Kupiti 355,00 kuna 6,8%
72 UniCredit Kupiti 398,96 kuna 20,0%
VLO&OiD Drzati 371,00 kuna 11,6%

COMPANY

-10% -

31.12.15. 31.01.16. 29.02.16. 31.03.16. 30.04.16. 31.05.16. 30.06.16.

60% - :
e PODR-R-A PODR 2012.-6. 2016. ostvarenje 42 1%
40% | ——CROBEX ’
== CROBEX10
20%
0% 0,3%
-3,7%
-20% -

31.12.11. 31.12.12. 31.12.13. 31.12.14. 31.12.15.
Multiplikatori usporedne grupe® EV/Prihodi EV/EBITDA EV/EBIT P/B P/E
Prosje€na ponderirana usp. grupa 2,2 13,0 18,4 3,5 21,2
Normaliz. pros. pond. usp. grupa* 2,2 13,3 19,0 3,1 22,2
Grupa Podravka izvjestajno 0,9 7,2 12,1 0,9 6,1
Grupa Podravka normalizirano?l 0,8 6,7 16,2 0,9 14,6

2Usporedba sa zadnjom cijenom na 21.07.2016.,
3Prikupljeno s Bloomberga na 22.07.2016.,
4lzracunato iskljucujuéi maks. i min. vrijednosti,

Usporedna grupa prehrana: Atlantic Grupa
d.d., Greencore Group plc, Nestle S.A., Orkla
S.A., Otmuchow S.A., Unilever plc,

Usporedna grupa farmaceutika: Krka d.d.,

Hikma Pharmaceuticals plc, Recordati S.p.A,
Richter Gedeon Nyrt., Stada Arzneimittel AG.
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Kontakt

Podravka d.d.
Ante Starcevi¢a 32, 48 000 Koprivnica

www.podravka.hr

Odnosi s investitorima
ir@podravka.hr

tel: 048 65 16 65
mob: 099 43 85 007
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Rezultati poslovanja Grupe Podravka
za razdoblje 1.-6. 2016.




