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Cokolino slavi 50 godina
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TEHNICKA

Postovane Podravkasice i Podravkasi,

lagano smo usli u predblagdansko razdoblje, doba kad se okruZujemo oni-
ma koje volimo, ali i doba povecane potrosnje. Kako bi olaksala, ali i za-
hvalila za dosadasnji trud, Podravka je svoje zaposlenike nagradila s 1.000
kuna. Priznanje je to za angaZzman tijekom mjeseci u kojima je Podravka,
zajedno sa svojim zaposlenicima, uspjesno odgovorila na sve izazove koji
su se pred njom nasli.
Na sve izazove ve¢ 50 godina uspjesno odgovara i Cokolino. Ovogodisnji
slavljenik, i to s velikom godisnjicom, moze se pohvaliti ne samo konzisten-
tnosc¢u u svojoj originalnoj varijanti vec i proSirenjem asortimana koji je
jako dobro prihvacen od strane potrosaca te kroz godine raste. Slijedom
nastalih okolnosti nije pripremljena klasi¢na proslava vec je pola stoljeca
Cokolina obiljezeno kroz kampanju s novim brand ambasadorom Ton¢i-
jem Huljicem, koja se pokazala izuzetno uspjesnom i primijecenom.
Ni Cokolina ni ostalih Podravkinih proizvoda ne bi bilo da nije dugog niza
generacija Podravkasa koji su postavili temelje za danasnju Podravku.
Kako smo i najavili u proslom broju, Podravka je proteklih tjedana dosta-
vom prigodnih paketa na kucni prag iskazala zahvalnost prema svojim
umirovljenim zaposlenicima i pokazala im da i dalje brine za njih. U pake-
tima su se nasli ve¢ dobro znani proizvodi, ali i oni novi.
Sve o novitetima u asortimanu pojedinih kategorija, prigodnim blagdan-
skim pakiranjima i dogadanjima za nama Citajte na stranicama koje slije-
de.
UzZivajte!

(Lana Miletic)
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L]

svoje umirovljenike

i jubilarce

Tradicionalna proslava koja na jednom mje-
stu okuplja tisu¢e Podravkinih umirovljeni-
ka i zaposlenika s jubilarnim brojem staza
provedenih u Podravki ove je godine, zbog
epidemioloske situacije, nazalost, otkazana.
Ipak, Podravka je i u ovoj izazovnoj situaciji
osmislila nacin zahvale bivsim Podravkasi-
cama i Podravkasima te za njih pripremila
pakete Podravkinih proizvoda koje ¢e im
dostaviti do ku¢nog praga. Tako ¢e prigodne
pakete dobiti 3.435 nasih umirovljenika.

Posebnost Podravke je upravo u odnosu
prema zaposlenicima, kako sadasnjima, tako
i svima onima koji su je tijekom vise od 70
godina gradilii ¢inili uspjeSnom. Podravka je

jedina hrvatska kompanija koja svake godi-
ne, i to vec vise od 40 godina, okuplja preko
3000 svojih umirovljenika i zaposlenika s ju-
bilarnim radnim stazem.

Prigodni paketi sadrze ukupno 7 kg Podrav-
kinih proizvoda, medu kojima su tradicional-
ni i najpoznatiji Podravkini brandovi poput
Vegete, omiljenih juha, pekmeza od Sljiva,
Lino Lada namaza, ali i novi proizvodi kako
bi ih i Podravkini umirovljenici, poput broj-
nih potrosaca na trzistima diljem svijeta,
imali priliku kusati.

,Biti Podravkas je velika cast, ali i obaveza i
odgovornost prema svemu $to su stvarale
generacije prije nas, vise od 70 godina. Ono
$to je Podravka danas, najveca
domacda prehrambena kom-
panija s proizvodima u vise od
60 zemalja svijeta, je ujedno
zasluga svih onih koji su svoj
radni vijek vezali uz Podrav-
ku. Na tome im ove godine ne
mozemo uzivo zahvaliti te smo
kao izraz postovanja pripremili
prigodne pakete Podravkinih
proizvoda kako bi im vrijeme
koje sada vise provode u svojim
ku¢ama ucinili $to ugodnijim?,
istaknuo je Marin Pucar, pred-
sjednik Uprave Podravke. (R)

Podravk
zaposler
U ostvar

Uprava Podravke donijela je odluku o isplati
jednokratne nagrade zaposlenicima Podravke
u iznosu od 1.000 kuna neto s osnove ostva-
renih rezultata poslovanja za prvih devet
mjeseci ove godine te kao zahvalu za njihov
doprinos i angazman uslijed pandemije koro-
navirusa.

Pored toga, u skladu s odredbama Kolek-
tivnog ugovora Grupe Podravka, svakom
zaposleniku za svako dijete do navrsene 15.
godine koje preko njega ostvaruje pravo na
zdravstvenu zastitu isplacen je dar prigodom
nadolaze¢eg Bozica u vrijednosti od 600,00
kuna neto.

.Ovom prilikom Zelim se posebno zahvaliti
svim nasim radnicima na njihovom velikom
doprinosu i angazmanu u jeku pandemije ko-
ronavirusa. Tijekom ove godine gospodarstvo
je izlozeno brojnim negativnim utjecajima,

i1

Ovom prilikom Zelim se posebno
zahvaliti svim nasim radnicima
na njihovom velikom doprinosu
i angazmanu u jeku pandemi-

je koronavirusa. Tijekom ove
godine gospodarstvo je izlozeno
brojnim negativnim utjecajima,
no pokazali smo kako je ova
kompanija spremna u vrlo krat-
kom roku transformirati svoje
poslovanje i odgovoriti na broj-
ne izazove s kojima se svakod-
nevno susrecemo. Uvjeren sam
da cemo se i dalje uspjesno nositi
sa svim izazovima te nastaviti
graditi jos uspjesniju Podravku.”
- naglasio je Marin Pucar, pred-
sjednik Uprave Podravke

4 ¥ PODRAVKA - www.podravka.hr
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a hagraduje svoje
like za njihov doprinos
2nju uspjesnih rezultata

no pokazali smo kako je ova kompanija spre-
mna u vrlo kratkom roku transformirati svoje
poslovanje i odgovoriti na brojne izazove s
kojima se svakodnevno susre¢emo. Uvjeren
sam da ¢emo se i dalje uspjesno nositi sa svim
izazovima te nastaviti graditi jo$ uspjesniju
Podravku - naglasio je Marin Pucar, pred-
sjednik Uprave Podravke.

Podravka je tijekom ove godine ve¢ dva puta
nagradila svoje zaposlenike. Tako su u ozujku
ove godine zaposlenici u proizvodno logistic-
kim cjelinama te direktno povezanim sluzba-
ma nagradeni s 1.000 kuna neto za rad u tri
smjene, s obzirom na tada povecane potrebe
trzista za Podravkinim proizvodima, a u srp-
nju je uz regres do visine maksimalnog neo-
porezivog iznosa od 3.000 kuna neto, takoder
isplacena nagrada svim zaposlenicima u izno-
su od 1.000 kuna neto. (R)
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Uspjesna pri¢a o Cokolinu

Prehrambeni
sinonim djetinjstv
slavi

Sinonim za dje¢ju hranu i djetinjstvo, Cokolino,
ve¢ 50 godina, zajedno s neizostavnim likom i
zastitnikom branda, medvjedi¢em Linom, uve-
seljava sve od najmladih dana. Oduvijek se po-
vezuje uz bezbrizno djetinjstvo, veselje, radost,
trenutke opustanja - jednostavno re¢eno, izaziva
srecu. Zato ne ¢udi da je Cokolino hrana za sve
generacije jer svojom jedinstvenom recepturom
i kvalitetom izaziva izrazito pozitivne emocije,
bez obzira na godine.

Kako je sve pocelo

Podravka je svoju uspjeSnu pri¢u proizvodnje
dehidrirane djecje hrane zapocela prije 50 go-
dina u suradnji s njemackom kompanijom Dr.
Ritter&Co. Na tragu prvih proizvoda na bazi grisa
s ¢okoladom, medom i voéem razvijen je i Coko-
lino, sinonim za dje¢ju hranu ¢ija je prepoznatlji-
vost i traZzenost svakim danom sve veca.
Cokolino je hrana za sve generacije jer svima
omogucava da iz njega dobiju ono najbolje: bilo

50 godina

da je pripremljen s malo mlijeka da se moze no-
Zem rezati, rijedak da se moze popiti, ili ,taman”
na pola puta — on je savrsen u svakom obliku.

Izgled se mijenja, ali sadrzaj ostaje isti
Gotovo od samih pocetaka, medvjedic¢ Lino za-
§titno je lice Cokolina. Ve¢ prvih godina na paki-
ranje Cokolina postavljen je na bo¢nu stranu, da
bi krajem sedamdesetih godina bio premjesten
na prednju, postajudi tako sinonim za djeci omi-
lienog lika i zastitni znak Cokolina. Pod nazivom
Medolino, medvjedi¢ se pojavljuje sve do 1995.
kad postaje medvjedi¢ Lino, $to je bio zvucni i
prepoznatljivi nastavak u svakom nazivu proi-
zvoda povezanog s dje¢jom hranom. Od 1999.
naziv medvjedica apliciran je i na kutiju, a danas-
nji izgled Cokolino dobiva 2017. godine prilikom
zadnjeg redizajna u kojem su modernizirani pre-
poznatljivi i neizostavni elementi Cokolino kuti-
je: medvjedi¢ i kucice.

Wi

pack 5009
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Prosirenje asortimana pod

brandom Cokolino

S vremenom, osluskujuci Zelje i potrebe vjernih
potrodaca, prosiren je asortiman pod brandom
Cokolino, tako da je danas moguée pronadi, uz
originalni Cokolino, i Ljesnjak Cokolino, Cokoli-
no Fit, Cokolino Plus, Cokolino Baby, Cokolino
Plus White te Cokolino bez glutena i Cokolino
Protein Power, ovogodisnje novitete.

Cokolino Baby pripremljen je za bebe ve¢ od
Sest mjeseci starosti, ne sadrzi dodani Secer i pri-
prema se s vodom zbog ¢ega je siguran vec od
tako rane dobi i zadovoljava potrebe malisana.
Cokolino Fit je Cokolino zlatne kombinacije i sa-
vrien odabir za one koji paze na liniju: sadrzi 30
posto manje Secera, ali vise vlakana.

Oni koji vole hrskati, i uz to zele dodatnu energi-
ju, dosli su na svoje uz Cokolino Plus, pahuljice
sa zobenim pahuljicama, corn flakes i hrskavim
Zitaricama. Inacica u bijeloj varijanti, Cokolino
Plus White, prvi je odabir onih koji daju prednost
bijeloj ispred tamne ¢okolade.

Sve vedi broj ljudi pazi na prehranu i unos glu-

tena, bilo
svojevoljno ili iz zdravstvenih razloga. Za

njih je pripremljen Cokolino bez glutena koji im
omogucuje nesmetano uZivanje u poznatom i
dragom okusu.

Fizicki aktivni i sportski tipovi dosli su na svoje
s Cokolino Protein Powerom. Ovaj hranjiv obrok
na bazi rize i zobi, bogat proteinima, magnezi-
jem i vitaminima te, osim neodoljivog Cokolino
okusa, pruza dodatnu snagu i upotpunjuje pro-
teinsku prehranu.

Okus Cokolina se ne prerasta
Popularnost i prepoznatljivost Cokolina seze
van granica Lijepe Na3e te ga je moguce pronaci
u dvadesetak zemalja svijeta, a najvise na trzisti-
ma Adria regije i Zapadne Europe. Okus, u kojem
se uziva vec¢ 50 godina, tajna je dugovjecnosti i
obozavanja Cokolina, bilo od strane velikih ili
malih. Svatko ima svoj recept za Cokolino, svoju
zdjelicu za Cokolino, svoje vrijeme za Cokolino...
jer odli¢an okus Cokolina se nikad ne preraste.
(Lana Mileti¢)
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Cokolino s Huljicem
jedna je od najuspje
kreativnih kampanj;

. : -H:'M‘\"l :I -
d WA

. N
B v

v

.

Novu kreativnu marketinsku kampanju za Co-  novog promotora, koji u TV spotu okuplja sve  lo kao sjajnu poveznicu s brendom Cokolino,
kolino, s Ton¢ijem Huljicem u glavnoj ulozi, za-  generacije jedne obitelji oko obroka koji spaja  dok je gotovo polovica ispitanika kampanju
mijetilo je ¢ak 84 posto ljudi u Hrvatskoj, ¢cime  velike i male, ¢ak 70 posto ispitanika ocijeni- opisala jedinstvenom, drugacijom i ugodnom
je gotovo dvostruko nadmasila prosjek sli¢nih
kampanja i postala jedna od najzamjecenijih
kampanja koje su do sada mjerene, pokazalo
je istrazivanje agencije Ipsos. Time je potvr-
deno da je kampanja koja je od prvoga dana
emitiranja izazvala brojne reakcije, u konacnici
ostvarila izniman uspjeh i pozicionirala se u
svim trziSnim segmentima.

Podravkin Cokolino je odavno prerastao kate-
goriju dje¢je hrane i postao je omiljeni obrok
svih generacija, a kako bi predstavili nove i za-
nimljive ekstenzije Cokolina, najveca hrvatska
prehrambena kompanija Podravka i kreativna
agencija McCan odludili su ponuditi potpuno
drugaciju i inovativnu kampanju. Hrabar oda-
bir kreativnog marketinskog pristupa i surad-
nja s jednim od nasih najplodnijih hrvatskih
skladatelja Toncijem Huljicem rezultirala je
uspjesnim pozicioniranjem brenda. Upravo je

8 ¥ PODRAVKA - www.podravka.hr



VIJESTI

za gledanje.

.Cokolino je simbol djetinjstva za toliko gene-
racija da mu reklama i nije potrebna, ali pono-
san sam da je lezeran i humoristi¢an koncept
koji smo zajednicki realizirali ostvario ovako
spektakularan rezultat. Uz Cokolino sve nas
vezu pozitivhe emocije, stoga je nasa namjera
bila da i ton reklame bude opusten, pozitivan
i veseo, a gledatelji su na to izvrsno reagirali.
Posebno mi je drago da smo konacno skrenu-
li paznju na ¢&injenicu da Cokolino jedu i ljudi
mojih godina - i stariji. Cokolinu i Podravci ze-
lim jo$ puno uspjeha, a ja sam zaista ponosan
$to sam bio dio njihove price’, rekao je Tonci
Hulji¢.

Uz jacanje pozicije jednog od najpopularnijih
domacih brendova, istrazivanje koje je prove-
deno na nacionalno reprezentativnom uzorku
ispitanika potvrdilo je da je popularni Coko-
lino dominantno omiljeni brend kojega cak
78 posto ispitanika smatra najpozitivnijim u
odnosu na sve ostale brendove dostupne na
trzistu, dok ga istodobno odabire gotovo po-
lovica, 47 posto ispitanih potrosaca.

,Osnovna namjera kampanje u kojoj je na novi
i drugactiji nac¢in pozicioniran brend Cokoli-
na bila je dodatno promovirati nasu klju¢nu
poruku, a to je da je Cokolino omiljeni obrok
za sve generacije. Upravo je Ton¢i Hulji¢, kao
novo zastitno lice Cokolina, vrlo uspje$no pre-
nio tu klju¢nu poruku, $to je potvrdilo i istrazi-
vanje koje je proveo Ipsos. Za razliku od Coko-
lina, koji je davno prerastao kategoriju djecje
hrane, druga aktualna Podravkina kampanja,
u kojoj je glavni lik mladi tata Marko Tolja,
obraca se puno uzem krugu potrosaca, prven-
stveno roditeljima s malom djecom za koje su
Lino zitne kasice u svakom trenutku prakti¢no
i zdravo rje3enje. Na taj nacin smo napravili
jasnu distinkciju u komunikaciji istog brenda
prema dvije razlicite ciljne skupine”, zaklju¢uje
direktorica Korporativnog marketinga i komu-
nikacija Podravke Marinka Akrap.

Osim $to je kampanja snazno utjecala na op¢i

dojam i pozitivhu percepciju, ali i naklonost
javnosti prema ovom popularnom brendu, sli-
jedom cega je trecina ispitanika izrazila dodat-
ni poticaj za kupnju i konzumaciju Cokolina,
rezultati istrazivanja agencije Ipsos pokazali
su da je nova kampanja uspjesno pozicionirala
i ekstenzije Cokolino Fit, Plus, White, Protein
i novi, posebno trazen, Gluten free, nastale
upravo na temelju osluskivanja potreba po-
tro3aca. Razli¢ite generacije okupljene u kam-
panji uspjesno su osnazile prepoznatljivost
razli¢itih okusa Cokolina medu korisnicima, ali
i medu onima koji do sada nisu u vecoj mjeri
konzumirali Cokolino. Zanimljivo je da pri-
tom cak 64 posto ispitanika prepoznaje dvije
ekstenzije, Cokolino Plus i Cokolino Fit, dok
je viSe od polovice dosadasnjih nekorisnika,
53 posto, upravo kroz ovu kampanju koja ga
je pozicionirala na trzistu i upoznao Cokolino
Gluten Free. (R)
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Lino Lada Gold Siri
pozitivne vibracije

Blizi se vrijeme darivanja, a ima li ljepseg
od dijeljenja pozitivnih emocija i to poseb-
no onih obogacenih okusom tamne ljes-
njak kreme i hrskavih komadica ljeSnjaka
odjevenih u razlic¢ite boje koje asociraju na
ljepotu zelje?!

Lino Lada Gold 900 g u poznatom zlatnom
ruhu okrunjena raznolikim bojama krune
posebno je izdanje dobro poznatog i vi-
Sekratno nagradivanog kremnog namaza
besprijekorne kvalitete. Pomno dizajni-
rano pakiranje na kojem je svaka poruka
obojena u svoju boju potaknut ce zalju-

bljenike u taj vrhunski proizvod da ga po-
dijele sa svojim najblizima birajuci poruku
koja najviSe docarava emociju koju im Zele
prenijeti.

Crvena boja na vrhu pakiranja zove da se
LProbudi ljubav!’, narancasta krije nakanu
darivanja porukom,Pokloni od srcal’, zelena

Nova kampanja za Lino dehidriranu djecju hranu

Lino i Tolja udruzili snage i pripremili

w

Novopeceni roditelji, ali i oni s ve¢ nesto
prakse ,u nogama‘, znaju da nije uvijek naj-
jednostavnije odraditi svoju duznost. Kako

Dugogodisnje partnerstvo

prirodno i fino za najmlade

bi olakSao posao roditeljima, a djecu ucinio
zdravima i zadovoljnima, Lino ima svoj asor-
timan dehidrirane djecje hrane. Noviteti u

Kvikija i Reboota se nastavlja

Reboot Online Games Week, najvedi re-
gionalni online medijski event i games
show, inacica je popularnog Reboot Info-
gamer sajma koji se ove godine odrzava
u najsigurnijim uvjetima: online. Bez ob-
zira na izmijenjene uvjete, Kviki je i dalje
sluzbena grickalica eventa te ima vlastiti
Battle Royale Showdown u kojem ¢e re-
gionalne YouTube gaming zvijezde odi-
gravati meceve u popularnim igrama sa

svojim fanovima.

Osim Battle Royale Showdowna, Kviki ¢e
ove godine iznenaditi nasumi¢nim po-
javljivanjem tijekom sedam dana trajanja
dogadanja, od 23. do 29. studenog. Naj-
brze i najpazljivije gledatelje i sudionike
Reboot Online Games Weeka ocekuju
vrijedne nagrade, stoga trk na https://

rebootonlinegamesweek.com/ i ,hvatajte”
Kvikija!

podsjeca da se svakom ,Podijeli osmijeh!”

dok nebesko plava odasilje Zelju: ,Ostvari

snove!”

Prigodna pakiranja zlathog namaza dodat-

na su nagrada potrosac¢ima, a ljepote poru-

ka raznjezit ¢e i one ,najtvrde ljesnjake".
(Lana Mileti¢, Nina Loncaric)

asortimanu, Cokolino Baby i Zobelino sa 3lji-
vom, ali i dobro poznati Frutolino i Rizolino
proizvodi su prilagodeni djetetovim potre-
bama od najranije dobi: https://youtu.be/
omR7 aMYO1M

Marko Tolja, kao ,friski“ otac, otpjevao je sto
se sve promijenilo otkad je dobio dijete te
pokazao koliko mu je Lino bio velika podrska
i pomogao u prvim mjesecima roditeljstva:

https://youtu.be/DvOJ 0eMT58
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Novi Lino pokloni za dobro znane igre
Sakupl sve Lino poklone, a dupliée ,doraj” s ekipom

GRATIS pom_gw éams'hom.on. snms POKLON' GH

Hrskavi okus ¢okolade izvana, meko, ukusno
punjenje Lino Lade iznutra. Ili pak hrskave kom-
binacije ¢okolade, u obliku loptica ili medvje-
di¢a? Pa sto se vise moze pozeljeti za dorucak,
meduobrok ili veceru osim Lino Zitarica?

No Lino nije tako skroman kad se radi o dariva-
nju svojih vjernih kuaca, stoga, osim ukusnih
Zitarica dodatno daruje kroz posebna pakiranja.

Jastucic¢i punjeni Lino Ladom, bilo Milk ili Nou-
gat, te Lino Crunch, Crunch duo i Njammy od-
sad donose atraktivne poklone koji omogucuju
spoj najvaznijih aktivnosti: u¢enja i zabave. Sva-
ki od proizvoda Lino Zitarica, koji se nalazi pa-
kiran u kutiji, donosi sa sobom i poseban Lino
poklon.

Tako je Lino pripremio skakutave loptice hopsi-
ce koje nose njegov lik. Mogu se pronadi one s
likom Lina kao nogometasa i Lina kao astrona-
uta. Za one koji vole nakit pripremljen je Lino
prsten koji ¢e upotpuniti svaku modnu kombi-
naciju, a tu su
i gumice za
brisanje  koje
nose medvje-
di¢a Lina kao
vatrogasca i
kao frajera. Za
slucaj da se do-

B

Aﬁs po;(LoNl GHATIS POKLON'

bije isti,
uvijek je
moguce
popularno ,dora-

nje”. Tko zna, mozda neke od prvih
ljubavi zapo¢nu bas zbog Lino prstena.

Nova komunikacija
A 3to je to posebno $to sadrze Lino pillows Milk
i Nougat saznajte od razigranog Lino pjevaca
u prigodnom spotu, dok ¢e Lino madionicar,
kroz svoje ca-
robiranje, opi-
sati  magi¢no
djelovanje Lino
Crunch, Crunch
duo i Njammy
Zitarica.

(Lana Mileti¢)

Novi Podravka funkcionalni ¢ajevi — u skladu s prirodom

Pozitivan utjecaj na organizam i imunitet kroz
samo jednu 3alicu ¢aja moguc je zahvaljuju-
¢i novitetima u asortimanu Podravka ¢ajeva.
Podravka funkcionalni ¢ajevi kombinacija su
biljaka, zacina i pravih ¢ajeva koji zbog svo-
jih odabranih sastojaka blagotvorno djeluju
na tijelo i duh. Dolaze u ¢etiri nova okusa,
sastavljeni isklju¢ivo od prirodnih sastojaka,
bez umjetnih aroma i drugih dodataka.

Vjezbanje, plivanje, bicikliranje, planinare-
nje? Ili bilo koja druga aktivnost po vasem iz-
boru, svejedno je! Podravka ¢aj Aktivnost ¢e
vas podid¢i, aktivirati, stimulirati. On je izvor

dodatne energije, najbolji partner u nasto-
janjima da u zdravom tijelu uistinu boravi i
zdravi duh zahvaljujuéi kombinaciji tulsija i
ginsenga.

Podravka ¢aj Harmonija nudi priliku da u
svoju svakodnevicu uvedete mali, topli ri-
tual uravnotezenja Zivota. Zamijenite stres
bezbriznosc¢u, a napetost mirom. Uskladite
se s prirodom zahvaljuju¢i blagotvornom
djelovanju kurkume i dumbira te mirisnim
tonovima cimeta i rooibosa i uzivajte u urav-
notezenom Zivotu bez stresa.

Priroda nas brani i ¢uva, posebno u zimskim

periodima. A Podravka c¢aj Otpornost ima
ono najbolje od prirode Sto Stiti i kad ste

najizlozeniji vanjskim utjecajima. Tajna lezi u
ehinacei, kadulji, limunu i bazgi koji omogu-
¢uju bezbrizne Setnje i aktivnosti i na hlad-
nom zraku.
Blaga, smiruju¢a mjesavina valerijane, ma-
ti¢njaka i marakuje njezno obara s nogu. Uz
Podravka ¢aj San redovne brige i problemi
ostaju dio dana, a no¢ ¢ine mirnom, s kvali-
tetnim snom i odmorom. Napravite mali ve-
Cerniji ritual i uZivajte u carstvu snova.

(Lana Mileti¢)
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Novi proizvodi iz Eva asortimana

Kao Sto ve¢ sigurno znate, Eva je omiljeni
brand u percepciji potrosaca u kategoriji ri-
bljih proizvoda u regiji i, uz ve¢ prepoznatu
kvalitetu, svoje potro3ace kontinuirano izne-
naduje i novim, inovativnim proizvodima.
Ovog puta za sve ,riboljupce” i ljubitelje
novih okusa pripremili smo liniju delikates
proizvoda u kojoj su prvoklasni komadi ribe
obogaceni namirnicama koje ih dodatno
oplemenjuju.

Eva skusa fileti sa susenom raj¢icom sadr-
ze filete prvoklasne skuse i slatke susene raj-
Cice. Izuzetan okus i prirodan izvor vrijednih
omega-3 masnih kiselina zastitni su znak Eva
skusa fileta. A kad ih jo$ obogatimo susenim
raj¢icama, koje su same po sebi ve¢ itekako

delicija, dobili smo vrlo ukusan proizvod s
dodanom vrijednosc¢u jer susena rajcica ima
sacuvane sve nutritivne vrijednosti rajcice u
svjezem obliku. Na ovoj posebnoj kombina-
ciji sastojaka bit ¢e vam zahvalno i nepce, ali i
cijeli organizam.

A kad se pak povezu komadi Eva tune i Po-
dravkin blagi ajvar od pecene paprike, dobi-
je se delikatesa u pravom smislu, Eva tuna
s ajvarom. Bilo da ga koristite samostalno u
sendvicu ili na brusketi, ili ga upotrijebite za
izradu umaka uz tjesteninu, dobili ste pravu
poslasticu i savrSenu harmoniju novog okusa.
Uz ove nove proizvode iz delikates linije, i
svoj standardni asortiman obogatili smo s jo$
novih proizvoda u ukusnom provansalskom

umaku. To su Eva skusa a la provencalei Eva
tuna a la provencale.

Umak, u kojem glavnu rije¢ vode bijelo vino,
mrkva, krastavci, crvena paprika i provansal-
ski zacini, Eva skusi ili tuni daju jo$ vecu soc-
nost te blagu dozu pikantnosti.

Zbog raznolikog povréa od kojeg je nacinjen
provencale umak, on svako jelo ucini nutritiv-
no bogatim. S druge strane bijelo vino, kao
dodatak pravim gurmanskim jelima, umaku
daje,Smek” i punocu. Zbilja je bilo logi¢no da
u takvo Sto ubacimo komadice fileta skuse ili
tune. Jer najbolje ribe zasluzuju najbolje ga-
stro drustvo, a to je bez sumnje provencale
umak sto ove proizvode ¢ini savrsenim izbo-
rom za sve ljubitelje ribe i vina. (R)

Isprobajte Podravka AR filter i osvojite nagrade

Gdje ste kad vas uhvati glad?
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Podravka pastete mazu se samo tako, to
svi znaju. No gdje vas sve moze uhvati-
ti glad za pastetom, i gdje ju sve mozete
smazati, e to tek trebamo vidjeti. Zato je
pripremljen fora AR pastetni filter s razli-
¢itim porukama. Sve $to treba napraviti je
skinuti Podravka pasteta Instagram filter,
s njim snimiti kreativni public Story video
i oznaciti ga s @podravka_hrvatska i #sa-

MES0 1007
FILE | ZABATAK

BEZ NDHIEAVANEE | AROMA

7]
—]
-
o
-
7]
=
~]
- =
o
>
=]
=
<
7]

momazi. Jednostavno, zar ne? Kao maza-
nje Podravka pastete.

Nagradni natjecaj traje do 2. prosinca, a
odvija se u cetiri tjedna perioda. U svakom
periodu birat ¢e se troje najkreativnijih
sretnica i sretnika te ¢e se svakog tjedna
dijeliti razli¢ite nagrade.

Jos vas nismo nagovorili? Pazite sad!

U finalnom tjednu nagradne igre mozete

ISPROBAJ NOVI
AR FILTER
105V0lI SUPER
MNAGRADE
SVAKI TIEDAN!

JE

+ DISTALE PODRIVIEL RAGRADE

osVvojiti:

PlayStation®5

Ili jedan od poklon paketa:

Torba s Podravka pastetama, kisobran i 2
maskice za lice

Topla dekica i 2 salice

Sad je vel zainteresiranost porasla, zar
ne? Ne cekajte i ne duljite, preuzmite AR
filter, dajte masti na volju i budite sretni
osvajac ili osvajacica odli¢nih nagrada.
Vise o samom natjecaju i pravilima moze-
te nadi na: https://www.coolinarika.com/
samomazi/
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Movember je na zalasku, no
Majstor Vas svojim poznatim
brkom podsjeca da i dalje
brinete o svom zdravlju

Svojim poznatim brkom Podravkin Majstor tako-
der sudjeluje u hvalevrijednoj akciji ,Movember”
i podsjeca nas da brinemo o vlastitom zdravlju.
Kao sto znamo, velik dio naseg zdravlja je i pra-
vilna, nutritivno izbalansirana prehrana. Majstor
nam i u tom dijelu itekako ima $to ponuditi kroz
svoje pomno pripravljene delicije.

Naravno, Majstor ne daje olako naziv ,delicija*,
tako njegove trajne kobasice Vinka i Blazenka
ponosno nose Super Taste Award zvjezdicu, dok
Vatroslava nosi njih ¢ak dvije. Ove nagradivane
kobasice bez laktoze, bojila i glutena, pravi su i

provjereni odabir na Vasem stolu.

S druge strane, Grill Majstor kobasice: Grofica,
Zdenka, Pepica i Spinatka, takoder su bez glu-
tena, bogate proteinima i s prirodnim ovitkom.
lako je sezona rostiljanja na otvorenom gotova,
ove ce kobasice biti profinjenog okusa i s grill
tave te ce donijeti dasak ljetnih druzenja u Va$
dom.

Majstor stoga o nama ne brine samo gestom
brka ili porukama, nego i konkretnim mesnim
delicijama koje ¢e zadovoljiti nase nutritivne po-
trebe. Djela, a ne samo rijeci, kaze Majstor! (R)

e . LT 1‘11--.1--11‘11]

Zlato polje i poznati ponovno

pomazu s odabirom riza

Dugo zrno, kratko zrno, integralna, bijela, ar-
borio, basmati, samo su neke od riza koje se
mogu pronadi i iskoristiti u pojedinom jelu.
Ali kako izabrati onu koja ¢e najbolje pristaja-
ti uz Zeljeno jelo? U Zlato polju su pripremili
Vodi¢ kroz rize za sve one koji jo$ uvijek ne
znaju koja je riza najbolja za pripremu pojedi-
nog jela. A da je pomo¢ potrebna oko izbora
bas prave rize, potvrdili su i poznati influen-
ceri. Hungry Mile se zazelio bogatstva okusa i
sarenila iz jednog lonca pa se odlucio za Zla-

to polje Sant’ Andrea rizu koja je na njegov
tanjur donijela dasak Meksika. Bu¢om, pra-
vom kraljicom jeseni se pozabavila Andrea
Cukrov, i pritom je uparila sa Zlato polje 3
Zita u kombinaciji variva. Doris Pin¢i¢ Rogo-
znica se poigrala mesom i Zlato polje rizom
za Domaca jela te pripremila ukusne Cufte, a
Sandra Roncevi¢ je pripremila Zlato polje Ar-
borio rizu kao prilog glavnom jelu i nadaleko
poznati rizi-bizi napravila u varijanti s mladim
Spinatom.

ODABRANE RIZE
ZA ODABRANA JELA
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odravka se redstavil

na najve¢em kineskom

sajmu uvoznih proizvoda

Kinesko trziste je trziSte velikog potencijala,
no i veoma izazovno trziste. Ono zahtijeva
temeljitu pripremu terena za ulazak, sto je
zahtjevno zbog znacajnih razlika u ponasa-
nju kineskih potrosa¢a od nama poznatih
Europljana. Vrste namirnica, nacin pripreme
hrane, kupovne navike ¢ine Kinu bitno razlici-
tim, kompleksnim i zahtjevnim trzistem. Ipak,
Podravkini proizvodi imaju prostora za uspjeh
i na takvom izazovnom trzistu.

Najveci kineski sajam uvoznih proizvoda u
Sangaju jedan je od najboljih nac¢ina za ulazak
na kinesko trziste. To je mjesto na kojem se
upoznaje (potencijalne) lokalne i nacionalne
klijente, prezentira im se vlastite proizvode i
inicira uspostava suradnje. Na ovogodisnjem
sajmu Podravka se predstavljala u partner-
stvu s Hrvatskom gospodarskom komorom.
Svoju podrsku u sajamskom nastupu pruzio je
i lokalni komercijalni partner Podravke, tvrtka

Pura Shanghai.

Na sajmu su prezentirani Vegeta Natur pro-
izvodi te Lino Lada Gold koji su odli¢no pri-
hvaceni i od strane potro3aca i komercijalnih
klijenata te se od njih ocekuju i znacajniji in-
ternacionalni iskoraci. (Lana Miletic¢)
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Nova kampanja
za Kokosju juhu
na trzistu Srbije

Na trziStu Srbije, tijekom studenog i pro-
sinca, provodimo kampanju za Podravka
Kokosju juhu. Podravka Kokosja juha, s pre-
poznatljivom ikonom pijevca i tradicijom
preko 60 godina, najprodavanija je juha na
trzistu Srbije! Potvrduju to zadnji Nielsen
paneli, za period kolovoz / rujan 2020.
Podravka Kokosja juha siguran je i pravi iz-
bor za potrosaca — ¢ak 32 milijuna tanjura
godisnje, napuni se ovom juhom na trzistu
Srbije! (R)

Nova kampanja za Podravka
bogate juhe na trzistima
Hrvatske i Bosne i Hercegovine

Podravka bogate juhe u fokusu su kampa-
nje koju provodimo u studenom na trzistu
Hrvatske, a tijekom prosinca na trzistu BiH.
Svojom gustom i bogatom konzistencijom
ove juhe pruzaju ukusan i zasitan obrok te
mogu biti i glavno jelo! Idealne za jesensko-
zimske dane, kada svi trazimo topao obrok
na Zlicu.

Bogate juhe promoviramo u sklopu nove
komunikacije za juhe, kroz koju do potrosa-
¢a zelimo prenijeti pozitivhe emocije, a uz
pjesmu,U Zivotu je vazno” prenosimo poru-

ku znacaja juhe uz vazne stvari jer... kad se
iznese juha, nesto se lijepo zakuha!
Pozitivhe emocije prenosimo i putem onli-
ne kampanje u kojoj potrosaci na poveznici
mogu preuzeti kolaz na kojem mogu aplici-
rati (uploadati) slike svega st o im je u Zivotu
vazno, uz pisanje personalizirane poruke,
a kolaz mogu poslati osobi kojoj je poruka
namijenjena.

Zakuhaj mastu, izradi kolaz i uzivaj u naj-
ljepSim osjecajima koje ti donose Podravka
bogate juhe! (R)
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Fant, Famt... fantastifnal

Fanl, Fant... *anu!.ﬂf:

Izvuleni sretni dobitnici Fant nagradne igre

,,Fant ti daruje vrijeme za tebe”

U Zelji da se nagradi vjerne potrosace, podsje-
ti na novitete u asortimanu, ali i stekne nove
potrosace, pripremljena je nagradna igra
,Fant ti daruje vrijeme za tebe”. U razdoblju od
8. listopada do 8. studenog bilo je potrebno
kupiti Cetiri Fant proizvoda, od kojih je barem
jedan Fant Zapecena piletina s 4 vrste sira ili
neki od Fant umaka te se prijaviti i priloZiti ra-
¢un na kojem je vidljiva kupnja.

U nagradnoj igri sudjelovalo je preko 900 po-
tro3aca, a njih 20 najsretnijih osvojilo je nagra-
de. Glavna nagrada, 20.000 kuna na potrosac-
koj kartici otisla je u Viroviticu Saneli KneZevig,
dok je pet Roomba usisivaca i 14 nagrada s
wok tavom, kuhacom i Fant poklon paketom
otislo diljem Hrvatske. Dobitnike moZete pro-
nadi na sljedecoj poveznici: https://fantfanta-
sticno.podravka.hr/

Ova nagradnaigra s fokusom na moderni Fant
asortiman ukljucila je komunikaciju na digi-
talnim platformama Podravke, ali i posebno

oznacavanje proizvoda na policama s infor-
macijama o nagradnoj igri. Rezultati prodaje
vezani na period trajanja nagradne igre su do-
bri tako da je nagradna igra, osim za dobitni-
ke, bila uspjesna i za kompaniju. (Lana Mileti¢)

Retro kocke

Asortiman Podravka bujona prosiren je novim
proizvodima: Podravka retro kokosjom kockom i
Podravka retro govedom kockom, u pakiranjima
od 60 i 120 grama. Ove kocke se svojim koncep-
tom naslanjaju na nase legendarne juhe - Ko-
ko3ju i Govedu juhu s tjesteninom - prije svega
svojim profilom okusa, ali i vizualnim dojmom,
dizajnom. Na ovaj smo nacin potrosacu osigurali

prepoznatljiv proizvod, jedinstvenog domaceg
okusa, koji uvijek daje sigurnost da ¢e jelo uspje-
ti. Istovremeno, koristenjem ikonskih ilustracija
pijevca i kravice u dizajnu jatamo i emocionalnu
povezanost potrosaca s brandom.

Retro kocke mogu se ve¢ sada pronaci na poli-
cama u Hrvatskoj (Konzum), Sloveniji i BiH, a u
ostatku Adria regije s pocetkom 2021. godine.

i GOVEBA

k. ? kocka
& L

e 120 G prmurag FU"HH’I‘HH

KOKOSJA
kocka

PODRAVKA

U planu je i Sirenje izvan Adria regije u nared-
nom periodu, primarno na trzistima s jakom
populacijom potro3aca s podrucja Adria regije.
Vjerujemo da ¢emo zahvaljujuéi ovim proizvo-
dima uspjesno odgovoriti na mnoge izazove u
kategoriji bujona te ponuditi potro3acu visoku
kvalitetu i omiljeni poznati okus, uz prihvatljivu
cuenu (R)
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Uzivajte u okusima i u¢incima sedam slasnih i
mirisnih toplih napitaka koji su kao stvoreni za
tamne, mokre i hladne jesenske i zimske dane

Sto je vani hladnije, to su nasi napitci topliji.
Doista, kad su dani tamni, hladni i mokri, ni-
$ta bolje ne grije i tijelo i dusu od toplih napi-
taka na bazi ¢aja, kakaa, ¢okolade i mlijeka.
Dodamo li tomu jo$ i mirisne zacine poput
cimeta, vanilije i klinci¢a te tuceno slatko
vrhnje ili med, nasi omiljeni jesensko-zim-
ski napitci postaju jos ukusniji i u¢inkovitiji.
Stoga se na njihov zamamni miris, slastan
okus i zajam¢eni u¢inak mozemo osloniti u
bilo koje doba dana i noci. Topli napitci od
jutra do veceri, ovisno o nasim potrebama,
reduciraju stres, smiruju, opustaju i usrecu-
ju, a uvecer uspavljuju i osiguravaju bolji i
dublji san te tako i uc¢inkovit no¢ni odmor.
Osim u svim prilikama i neprilikama, gode i
u svim situacijama, primjerice kad s najbo-

ljom prijateljicom pretresamo dogadaje od
proteklog tjedna, kad s ljubavi svojeg zZivota
uzivamo u omiljenom filmu ili kad se s naj-
milijima opustamo uz novu epizodu obitelj-
ske tv serije. Naravno, omiljeni topli napitak
nezamjenjiv je i kada smo sklupcani ispod
dekice s knjigom u ruci i kad s prijateljima
bu¢no proslavljamo neki vazan dogadaj.
Stoga sto prije iskusajte okus i u¢inak sedam
savrsenih toplih napitaka te sebi, svojoj obi-
telji i prijateljima uljep3ajte nadolazece ta-
mne i hladne, ali nasrecu i jako romanti¢ne
jesenske i zimske dane.

Pikantni ¢okoladni napitak za

one koji vole neobi¢ne okusne
kombinacije!

Pikantni_cokoladni napitak mastoviti je
koktel sastojaka koji ¢e svojim okusom odu-
Seviti stare i vrbovati mnoge nove ljubitelje
napitaka pikantnih okusa. Naime, njegove
su cari rezultat fine i mastovite sinergije
¢okolade, Secera, cimeta, ilija, crnog vina i

Cileanski napitak za zaljubljenike
u zvijezde!
Slastan, pjenasti mlije¢ni Cileanski napi-

Sedam toplih na
Cete uzivati ov

tak na bazi mlijeka, 3ecera, vanilin 3ecera i
zumanjaka kao da je osmisljen za zaklete ro-
manticare koji ¢esto nocu, sami ili zagrljeni
udvoje uzivaju u pogledu na mlije¢nu stazu
i mastaju o teleportiranju medu zvijezde
ove romanti¢ne galaktike.

Lino Lada napitak sa slagom za
malu, veliku i odraslu djecu!

Sasvim je razumljivo da ce se slasni Lino
Lada napitak sa Slagom od u vru¢éem mli-
jeku rastopljene Lino Lade Nougat, sa $la-
gom i ¢okoladnim mrvicama svidjeti djeci.
No, s istim postotkom sigurnosti i bez pret-
hodnog ispitivanja sasvim je jasno da ce se
medu njegove oboZavatelje upisati i brojne
mame, tate, bake, djedovi, tete...

MN: Vruéa ¢okolada s dumbirom
za obozavatelje funkcionalnih
napitaka!

Kako u sebi skriva i isto¢njacki zacin poznat
po svojim brojnim ljekovitim svojstvima, ali
i posebnom 3arf okusu, vruc¢a ¢okolada s
dumbirom zasigurno ¢e postati omiljeni
zimski napitak svih onih koji vole napitke
koji su istodobno i ukusni za nepce i korisni
za zdravlje.

Fini topli napitak za ljubitelje
napitaka s anti-aging misijom!

Fini topli napitak novi je i druk¢iji napitak
od posebnog mirisnog i neobi¢no ukusnog
roiboos ¢aja (nadopunjenog okusima mli-
jeka i cimeta!) koji osim Sto godi imunitetu,
ima i anti-aging ucinak na kozu pa je kao
stvoren i za sve brojnije fanove napitaka za
njegu iznutra.
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COOLINARIKA

pitaka u kojima
jeseni i zime

Vruci karamel napitak za povratak
u toplu bakinu kuhinju!

Vrudi karamel napitak koji svojim okusom
i mirisom podsjeca na ljekoviti przeni Secer
s mlijekom koji su nam, najc¢esce protiv gr-
lobolje, spremale nase bake, napitak je koji
¢e nas vratiti u proslost, u dane djetinjstva
te zagrijati i tijelo i dusu.

Cokoladni menta ¢aj za Stovatelje
engleske tradicije ispijanja ¢aja!
Bez sumnje u ¢okoladni menta caj, koji
svojim profinjenim okusom podsje¢a na
obozavane ¢okoladice, zaljubit ¢e se svi koji,
bas kao i Englezi, znaju da je svakodnevno
uzivanje u Salici vruceg ¢aja sjajno i ukusno
rjeSenje za brojne probleme i uljepsavanje
svakodnevice.

(Valerija Rodek)
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TRZISTA

Podravka na Podgorlckom maratonu
mtuii"“ﬁ‘iie& &

U nedjelju, 1. studenog, u glavhom gradu
Crne Gore odrzan je 27. Podgori¢ki maraton.
Rije¢ je o jednom od najprestiznijih maratona
u jugoisto¢noj Europi, a sama manifestacija
je uvrstena u sluzbene kalendare balkanske,
europske i svjetske atletske federacije. Osim
maratona i polumaratona, odrzane su i utrke
zadovoljstva na 5 i 10 kilometara. Zbog aktu-
alne zdravstvene situacije ove je godine bilo
manje sudionika nego inace, ve¢inom natje-
catelji iz Crne Gore uz par sudionika iz regije
i inozemstva.

Kompanija Podravka je tradicionalni sponzor
ove manifestacije. Sama manifestacija je bila

idealna prilika da se sudionicima podijele
uzorci novog Cokolino Protein Power proi-
zvoda s obzirom da je proizvod namijenjen
fizicki aktivnim korisnicima. Posjetitelji su ta-
koder imali priliku druziti se s Lino maskotom,
a ovo je druga godina zaredom da Podravka
sudionicima maratona dijeli uzorke Cokolino
proizvoda - prosle godine su dijeljeni uzorci
Cokolino Fit i Plus proizvoda. (R)

Podravka zapoc“:ela prodaju Zlato polje kruha i
peciva u najvecem hipermarketu u Crnoj Gor|

Na najvecem prodajnom mjestu u Crnoj Gori,
HDL diskontu u Podgorici, zapocela je proda-
ja iz asortimana dopeke Zlato polja. Ovo je
znacajan iskorak s obzirom da na trzistu Crne
Gore jo$ uvijek nije razvijen ovakav mod-
el pripremanja kruha i peciva. Kao podrska
lansiranju novih proizvoda napravljen je
brending police, odradena je promocija na
prodajnom mjestu gdje su potrosaci kroz
informativne letke i pripremljene uzorke za
degustaciju mogli dobiti i odgovore na sva
pitanja vezana za novi asortiman.

Osim standardne jutarnje smjene kada je

kupovina kruha i peciva najveca, hostesa je
i u poslijepodnevnom terminu bila na raspo-
laganju kako bi potrosac¢ima iskomunicirala
jednu od glavnih prednosti dopeke - da sv-
jeze i tek pecene proizvode Zlato polja mogu
kupiti i u poslijepodnevnim satima.

Veliki broj potrosaca koji imaju naviku kon-
zumacije razlicitih vrsta kruha (a ne samo

klasicnog pseni¢nog) je bio zainteresiran
da saslusa kratku prezentaciju, degustira i
preuzme informativni letak s detaljnim op-
isom proizvoda. Potrosaci kao glavne pred-
nosti navode svjeZinu, specifi¢cne okuse, mo-
gucnost ¢uvanja od par dana bez promjene
okusa i teksture i to $to ih Zlato polje kruh
podsjeca na pravi domacdi kruh. (R)
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Potpora programu ROZA

Udruzi Europa Donna Slovenija
predano 5.000 eura

Zito i Lidl Slovenija su Udruzi Europa Donna -
slovenskoj udruzi za borbu protiv raka dojke —
predali donaciju u visini od 5.000 eura. Sredstva
koja su tvrtke u zajedni¢koj kampanji prodajom
kruha ruziCasti listopad (roza oktober) priku-
pile u listopadu, mjesecu podizanja svijesti o
raku dojke, koristit ¢e se za potporu programu
ROZA.* On nudi psihosocijalnu podrsku pacijen-
ticama, njihovoj djeci i ostalim bliznjima pacije-
nata s rakom dojke i maternice.

Kruh ruzicasti listopad osmisljen je posebno za
ovu zajedni¢ku kampanju tvrtki Zito i Lidl Slove-
nija. Naime, tvrtke su donirale 0,5 eura od svake
prodane 3truce kruha za program ROZA, koji
provodi Europa Donna - slovenska udruga za
borbu protiv raka dojke. Osim prikupljanja sred-
stava za donaciju, projekt je takoder imao cilj po-
dizanja svijesti kupaca i zaposlenika obje tvrtke
0 ovom najce$¢em obliku zlo¢udne bolesti kod
Zena u razvijenom svijetu.

Jskreno se zahvaljujem tvrtkama Zito i Lidl
Slovenija na zajednickoj inicijativi kojom smo
obiljezili ruzicasti listopad, mjesec svijesti o
raku dojke i skrenuli paznju na vaznost brige o
vlastitom zdravlju. Hvala svim kupcima koji su
pridonijeli uspjehu kampanje kupnjom kruha
ruzicasti listopad. Prikupljena sredstva koristit ¢e
se za provedbu programa ROZA koji nudi Zzena-
ma i njihovim bliznjima podrsku u suocavanju s
dijagnozom raka’, rekla je Radka Tomsi¢ Demsar,
potpredsjednica Udruge Europa Donna Sloveni-
ja, u znak zahvalnosti pri predaji donacije.

,Kod stvaranja kruha ruzicasti listopad postavili
smo si cilj da novi kruh s najboljim sastojcima

tijelu daje energiju i dodatnu snagu volje te
istodobno s naljepnicom za kruh s ruZi¢astom
vrpcom nosi poruku podizanja svijesti o preven-
ciji raka dojke, kao i o vaznosti zdrave prehrane
i brige za svoje zdravlje. Drago nam je $to je nas
cilj postignut. Prodajom kruha ruzicasti listopad
zajedno s tvrtkom Lidl Slovenija prikupili smo
¢ak 5.000 eura, za koje vjerujemo da ¢e pridoni-
jeti provedbi programa ROZA", rekla je Karmen
Pangos, generalna direktorica Zita.

Lilijana Remich, direktorica zajednickih sluzbi u
tvrtki Lidl Slovenija, dodala je da su se zajedno
sa Zitom, koji je ujedno i dugogodi$nji partner
tvrtke Lidl Slovenija, ove godine s ruzicastom
priCom pozabavili izravno na prodajnim poli-
cama. ,Prikupljeni iznos dokaz je da su Lidlovi
kupci kruh ruzicasti listopad, koji je bio dio pe-

Ol prociai Kruba mm
Liedl Saveniza n Heo
donirata 5.000 EUR

Fdrubenju Eurepa Dorna Slevenij
18 pregram ROZA

karske premijere mjeseca, odli¢no prihvatili. Bio
je dostupan i nasim zaposlenicima, koji su ga
dobili u nesto manjoj verziji, zajedno s vrpca-
ma i informativnim brosurama povodom Dana
zdravih dojki. Uz to, petu smo godinu zaredom
na nasim komunikacijskim kanalima, posebno u
aplikaciji za zaposlenike, pripremili brojne sadr-
Zaje za zaposlenike koji podizu svijest o vaznosti
prevencije i brige o sebi te smo tako u okviru ak-
cije nasumicno odabrali tri zaposlenice koje su
dobile besplatan klinicki pregled dojki

Osim podizanja svijesti kupaca prodajom kruha,
Zito i Lidl Slovenija provodili su i druge aktivno-
sti podizanja svijesti. Tako su u listopadu pripre-
mili brojne sadrZaje o vaznosti prevencije raka
dojke i vaznosti preventivnog (samo)pregleda.
Sadrzaje su dijelili na svojim drustvenim mreza-
ma, web-stranicama i u internim biltenima, kao
i putem drugih kanala interne komunikacije sa
zaposlenicima u obje tvrtke. Konkretno, obiljezi-
li su 15. listopada, Dan zdravih dojki, tako $to su
zaposlenici dobili ruzi¢aste vrpce, brosure za po-
dizanje svijesti i kruh ruzicasti listopad. Dan je,
naime, namijenjen Sirenju informacija o vaznosti
zdravlja dojki i podizanju svijesti o prevenciji te
ranom otkrivanju raka dojke kod Zena i djevoj-
Cica. (R)

* Program ROZA je razvojni program sa sadrZajima, alatima
i mjerama za psihosocijalno jacanje i zdravu aktivaciju Zena
s iskustvom raka dojki i maternice, koji ukljucuje i obitelj i
bliznje. Cilj programa je postizanje boljeg psihosocijalnog
zdravlja, smanjenje nejednakosti u zdravlju, poboljSanje kva-
litete Zivota s naglaskom na psihosocijalne metode i pomo¢
pacijenticama, njihovim obiteljima i bliznjima te podizanje
svijesti Sire javnosti.
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Predstavljenl u pro;ektu

novina Finance Tovarna leta

KRUH PECIVO MAR

Zito se ove godine prijavilo za projekt novina Finance Tovarna leta. Nismo se
uspjeli uvrstiti medu finaliste, ali stekli smo puno iskustva sa samim kriterijima
postupanja, ,postavili si ogledalo”, sazeli dosadasnja postignuca, povezali se kao
tim te utrli put za buduca poboljsanja i azuriranja u uvodenju tehnologije 4.0

Tako smo u okviru procesa izbora u novinama
Finance predstavljeni izvrsnom reportazom
koja je u potpunosti dostupna na web-stra-
nicama novina Finance i to je bila odli¢na
promocija za Zito i Podravku te pekarsku dje-
latnost. Ovdje dajemo pregled bitnih dijelo-
va onako kako ih je tijekom posjeta Teznom
opisala novinarka Sabina Petrov koja je nasu
najvecu slovensku pekaru u kojoj svakodnev-
no ispe¢emo 50 tona kruha, pekarskog peciva
i slastica, a godiSnje 13 tisuca tona, sazela u
zanimljivoj reportazi nastaloj iz razgovora s
nasim stru¢njacima.

Tim novina Finance pogledao je proizvodnju,
pecenje i pakiranje svjezih Struca, polupece-

|
=

nog pekarskog peciva te posljednju fazu pri-
preme slastica u Zitovom profitnom centru
Kruh pecivo Maribor. Na pet linija proizvodi
se oko 600 vrsta razli¢itih proizvoda. Od toga
450 razlicitih pekarskih proizvoda, 30 vrsta
pekarskog peciva i 120 razlicitih slastica.

RACUNALNO UPRAVLJANJE
LINJAMA

Kao sto je objasnila Irena Kurent, direktorica
profitnog centra Kruh pecivo Maribor, trenut-
na se moderna pekara u Teznom prema raspr-
$enim jedinicama prije konsolidacije dijeli na
kontinuirane linije koje su u potpunosti auto-
matizirane u pojedinim dijelovima, standar-
dizirane procese kojima se upravlja u okviru

sustava MES za upravljanje proizvodnjom te
na rad zaposlenika. Tako se s fizickog rada u
kojem se podrazumijevalo da iskusni pekari
ru¢no doziraju sirovine, podizu proizvode na
otvorenom, ruc¢no stavljaju tijesto u pec te je
naposljetku ru¢no pale preslo na ra¢unalno
upravljanje automatiziranim linijama i proce-
sima. Danas zaposlenici pekare rade na rad-
nim mjestima kao $to su mikser, operater linije
na komorama za dizanje i pe¢ima te operater
pakiranja proizvoda, svjezih i zamrznutih.

DO VECE PRODUKTIVNOSTI

S LEAN PROIZVODNJOM

Mariborska pekara prva je medu Zitovim pe-
karskim poduze¢ima koja je 2015. pocela pri-
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mjenjivati principe lean proizvodnje. Kao sto
je rekao Sandi Svoljsak, direktor proizvodnje
u poduzeéu Zito, slijedili su iskustva i dobre
prakse proizvodaca automobila kako bi u da-
nom vremenu ucinili $to vise.

Primjenom principa lean proizvodnje - bolje
planiranje rada, ucinkovitiji sastanci, bolja ko-
munikacija, brze uklanjanje pogresaka, uvo-
denje sustava manjih poboljsanja, uredenije
i transparentnije radno okruzenje, pracenje
ucinkovitosti pojedinih linija (OEE) i slicno —
uspjeli su povecati produktivnost za desetinu.

S PROIZVODIMA 1 U KINI,
AUSTRALLIJII KANADI

Mariborska pekara, koja svojim proizvodima
opskrbljuje sire podru¢je Stajerske, svake go-
dine proizvede gotovo 13 tisuca tona svjezih
i zamrznutih pekarskih proizvoda te slasticar-
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skih pekarskih proizvoda.

Za usporedbu - svih osam pekara Zito zajed-
no godisnje proizvede 24 tisuca tona kruha i
sedam tisuca tona pekarskih proizvoda, koje
isporucuju na 2.469 prodajnih mjesta. Otpri-
like tre¢ina se u obliku zamrznutih proizvoda
izvozi u 15 zemalja svijeta.

Vise od polovine proizvodnje mariborske pe-
kare, odnosno sedam tisuca tona, cine polu-
peceni proizvodi koje na prodajnim mjestima
trgovci peku do kraja. Iz hladnjace odnosno
visokoregalnog skladista koje ima 900 palet-
nih mjesta svakodnevno ih odvozi pet do 3est
20-tonskih kamiona s 33 paleta proizvoda u
svakom, objasnio je Vili Bolner, voditelj skla-

- -
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dista.

SVJEZEG CAK 4 TISUCE TONA

U ukupnom sastavu proizvoda svjezi kruh ¢ini
32 posto, a godisnje ga se u Mariboru proi-
zvede Cetiri tisuce tona. GodiSnje se ujedno
proizvede 600 tisuca kilograma svjezeg pe-
karskog peciva, odnosno pet posto proizvod-
nje. Kolaci, orahnjace, slastice (kremsnite,
svjeze tortice i slastice u ¢asicama) imaju udio
od 7 posto u ukupnoj proizvodniji, a godisnje
ih se proizvede vise od 900 tisuca kilograma
ili dobrih 49 milijuna komada. U dvije dnev-
ne smjene proizvode se polupeceni pekarski
proizvodi, pekarsko pecivoi slastice, a nocu se

pripremaju svjezi pekarski proizvodi. Dnevno
ih se proizvede oko 50 tisuca kilograma na pet
proizvodnih linija. Od toga je 15 tisuca kilo-
grama svjezih proizvoda, 30 tisuca kilograma
pekarskih proizvoda, 2 500 kilograma slastica
te 2 500 kilograma kolaca i orahnjaca. Prema
rijeCima Irene Kurent narudzbe za polovinu
proizvodnje dobiju dan prije.

NAKON PONOCI VRLO JE ZIVO

Svjeze hljepcice i Struce razlicite gramaze
otprema se u dva sata ujutro zajedno s pe-
karskim pecivom. No prije toga potrebno je
osigurati komisioniranje proizvoda, odnosno
ispravno ih podijeliti u tipi¢ne velike naranca-
ste kosare koje se isporucuju na pojedinacna
prodajna mjesta. Zahvaljujuéi brojnim zaslo-
nima, zaposlenici prostor u kojem se odvija
automatizirano komisioniranje nazivaju NA-
SA-inim centrom.

Prema rije¢ima Irene Kurent, postupak komi-
sioniranja ne temelji se na dostavnicama, ve¢
se automatizira opremanjem svake linije racu-
nalom koje zaposleniku govori koliko komada
svake vrste kruha mora staviti u svaku kosaru.
Ako mu na kraju reda ostane komad kruha u
ruci, znadi da je pogrijesio, $to se dogada vrlo
rijetko. U automatiziranom komisioniranju
pogreske su znatno rjede nego u klasicnom
na temelju dostavnica.

GLAVNE TEHNOLOGIJE

Tehnologije koje se koriste u pekari i koje su
posebno vazne za ucinkovitost i kvalitetu nji-
hove proizvodnje uklju¢uju automatsko do-
ziranje sirovina odredenih u svakom receptu,
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osiguravanje kontinuiteta dizanja proizvoda,
tehnologiju pecenja na razli¢itim vrstama peci
— linijskim i etaznim —

tehnologiju proizvodnje zamrznutih proizvo-
da od dizanog tijesta i polupecenih proizvo-
da te osiguravanje kontinuiteta zamrzavanja
pekarskih i slasticarskih proizvoda. Sirovine
odredene u svakom receptu odmjeravaju se i
doziraju automatski, a ru¢no se dodaju samo
sol, kvasac i dodaci poput sjemenki.

DIGITALIZACIJOM DO
OPTIMIZACIJE

,Digitalizacija proizvodnih procesa osnova je
za dobivanje informacija na temelju kojih se
mogu donositi smislenije i brze poslovne od-
luke” - rekli su Irena Kurent i Sandi Svoljsak.
Podatke trenutno dobivaju od pojedinih pro-
izvodnih linija (razni parametri, pokazatelji...)
pa ih zatim obraduju, a cilj je za sljede¢u go-
dinu povezati podatke u jedinstveni sustav u
kojem ce biti prikazani u stvarnom vremenu.
A njihova ¢e analiza kroz okruzenje prilagode-
no korisniku biti osnova za daljnju optimizaci-
ju proizvodnih procesa.

Prijenos podataka iz papirnatog oblika u elek-
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tronic¢ki sustav te minimalan broj osoba za
ruénu pripremu, izvoz i izratun pokazatelja za
tvrtku znadi ustedu vremena. Podaci koji ¢e se
pomocu umjetne inteligencije automatski pri-
kupljati u stvarnom vremenu takoder ce biti
vjerodostojniji, a sva izvjesca bit ¢e dostupna
odgovornima klikom na njihove IT uredaje.
Buduci da ¢e podaci biti dostupni u stvarnom
vremenu, u sluc¢aju da se postavljeni ciljevi ne
ostvare, odnosno da pokazatelji padnu ispod
grani¢nih vrijednosti, moguce je slanje nepo-
srednog alarma rukovodstvu.

VRIJEME PROIZVODNJE
OD 120 DO 140 MINUTA
,U usporedbi sa svjezim proizvodima proi-
zvodnja polupecenih proizvoda razlikuje se

po tome $to se oni brzo zamrzavaju u tune-
lima za zamrzavanje - nakon 3$to ih se pret-
hodno ispece do 95 % ili brzo zamrzne kao
djelomi¢no dizane proizvode. Prethodno na-
vedene proizvode trgovci prvo dizu do kraja
u pec¢ima na prodajnom mjestu, a zatim ispe-
ku. U usporedbi s polupecenim proizvodima,
ova je tehnologija zahtjevnija” - rekao je Sandi
Svoljsak.

MEDU SLASTICAMA

NAJVISE KREMSNITA

»Proizvodnja slastica ¢ini pet posto proizvod-
nje profitnog centra Kruh pecivo Maribor. Od
svih slastica proizvede se najvise krems3nita.
One cine polovinu proizvodnje, a izvoze se i u
Austriju i Hrvatsku” - rekla je Irena Kurent. (R)

Posebna dostava za COVID odjel
Bolnice dr. Petra Drzaja u Ljubljani

Zito i Podravka Ljubljana odlucili su dodatno poduprijeti osoblje CO-
VID odjela Bolnice dr. Petra Drzaja u Ljubljani te su im podarili svjeze
pecene krafne i svoje nove sendvice. Na taj su im nacin izrazili potpo-
ru za sve $to Cine te iskreno zahvalili na njihovoj pozrtvovnosti, nese-
bi¢nosti i trudu koje svakodnevno daju u borbi protiv koronavirusa.
S krafnama i sendvic¢ima su im Zeljeli dati dodatnu energiju i snagu,
a njihovo veselje moglo se vidjeti ¢ak i iza njihovih zastitnih maski.
(Nina Rus Turuk, Lana Miletic¢)
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Kako se zastititi pravilnom
higijenom ruku?

Dok se svijet bori protiv pandemije COVID-19, svi bi trebali biti svjesniji

vaznosti sprjecavanja Sirenja virusa, odnosno samozastite te kako pravilno

dezinficirati i izbje¢i dovodenje u opasan polozaj sebe i drugih. Jedna od

najvaznijih mjera zastite od virusa prema Svjetskoj zdravstvenoj organiza-

ciji je redovno pranje i dezinfekcija ruku te odrzavanje higijene prostora i

povrsina na $to visem higijenskom nivou.

Pojam dezinfekcije zadnjih se mjeseci spominje ces¢e nego ikad, zbog

pandemije koja je uzrokovana koronavirusom. Dezinfekcijom povrsina,

predmeta, te ruku, broj mikroorganizama smanjujemo na razumnu razinu.

Redovitom higijenom i dezinfekcijom stitimo sebe, nase bliznje te druge,

od pojave infekcije. Dezinficijensi su tvari koje sluze za smanjenje broja mi-

kroorganizama s povrsina.Te povrsine mogu biti predmeti, radne povrsine,

ali i povrsine ljudskog tijela. Oni mogu smanjiti rizik infekcije doticanjem

povrsina ili dijelova tijela kojim prenosimo infekciju, naj¢esc¢e rukama. Na

tim povrsinama oni mogu zavrsiti tjelesnim izlu¢evinama (urin, feces) te

kapljicama iz diSnog sustava koje padnu na tu povrinu. Na svakom od

nas je da se ponasamo odgovorno te redovitom higijenom i dezinfekcijom

zastitimo ne samo sebe vec i druge, a osobito ugrozenije skupine ljudi.

U svjetlu SARS-CoV-2 virusa vazno je znati ¢injenicu da on pripada grupi

virusa s lipofilnom ovojnicom. Takvi virusi su osjetljiviji na dezinficijense,

sto je dobro. No, lo3a je vijest $to on preZivljava na povrsinama nekoliko

dana, Sto unosi potrebu za njihovim ¢is¢enjem. Koristenjem dezinficijensa

smanjujemo rizik prijenosa, ali ne mozemo onemoguciti kaplji¢ni prijenos.

Da bi se sprijecilo razmnoZavanje mikroorganizama, upotrebljavaju se de-

zinficijensi, sredstva koja ih unistavaju.

Sredstva koja upotrebljavamo na koZi moraju zadovoljavati nekoliko

kriterija:

« moraju djelovati na sto $iri spektar mikroorganizama (po mogu¢nosti i
na gram-pozitivne i na gram-negativne bakterije, gljive i viruse);

« moraju djelovati brzo;

« trebaju imati i produljeno djelovanje;

+ ne smiju dovoditi do ostecenja okolnih tkiva;

+ ne smiju uzrokovati alergijske reakcije;

+ ne smiju usporavati proces zacjeljivanja;

+ ne smiju imati sistemske ucinke.

PROMO

BELAABO je dezinficijens brzog i u¢inkovitog djelo-

BELAABO sprej za dezinfekciju ruku 100 ml

ruku za vise od 99 %.

Koronavirus je lipofilni virus s ovojnicom. To znaci da ima vanjski sloj lipida,
debelu ovojnicu na svojoj povrsini. Ta ovojnica se lako moze unistiti s vise
razli¢itih kemikalija, a njezino unistenje deaktivira cijeli virus.

Prvo sredstvo izbora je 70 %-tni etanol (alkohol), odnosno pripravci koji su
bazirani na 70 %-tnom etanolu. Mnogi vjeruju kako je visoko koncentrirani
alkohol bolji. No to je neto¢no. 70 %-tni etilni alkohol je visoko ucinkovit
u borbi protiv grupe virusa s lipofilnom ovojnicom, kao $to je koronavirus.
Djelovanjem ucinkovitog dezinficijensa na debelu ovojnicu virusa, ona
se razara te se pritom virus deaktivira. 70-postotni alkohol sporije hlapi u
odnosu na vise postotni alkohol te je njegovo djelovanje stoga dulje. Ne
izaziva alergijske reakcije, ne ostavlja tragove na povrsinama te ne ostecu-
je predmete.

Stoga, sredstva na bazi 70-postotnog etilnog alkohola smatraju se jednim
od najucinkovitijih te Siroko rasprostranjenih sredstva za dezinfekciju. Ta-
kva sredstva imaju baktericidno, virucidno i fungicidno djelovanje te sma-
njuju tranzijentnu floru ruku, $to je od klju¢ne vaznosti za sprjecavanje pri-
jenosa virusa i drugih mikroorganizma T

te Sirenja zaraze.

(Tatjana Vuceli¢, mag. pharm.)

vanja namijenjen za dezinfekciju ruku. Primjenjuje
se nerazrijeden, a pripada skupini biocidnih pripra-
vaka 1 (biocidni proizvodi za osobnu higijenu ljudi).
Aktivna tvar je etanol (djelomi¢no denaturirani)
72g/100g. Ostali sastojci: glicerol, carbopol ultrez,
neutrol TE, polisorbat 80, skvalan, eteri¢no ulje mir-
te, procis¢ena voda.

Eteri¢no ulje mirte pruza ugodan miris i daje osjecaj
svjezine, dok skvalan odrzava kozu hidratiziranom,
Stiti je od ostecenja i njeguje.

BELAABO ima dokazano baktericidno, virucidno i
fungicidno djelovanje te smanjuje tranzijentnu floru

BELAABO je dermatoloski ispitan te je pogodan za
primjenu na osjetljivoj kozi. Eteri¢no ulje mirte pru-
za ugodan miris i daje osjecaj svjezine.

Razdoblje potrebno za biocidni u¢inak je 30 sekun-
di.

Proizvod dolazi u spreju (100 ml), sto omogucava
jednostavno, ravhomjerno i optimalno nanosenje
proizvoda na ruke, a prodaje se u ljekarnama.

Biocidni pripravak rabiti pazljivo.
Prije uporabe uvijek procitati deklaraciju
i podatke o proizvodu.
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KULTURA

ZIVOTOPIS
- Marija
Hegedusic

rodena je u Sirovoj Kataleni 1949. godine.
Neko vrijeme Zivjela je u Hlebinama, selu
naivnih umjetnika, odakle joj i inspiracija za
neke pjesme. Pjesme su osjecajne, o Dravi,
o zivotu, prirodi, ljubavi, domovini i dr.
Zivi u Koprivnici kao umirovljenica Podrav-
ke.
Clanica je ogranka Matice Hrvatske Kopriv-
nica od 2002. godine i KUD-a Podravka, Li-
terarne sekcije cija je bila i predsjednica u
dva mandata. Sudjelovala je u zajednickim
zbirkama Literarne sekcije.
Primila je pohvalnice od Hrvatskog sabora
kulture za pjesme na kajkavskom dijalektu.
Objavljuje u Podravskom zborniku, Kopriv-
nickom knjizevnom godisnjaku, Hrvatskom
kajkavskom kolendaru, te listu Podravka.
Sudjeluje na recitalima u Bedekov¢ini, lvan-
cu (Zagorje), Sv. Ilvanu Zelini, Varazdinu,
Krapini, Trako$¢anu, Adamovcu i Zagrebu.
Dobitnica je nagrade ,Srebrna lipa” natje-
¢aja u Vrbovcu. Sudjeluje u mnogobrojnim
zajednickim zbirkama.
Objavila je tri samostalne zbirke pjesa-
ma:
» Sunce na mom nebu, 2001. godine, pje-
sme
« Dodirnuta vjetrom, 2008. godine, pjesme
» Cvetek na mrazu, 2016. godine, pjesme

Nekoliko njenih pjesama je i uglazbljeno, a
u pripremi je zbirka prica.

prezganu juvu i kuruzne Zgance,
disala je na belu kavu,

ivkaée na sakovagko felo.
Celjadi je bilo pono

ivse se fte&no pojelo.

Zmefko smo na polu delali,

a veselo se navek doma pelali.

A hiZica nam je digala

na ocvirke dok su koline bile,

na kiselo zelje z lagva

i rubenine dok su se v &ebru belile.
Vu jeseni je digala

po susenom vocu i pekmezi,
samo je slabo digala po penezi.
Saku nedelu je na pegenku diala

dok je mati kavala, pekla i povala.

Q

Nada hiza

Od detinstva je digala na

A vu zimi, posle sanjkanja, greli bi se
na veliki zidani pe&i.

Vu doge veteri su se uz predenije

i tkanje ¢itale price i pesme.

A hiZa je posluala i fpijala

miris kuvanoga vina i domadev
buhtli, mazanice, zlevanke ili diganke.
Pamti ona i Eehanje perja

z domadom pesmom nagtimanom.
Preslaje ona i rodenja i svate

i sprevode, koj zna kulko [et.

Potlam smo se razisli, jen po jen,
aonaje samotna i jadna ostala.
Prazna ji dusa plakala z vetrom,
Cez reske na ganjku i naizu.

A digala ve¢ zdavnja nega.
Samo pavutina vu kotu

i de koj kesni zabludeli ftig,
Nasa lubav vu srcu Euva sega:
hizicu, di3ala i mladosti krig.

Pjesma je bila poslana u Vrbovec na recital ,Stara lipa” i osvojila 3. nagradu

Blagdanski prosinac

Malo ljudi moze reci kako je ova godina bila
ugodna i vesela. Nakon nekoliko mjeseci ka-
rantene i konstantnog is¢itavanja epidemio-
loskih mjera ulazimo u zavrdni mjesec 2020.
godine s nadom u bolje sutra.

Ludens teatar je u studenom izveo predstavu
,Kraljevstvo Moje (za pocetnike)” u Zorinom
domu u Karlovcu te u Teatru Exit u Zagrebu,
Sto pokazuje kako i dalje ima zainteresirane
publike koja je, uz postivanje epidemioloskih
mjera, zainteresirana za kazalisni sadrzaj. Takav
odaziv gradana ispunjava veseljem i ponosom
sve kazalisne djelatnike, a pogotovo one u Lu-
dens Teatru.

U prosincu ¢e momci (Janko Rakos, Sven Sestak
i Enes Vejzovi¢) gostovati u Velikoj Gorici te se
nadamo velikom odazivu. A Scena 10410 Velika
Gorica uzvratit ¢e gostovanjem u Koprivnici 18.
prosinca s predstavom | Zivjele su sretno...?” u
Domu mladih. Komedija u kojoj se propitkuju
kliseji i stereotipi u muskim i zenskim drustve-
nim ulogama razveselit ¢e nase Koprivnicance.
Za kraj moramo pohvaliti nase polaznike Dram-
skog studija koji vrijedno pod maskama ,bru-
se” svoj talent. Ne¢emo zaboraviti ni suradnju
s udrugom Kopriva, preko projekta KUPID, u
kojoj jedna mala grupica polaznika ,tajno” radi
na novoj predstavi. (Josip Zivoder)

| MJESEC

PROSINAC' _
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Krene, krene pa

stane -

koronavirus opet prekinuo
ritam RK Podravka Vegete

Pocetkom mjeseca studenog rukometasice Po-
dravka Vegete vratile su se treninzima nakon sto
su izasle iz samoizolacije uzrokovane pojavom
koronavirusa u klupskim redovima. Svi su odra-
dili desetodnevnu prisilnu pauzu, a prva sluzbe-
na utakmica po povratku bila je ona prvenstvena
protiv ZRK Zrinski koju su Podravkasice pobijedi-
le rezultatom 14-41.

Slijedila su ¢ak dva susreta s francuskim Brestom
u Ligi prvakinja. Zbog smanjenog rizika i zgusnu-
tog rasporeda, u suradnji s EHF-om dogovoreno
je kako ¢e se obje utakmice igrati u Koprivnici.
Prva je igrana u subotu 14. studenog, a francuski
Brest bio je bolji s 29-33. Samo dva dana kasni-
je, u ponedjeljak 16. studenog igrana je i druga
utakmica u kojoj je Podravka na papiru bila go-
stujuca ekipa. Korona pauza i brz ritam ostavili su
traga na koprivnickoj ekipi koja je porazena i u
drugom susretu, Brest je slavio s 32-25.

Trener Saracevi¢ nije imao $to zamjeriti svojim

L

igra¢icama nakon dvomeca s Brestom. Rekao je
kako je ponosan na njih i svaka im ¢ast na onome
$to su napravile i $to su izdrzale.

Vremena za odmor nije bilo pa su tako vec u sri-
jedu 18. studenog rukometasice Podravka Vege-
te otputovale u Viroviticu gdje ih je ¢ekao novi
prvenstveni okrsaj. Priliku su dobile igracice iz
drugog plana, a istu su sjajno iskoristile jer je upi-
sana visoka i uvjerljiva pobjeda rezultatom 23-
49. Kao jedina lo3a strana spomenute utakmice
izdvaja se puknuée nosa mlade Margarite Skaric.
Koliko je Zestok ritam postavljen pred Podravka-
Sice svjedodi ¢injenica da ih je u nedjelju 22. stu-
denog ¢ekao novi domadi okrsaj u DELO EHF Ligi
prvakinja, ovog puta protiv moskovskog CSKA.
No, nekoliko sati prije utakmice doslo je do dru-
gacijeg razvoja situacije.

Medu igrac¢icama RK Podravka Vegete opet se
pojavilo nekoliko pozitivnih igracica. Odraden
je razgovor s predstavnicima EHF-a, predstavni-

cima CSKA i epidemioloskom sluzbom te je od-
lu¢eno kako je utakmica odgodena. Novi datum
odigravanja jos se ne zna. Prema uputama epide-
miologa, sve igracice koje nisu pozitivne poslane
su samoizolaciju na deset dana, osim onih koje
su ve¢ preboljele virus.

- Ovo nema veze s razumom. Gotovo niti jednu
utakmicu nismo pripremali u punom sastavu
bilo zbog zaraze, bilo zbog raznih ozljeda. Pored
svega toga, od pojave koronavirusa nemamo
mogucnost niti treniranja u jutarnjem terminu
u nasoj dvorani i vjerojatno smo jedina ekipa u
Ligi prvakinja kojoj se to dogada. Svakodnevno
se susre¢emo s nevjerojatnim stvarima i to sve
treba kako tako podnijeti. Vidjet ¢emo $to nas
sve skupa ocekuje u narednim tjednima pa ¢emo
valjda biti pametniji - rekao je trener Saracevi¢
nakon $to je donesena odluka o odgodi.

Sada nastupa reprezentativna stanka uslijed na-
dolazeceg EP koje se trebalo odrzati u Danskoj.

SKOLA RUKOMETA
Studeni je bio sve samo ne hladan za rukome-
tasice Podravke 2 Lino ¢ija je trenerica Durdica
Zecevic. U svim odigranim susretima upisale su
pobjedu, padali su redom Osijek 2, RK Gare3ni-
ca i Darda. Nadalje, mlade nade Podravke 3 koje
vodi Nenad Smiljanec pamtit ¢e studeni po vri-
jednom iskustvu. Natjecuci se u starijem uzrastu
Prve HRL U16 mlade Podravkasice porazene su
od Broda i Multinorma Cerna, dok su u svojoj HRL
U-14 slavile na gostovanju u Virovitici. Djevojcice
Podravke 4 (2008. i mlade) koje vodi trener Igor
Stubicar gostovale su u Virovitici. Ekipe Podravke
11 2 odigrale su prijateljske utakmice s vrinjaki-
njama iz Virovitice. Utakmice su posluzile kao do-
bar sparing, svaka ekipa igrala je 3 x 20 minuta, u
dobrom ritmu sa puno rotacija. Sve tri utakmice
dobila je koprivnicka ekipa.

(Jurica Karan)
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SPORT

Bruno Bogojevi¢ i mlada reprezentacija
izborili Euro

Mladi nogometasi Slaven Belupa, pioniri i kadeti, upisali su
vazne pobjede u 12. kolu Prve HNL. Obje generacije svla-
dale su vrinjake Sesveta na terenu s umjetnom travom na
koprivnickom Gradskom stadionu Ivan Kusek — Apas

Talentirani nogometas Slaven Belupa Bruno
Bogojevi¢ zajedno je sa svojim kolegama iz
mlade reprezentacije Hrvatske izborio Europ-
sko prvenstvo koje ce se odrzati u Sloveniji i
Madarskoj. U posljednjoj utakmici kvalifikacija
Hrvatska je u Puli svladala Litvu s uvjerljivih
7:0 i izborila zavrsnicu velikog natjecanja, a
izbornik Igor Bis¢an mladog je Slavenasa na
teren poslao u 83. minuti. Bogojevic je zaigrao
na poziciji desnog krila. Valja istaknuti da su u

Europsko prvenstvo izborila i dva bivia nogo-
metasa Slaven Belupa Kristijan Bistrovi¢ i lvan
Dolcek, danas igraci CSKA iz Moskve i Hajduka.
Mladi nogometasi Slaven Belupa, pioniri i ka-
deti, upisali su vazne pobjede u 12. kolu Prve
HNL. Obje generacije svladale su vrinjake Se-
sveta na terenu s umjetnom travom na kopriv-
ni¢ckom Gradskom stadionu Ivan Kusek - Apas.
Pioniri su bili bolji rezultatom 1:0, a kadeti re-
zultatom 3:1.

ko prvenstvo

Prvi su na teren izasli pioniri trenera Slavka
Mesnjaka kojeg je zbog bolesti mijenjao tre-
ner Goran Volf. U napetoj utakmici borbeni
Slavenasi su stigli do sva tri boda golom Lazara
u 65. minuti susreta. Bio je to njihov 15. u se-
zoni te su trenutno sedmoplasirana momcad
prvenstva.

Kadeti trenera Vedrana Puri¢a imali su ne-
Sto laksi posao. Golovima Erdeljija, Petrici¢a i
Ivancica nakon nesto vise od 60 minuta imali
su prednost 3:0, a do kraja utakmice gosti su
uspjeli posti¢i tek pocasni pogodak. S novom
pobjedom kadeti su stigli do 19. boda te su
trenutno na visokom petom mjestu prven-
stvene ljestvice. U idu¢em kolu mladi Slavena-
$i gostuju kod Lokomotive.
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RECEPTI

REBARCA PO DOMACI cool

Sastojci (za 4 osobe):

« 1 kg svinjskih rebarca u komadu
« 6 ljutika (malih lukova kozjaka)
« 40 g Podravka Pancete

« 2 7lice maslinova ulja

» Vegeta Maestro crni papar

« sol

« 1 zlica Senfa Gold Podravka

+ 100 ml bijelog vina

U posudu za pecenje stavite meso, ljutiku
ili luk kozjak i na ploske narezanu pancetu.
Meso posolite i pospite svjeze mljevenim
paprom. Nakapajte maslinovim uljem i
ostavite marinirati 30 minuta prije pecenja.
Pecite u pe¢nici zagrijanoj na 180°C oko 70

minuta. Promijesajte i vratite u pec¢nicu na jos 10 mi- v Savjet: Pecena rebarca mozete prethodno
Meso zatim izvadite i ocijedite viSak masno-  nuta. narezati pa preliti pripremljenim senfom i jos
ce. Rebarca narezite i posluzite sa salatom po Zze-  zapedi.

Senf dobro pomijesajte s vinom i prelijte  lji. Vrijeme pripreme: 90 minuta.

preko mesa. Zahtjevnost: jednostavno.

GULAS S KOBASICAMA | GLJIVAMA U BUNDEVI

Sastojci (za 4 osobe):

« 60 g Podravskog Speka Podravka

« 2 Zlice ulja

« 1 Podravka Kranjske kobasice s
kajenskim paprom (300 g)

« 500 g gljiva (vrganji, Sampinjoni,
lisicarke,...)

+ 50 ml bijelog vina

« 50 ml Passate Podravka

« sol

» Vegeta Maestro crni papar

- 1 Zlica narezanog persina

« 1 Hokaido bundeva

- kiselo vrhnje

Kranjske kobasice nareZite na deblje ploske.
Na zagrijanom ulju kratko popecite na koc-
kice narezani Spek i kobasice.

Dodajte gljive, ovisi o vrsti krupnije nareza-
ne i uz mijeSanje zajedno popecite.

Podlijte vinom, dodajte, Passatu, vode da
prekrije sadrzaj i pustite neka zavri.

Kuhajte na laganoj vatri 10 minuta, a potom
posolite, popaprite i pospite perSinom.

Za pripremu zdjelice od bundeve, bunde-
vu prerezite po pola, ocistite od sjemenki i
zapecite u pecnici oko 15 minuta na 200°C
pritom pazeci da previde ne omekiaiizgubi ¥ Savjet: Koristite muskatnu bundevu Hokaido koja nema previse debele stijenke te naj-
oblik, ¢vrstinu potrebnu za zdjelicu. cesce je oblika zdjelice. Kako jedete gulas pojest cete i stjenke zdjelice.

Gulas posluzite u zdjelicama od bundeve.

Prilikom posluzivanja dodajte Zlicu kiselog  Vrijeme pripreme: 30 minuta.

vrhnja. Zahtjevnost: Jednostavno
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RECEPTI/ NAGRADNA IGRA

BOGATO JESENJE VARIVO

Sastojci (za 4 osobe):

« 3 Zlice ulja

- 1009 luka

« 50 g Pancete Podravka

+ 100 g korijena celera

+ 50 ml bijelog suhog vina

- 80 g Zlato polje mjesavine 3 Zitarice
+ 200 g krumpira

+ 400 g gljiva (Sampinjoni, bukovace, vrganji)
« 1 zli¢ica Vegete Natur

« Vegeta Maestro crni papar

- sol

« 1 zZlica narezanog persina

Na zagrijanom ulju popecite sitno narezan luk
do zlato Zute boje, a zatim mu dodajte nare-
zanu pancetu.

Kratko popecite, dodajte protisnuti ¢esnjak i
na kockice narezan korijen celera.

Ulijte vino, dodajte mjesavinu 3 Zitarice,
krumpir narezan na kockice, prelijte vodom, a
kad zavri kuhajte na laganoj vatri oko 10 mi-
nuta.

Zatim umijesajte narezane gljive, Vegetu Na-
tur, crni papar i posolite po potrebi.

Sve zajedno kuhajte jo$ oko 15 minuta.
Bogato varivo posluzite posuto narezanim
persinom.

¥ savjet: Mozete koristiti i samo jednu vrstu gljiva koja vam je dostupna, a za intenzivniji

okus mozete dodati malo suhih gljiva koje ste prethodno mocili u toploj vodi.

Vrijeme pripreme: 35 minuta.
Zahtjevnost: jednostavno.

Nagradna igra za Podravkase
s N

Odgovorite to¢no na pitanje
i osvojite poklon paket

Sve sto je potrebno jest poslati to¢an odgovor, sa svojim podacima, na
e-mail adresu: lana.miletic@podravka.hr, s naznakom NAGRADNA IGRA:
ODGOVORI TOCNO | OSVOJI POKLON PAKET.

Odgovore mozete slati do 11. prosinca 2020., a najsretnija/najsretniji od
vas, s to¢nim odgovorom, bit ¢e odabran putem aplikacije random.org.
Ime dobitnice/dobitnika poklon paketa bit ¢e objavljeno u sljedec¢em
broju lista Podravka. A\

Zrinka Kukovec
- sretna dobitnica
nagradne igre
Najsretnija u rjeSavanju nagradnog
pitanja,Koji rodendan ove
godine slavi Cokolino?“ s to¢nim
odgovorom -,50. rodendan’, je
Zrinka Kukovec iz Riznice kojoj je
komisija iz Korporativnog marketinga
i komunikacija donijela sre¢u u ovom
nagradnom izvla¢enju.

y

Koji su novi Podravka
funkcionalni cajevi?
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