Rezultati poslovanja Grupe Podravka
za razdoblje 1.-6. 2015.




Rast prihoda od prodaje u oba strateSka poslovna podruéja u prvoj polovici 2015. godine

u HRKm Prihodi od prodaje po Strateskim poslovnim podruc¢jima =1.-6. 2014.

Procijenjen utjecaj valutnih te¢ajeva na prihode od prodaje:
m1.-6.2015.

2.000 - 0.9%

= +3,9 milijuna kuna procijenjen pozitivan utjecaj ha segment prehrane,

1.623 1.638

= -12,5 milijuna kuna procijenjen negativan utjecaj na segment farmaceutike.

1.500

Procijenjen utjecaj HZZ0O-a na prihode od prodaje:

1.000

= -6,0 milijuna kuna procijenjen negativan utjecaj na segment farmaceutike.

500

Grupa SPP Prehrana SPP Farma

Stratesko poslovno podruéje Prehrana:

= vlastiti brandovi — rast prihoda od 2,5% ponajviSe uslijed rasta prihoda potkategorije juha, kondimenata i zamrznutog povrca te ostvarenih prihoda PIK i Mirna asortimana,
= ostala prodaja — pad prihoda od 11,3% Sto je prvenstveno rezultat manjih prihoda maka Cija je trziSna cijena znacajno pala u prvoj polovici 2015. godine,

» bez utjecaja prihoda PIK i Mirna asortimana te programa u restrukturiranju (pic¢a i pekara), vlastiti brandovi su ostvarili rast prihoda od 1,9%, a segment prehrane od 0,5%.

Stratesko poslovno podruc¢je Farmaceutika:

= vlastiti brandovi — pad prihoda od 0,3% uslijed deprecijacije ruske rublje te propisanog smanjenja cijena lijekova na recept na trzistu Hrvatske od strane HZZO-a,

= ostala prodaja — rast prihoda od 6,3% ponajvise zahvaljujuéi rastu prihoda trgovacke robe u kompaniji Farmavita.
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Rast prihoda od prodaje vlastitih brandova u prvoj polovici 2015. godine iznosi 1,9%

u HRKm Prihodi od prodaje po kategorijama m1.-6.2014.
m1.-6. 2015.
c00 0% | 66% |
400
300
200
100
0
Kulinarstvo Slastice, snackovi Djecja, za dorucak i Mesni proizvodi Lijekovi na recept Bezreceptni program Ostala prodaja
i pica ostala hrana

Kljuéne znacajke:

= kulinarstvo — rast prihoda je ostvaren ponajvise pod utjecajem rasta prihoda potkategorije juha u regiji Adria uslijed veée zastupljenosti asortimana juha u trgovackim lancima,

= glastice, snackovi i piéa — bez utjecaja asortimana pi¢a na prodaju, prihodi su nizi za 4,1% uslijed smanjenja izlozenosti jednom od klju¢nih kupaca koji je u financijskim poteSko¢ama,
» djecdja, za dorucak i ostala hrana — rast prihoda potkategorija kondimenata, zamrznutog povréa i mediteranske hrane; bez prihoda Mirna asortimana, rast prihoda kategorije od 5,3%,

* mesni proizvodi — rast prodaje uslijed Sirenja asortimana potkategorije kobasica i uslijed ostvarenih prihoda PIK asortimana; bez prodaje PIK asortimana 2,0% nizi prihodi kategorije,

= lijekovi na recept — negativan utjecaj te€ajnih razlika od 12,5 milijuna kuna; bez utjecaja te€ajnih razlika rast prihoda bi iznosio 3,5%,

» bezreceptni program — rast prihoda kao rezultat rasta prihoda OTC potkategorije na trziStu Hrvatske od 14,3% uslijed jake sezone prehlade i gripe u Q1 2015.,

= ostala prodaja — negativan utjecaj pada cijene maka, to je djelomi¢no ublazeno rastom prihoda trgovacke robe u kompaniji Farmavita.
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Regija Adria je glavni motor rasta prihoda od prodaje u prvoj polovici 2015. godine

) ) . .. m1.-6.2014.
u HRKm | Prihodi od prodaje po regijama m1.-6. 2015.
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900
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Regija Adria Regija Europa Regija Rusija, ZND i Baltik Regija Nova trzista

Kljuéne znacajke:

» Regija Adria — organski rast prihoda ostvaren je u potkategorijama juha i OTC-a, a anorganski od PIK i Mirna asortimana; bez PIK i Mirna asortimana rast prihoda regije bi bio 2,1%,

» Regija Europa — slabija prodaja trgovacke robe (maka), dok su prihodi vlastitih brandova veci za 0,9% ponajviSe uslijed viSih prihoda kondimenata u Zapadnoj i rize u Srednjoj Europi,

» Regija Rusija, ZND i Baltik — negativan utjecaj teajnih razlika od 12,5 milijuna kuna; bez utjecaja te€ajnih razlika prihodi bi rasli 12,5%,

» Regija Nova trzista — rast prihoda kategorije kulinarstvo na trzistima SAD-a i Australije; bez utjecaja te€ajnih razlika rast prihoda bi iznosio 2,8%.
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PoboljSana profitabilnost segmenata prehrane i farmaceutike povecala profitabilnost Grupe

1.-6. 2015. (U HRKm)Y! Prehrana

Farmaceutika

Grupa

Kljuéne znacajke:

1.260,1 / 0,9%

Bruto dobit . 4808 / 2,6%
EBITDA . 1396 / 94,3%

EBIT | 86,4 / 264,1%

Neto dobit nakon MI | 67,4 / 1242,4%

Prihodi od prodaje

1.-6. 2015. (% prihodal

od prodaje)? Prehrana

56,5 / 11,9%
36,8 / 23,4%
24,5 / 20,7%

Farmaceutika

1.638,0 / 0,9%

676,0 / 2,1%
196,1 / 60,3%

123,2 / 130,1%
91,9 / 284,2%

Bruto marza 38,2% / +64 bb
EBITDA marza 11,1% / +533 bb

EBIT marza § 6,9% / +496 bb
Neto marZa nakon Ml | 5,3% / +495 bb

51,6% / +1bb
15,0% / +146 bb

9,7% / +177 bb
6,5% ’ +143 bb

41,3% / +49 bb
12,0% / +444 bb

7.5% / +422 bb
5,6% / +414 bb

= Prehrana:

* utjecaj konsolidacije Mirne od +24,8 milijuna kuna
u 1.-6. 2015., utjecaj troSkova otpremnina od -
49,1 milijun kuna u 1.-6. 2014.,

* izuzevsi utjecaj Mirne i troSkova otpremnina, EBIT
je niza 15,3% uslijed viSih operativnih troSkova,
uglavhom povezanih s odlukom ulaska na nova

trzidta te akvizicijama Zita i Mirne.

=  Farmaceutika:

+ znacajno nize neto negativne realizirane teCajne

razlike u odnosu na usporedno razdoblje.

=  Grupa Podravka:

* izuzevsi utjecaj Mirne i troSkova otpremnina, EBIT
Grupe je 6,3% niza, Sto je prvenstveno rezultat
porasta operativnih troSkova segmenta prehrane

proizaslih iz ulaska na nova trzista i akvizicija.

10stvarenja u prvoj polovici 2015. godine; % promjene u odnosu na usporedno razdoblje; 2% prihoda od prodaje u prvoj polovici 2015. godine; promjena u baznim bodovima u odnosu na usporedno razdoblje.
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Rast operativnih troSkova uslijed inicijalnih troSkova novih trziSta te troSkova akvizicija

Kljuéne znacajke:

Operativni troskovi i 1.-6. 2015./1.-6. 2014.

= COGS:
Troskovi sadrzani u prodanim proizvodima (COGS)E / 0.1% * nizi rast COGS-a od rasta prihoda uslijed povoljnog kretanja cijena

o L ; sirovina i materijala u segmentu prehrane te poboljSanja efikasnosti

Opé¢i i administrativni troSkovi (G&A) : (21,7%)

’ lanca nabave u segmentu farmaceutike ¢ime su ostvareni nizi jedini¢ni
Tro$kovi prodaje i distribucije (S&D) i / 3,8% troskovi sirovina i materijala,

= G&A:
TroSkovi marketinga (MEX) 5 / 5,5% . - , o .

; * prva polovica 2014. je bila optere¢ena troskovima otpremnina od 51,5
Ostali trodkovi (77,8%) milijuna kuna; bez utjecaja troSkova otpremnina, opc¢i i administrativni

troSkovi rastu 11,3% na $to su utjecali troSkovi povezani s akvizicijama
Ukupno (1,7%) Zita i Mirne,

= S&D:

D I Rt * na rast troSkova prodaje i distribucije ponajviSe su utjecali inicijalni

15,0% ~ 14.0% troSkovi povezani s odlukom ulaska na nova trzi§ta koji nisu teretili
o 13,6% ’ i
o o 13,6% usporedno razdoblje,
o V70 7 0
5 13,0% =  MEX:
g 0 » rast uslijed snaznijih marketinskih aktivnosti vezanih za potkategoriju
3 11,0% 1 10,7% _ i} o )
= mediteranske hrane u regijama Adria i Europa, za potkategoriju
o
P 9.0% - pasteta u regiji Adria te za nova trzista,
0
8,3% =  Ostali troskovi:
7,0% . . * 4,8x nizi neto negativan realizirani FX u odnosu na 1.-6. 2014.
1.-6. 2014. 1.-6. 2015.
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PoboljSanje pokazatelja zaduzenosti na kraju prve polovice 2015. godine

2014.

% promjena

(u tisuéama kuna)* 1.-6. 2015.
Neto dug 969.862
TroSak kamata 38.534
Neto dug / EBITDA 2,5
EBITDA / TroSak kamata 10,2
Omijer kapitala i ukupne imovine 51,5%

Kljuéne znacajke:

=  porast neto duga — uslijed niZe razine novca i nov€anih ekvivalenata,

= smanjenje troSkova kamata — rezultat refinanciranja po povoljnijim

komercijalnim uvjetima i otplata dijela duga,
=  prosje€ni ponderirani troSka duga:
* na 30. lipnja 2015. — 3,4%,
* na 31. prosinca 2013. — 4,3%,

* poboljSanje za 94 bb.

856.829

43.543

2,7

7,3

50,9% / +65 bb

*Napomena: svi pokazatelji su raGunati na razini zadnjih 12 mjeseci; TroSak kamata bez bankarskih naknada.
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\ (11,5%)

Valutna struktura duga na 30. lipnja 2015.

AUD, CZK, MKD
3,7%

BAM
6,3%

Komponente neto duga u milijunima kuna na 30. lipnja 2015.

970

2

Dugoroc¢an dug Kratkoro€an dug Fin. obveze po fer Novac i nov€ani

Neto dug
vrijednosti kroz ekvivalenti
dobit ili gubitak
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Niza razina neto nov€éanog toka iz operativnih aktivnosti uslijed poveéanja razine radnog kapitala

Kretanje radnog kapitala 1.-6. 2015.*

Utjecaj

Zalihe ’ +49.9 milijuna kuna

PotraZivanja od kupaca / +80.1 milijun kuna

Obveze prema dobavljacima \ -5.5 milijuna kuna

*Stavka nov€anog toka, promjena na 30. lipnja 2015. u odnosu na 31. prosinac 2014.

Kljuéne znacajke:

| = porast zaliha sirovina i materijala u Belupu kao rezultat cikli¢nosti proizvodnog procesa,
Lo porast zaliha asortimana proizvoda karakteristicnhog za ljetnu sezonu.

| = sezonalni utjecaj vecih narudzbi proizvoda u ljetnoj sezoni.

=smanjivanja obveza prema dobavljadima kao posljedica nastavka uskladivanja s

propisanim rokovima pla¢anja dobavljaga te pozitivhog utjecaja kracih rokova placanja na
shizenje pojedinih nabavnih cijena sirovina i materijala.

u HRKm Neto nov€ani tok iz operativnih aktivnosti
= neto novcani tok iz poslovnih aktivnosti — -11,9 milijuna kuna povezanih s kretanjem 350 -
radnog kapitala,
300 A 292 287
= neto nov€ani tok iz investicijskih aktivnosti — -72,0 milijuna kuna uslijed kapitalnih
izdataka u iznosu od 60,6 milijuna kuna uglavnom povezanih s investicijama u novu e /
tvornicu Belupa i modernizaciju, 248
226
= neto novCani tok iz financijskih aktivnosti — -1,8 milijuna kuna uslijed vecih otplata 200 A
kredita i zajmova od primljenih kredita i zajmova,
= U 2015. se oCekuje da ¢e kapitalni izdaci biti na razini od 300-360 milijuna kuna, u 150 ' ' ' '
o o 2012. 2013. 2014. 1.-6. 2015.
2016. na razini 300-400 milijuna kuna, a nakon toga na razini 130-150 milijuna kuna. Napomena: neto novéani tok iz operativnih aktivnosti na razini zadnjih 12 mjeseci u 1.-6. 2015.
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Dionicom Podravke se trguje ispod razine usporednih kompanija

(HRK: jedinice) 1.-6.2015./1.-6.2014. % promjena 10.0% | ——PODR-R-A ——CROBEX —— CROBEX10
8,0%
Prosje¢na dnevna cijena 306,2 / 7,6%
e 5,6%
Prosje€an dnevni broj transakcija 12 \ (19,0%)
4,0%
Prosje¢na dnevna koli¢ina 1.414 \ (16,2%)
2,0%
Prosje¢an dnevni promet 432.953,6 \ (9,8%) 0.0% 0,3%
-0,5%
Dobit po dionici* 29,6 / 73,5% -2.0%
1Dobit po dionici ra¢unata na razini zadnjih 12 mjeseci, usporedba s 2014. godinom. -4,0%
: - . 12 -6,0%
Davatelj preporuke Preporuka Ciljana cijena Potencijal 31-pro-14 31-sij-15  28-vIj}-15 31-02u-15  30-tra-15 31-svi-15 30-lip-15
)(Intf:r{:apital Pod revizijom n/p n/p
Multiplikatori usporedne grupe® EV/Prodaja EV/EBITDA EV/EBIT P/E
<S> Pod revizijom n/p n/p Ly :
secteees Prosje€na ponderirana usp. grupa 2,0 11,7 16,5 19,5
V HypoO Pod revizijom n/p n/p Korigirana prosj. pond. usp. grupa* 2,0 12,1 17,0 19,2
Raiffeisen . . Grupa Podravka izvjestajno 0,8 6,6 11,1 8,1
B B ANK Kupiti 374,00 HRK 20,6%
. Grupa Podravka normalizirano® 0,8 6,3 9,4 7,4
ERSTES Kupiti 370,00 HRK 19,4%
Group

2U odnosu na zadnju cijenu na 30. lipnja 2015.; SMultiplikatori prikupljeni s Bloomberga na
QUr“Cred't Kupiti 399,00 HRK 28,7% 30. lipnja 2015.; “Racunato isklju€ivsi maksimalne i minimalne veli¢ine; °lzradunato bez
jednokratnih stavaka.
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Kontakt

Podravka d.d.
Ante Starcevi¢a 32, 48 000 Koprivnica

www.podravka.hr

Odnosi s investitorima
ir@podravka.hr

tel: 048 65 16 65
mob: 099 43 85 007
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Rezultati poslovanja Grupe Podravka
za razdoblje 1.-6. 2015.




