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Podravkin novi vizualni identitet za josS jai iskorak na globalnom trzistu

Kako bi olaksala suvremenu komunikaciju i globalni trZisni nastup, Podravka je uvela
novi korporativni logotip Grupe Podravka koji ¢e se, po prvi puta, odvojiti od

proizvodnog logotipa brenda Podravka.

Podravka je predstavila svoj novi vizualni identitet i, po prvi puta, odvojila korporativni
logotip Grupe Podravka od proizvodnog logotipa brenda Podravka. Kao suvremena,
multinacionalna kompanija, Grupa Podravka, u segmentu prehrane i segmentu

farmaceutike, posluje u 16 zemalja i svoje proizvode prodaje na vise od 60 trzZista.

Kako bi dodatno osnazila svoje prisustvo na globalnom trZistu te osigurala i podrzala
ostvarivanje strateskih ciljeva postavljenih poslovnom i strategijom odrzivosti, Podravka

je redizajnirala svoj vizualni identitet.

Osuvremenjivanje vizualnog identiteta Grupe Podravka omogucit ¢e ostvarenje
ambicioznih poslovnih ciljeva. Oni uklju¢uju Cuvanje liderskih pozicija na domacem i
trzistima regije, ali i jaCanje te rast poslovanja na medunarodnim trzistima: posebice u
zemljama srednje i zapadne Europe, ali i na drugim kontinentima. Takoder, bit ée

omogucena jednostavnija i u€inkovitija komunikacija s potrosa¢ima i drugim dionicima.

Novi vizualni identitet, koji se temelji na elementu srca i crvenoj boji, u sebi je saCuvao
najvaznije i najdugovjecnije elemente prethodnih verzija, ¢uvajuéi tako dosadasnju
prepoznatljivost i tradiciju kompanije. No istodobno je prilagoden novom vremenu te

potrebama i ciljevima kompanije u narednom razdoblju.
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»Novim vizualnim identitetom Zelimo povecati nasu prepoznatljivost na trZistima Sirom
svijeta i istovremeno naglasiti Podravkino srce koje simbolizira nas nacin rada i nas odnos
prema potrosacima, zaposlenicima i zajednici. Na ovaj smo nacin dobili moderno
oblikovan vizualni izricaj koji, kroz Podravkino srce, jasno naglasava povezanost s
vrijednostima koje Podravka njeguje vise od 75 godina. Vjerujem, stoga, da nas novi
logotip ostaje prepoznatljiv sadasnjim potrosacima, ali i dopadljiv onima koji ce to tek
postati. Osobito mi je drago da su sve elemente novog logotipa, koji e stajati na poledini
svakog naseg proizvoda, proizvoda hrvatske industrije, oblikovali hrvatski dizajneri i
tipografi kojima i ovim putem zahvaljujem na suradnji“, porucila je Martina Dali¢,
predsjednica Uprave Podravke dodavsi da ¢e naglasavanje Grupe Podravka u novom
logotipu omoguditi jasniju korporativnu komunikaciju i jasnije razlikovanje proizvodnih
brendova i kompanije.

,Bit Ce to, takoder, i platforma kroz koju ¢emo moci snazno razvijati zajednicku kulturu i
pripadnost Grupi Podravka brojnih trgovackih i proizvodnih kompanija koje Podravka
posjeduje Sirom svijeta, kako u segmentu prehrane, tako i u segmentu farmaceutike”,

zakljucila je Dalic.

Gleda li se povijest Podravke, od samih pocetaka prepoznata je potreba da se vizualni
identitet kompanije razvija i prilagodava, kako razvoju samog poslovanja, tako i vremenu
te aktualnim trendovima. Vizualni identitet koji se koristio zadnjih godina nametao je, s
razvojem trzista i novih kanala komunikacije, sve vise ogranicenja. Zbog fiksnih oblika i
omjera izmedu okvira i slova logotipa otezana je, ponekad i onemogucéena, njegova
adekvatna aplikacija. Kako bi osigurala moderan, primjenjiv vizualni identitet, Podravka
je angazirala domace strucnjake. Vizualni identitet izradila je hrvatska agencija svjetskog
ugleda Bruketa&Zini¢&Grey, dok je tipografiju osmislio poznati svjetski priznati

strucnjak za izradu tipografije, Varazdinac Marko Hrastovec.

»Novivizualni identitet temelji se na reviziji dosadasnjeg logotipa i otvaranju prostora za
nove poslovne iskorake kompanije. Novo rjesenje prepoznatljiv znak srca , oslobada”
fiksirane sredisnje pozicije na kompliciranoj podlozi te ono postaje samostalni element s

mogucnostima raznolikih primjena pri ¢emu je samo srce diskretno korigirano. U
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pojedinim primjenama logotip je sada pojednostavljen i Cini moderniju, Cis¢u podlogu.
Novo rjesenje je fleksibilnije i pogodnije za razlicite primjene, posebice u komunikaciji.
Promjena se moZda i najvise vidi u nazivu tvrtke koji vise nije pisan velikim slovima te je
razvijena nova tipografija, Podravka sans, koja je takoder spoj modernog pisma i bogate
te senzualne forme“, komentirao je Davor Bruketa, kreativni direktor i suvlasnik

agencije Bruketa&Zini¢&Grey.

Novi korporativni vizualni identitet Grupe Podravka uvodi se u primjenu odmah dok ¢e
se prvi proizvodi s novim proizvodnim logotipom na policama pojaviti u drugom kvartalu

2024. godine.



